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GIRIS

Siyaseti, "toplumun farkli kesimlerinin ve giic odaklarinin ortak bir
zeminde uzlastirilmasi” seklinde tanimladigimizda, iletisimi de "ortak
semboller olusturma ve bunlar iizerinde tartisarak bir anlasmaya varma
stireci" olarak ifade edebiliriz. Yani icraatlar siyaset tarafindan yapil-
makta, siyaset ise iletisim araciligiyla yiiriitiilmektedir. Bu nedenle si-
yaset ve iletigim siirecleri arasinda ¢ok yakin bir iligki bulunmaktadir. '

Insanlar arasinda ileti aligverisiyle ortaklik saglama amaci giiden
iletisim, "insanlarin sahip olduklari bilgi, diisiince ve tutumlarini, ¢esit-
li yollarla bagka kisilere aktararak toplum icinde benzesme ve birlik
saglamay1" amaclamaktadir."Haberin, bilginin ve kiiltiiriin topluma da-
gitimi1 olgusu" olarak da ifade edilen iletisim, insanlar ve gruplar ara-
sinda meydana gelmekte ve sosyal bir cercevede gerceklesmektedir.
Iletisimde amac sadece "bilgi vermek" degildir, iletisim ayn1 zamanda
"yonlendirmeyi, iknay1 ve duygulara hitap etmeyi" de icermektedir. Ile-
tisimin siyasetle olan baglantis1 da burada ortaya ¢ikmakta; Toplumu
yonetmeye talip siyasi partiler ve onlarin temsilcileri, hedef kitlelerine
mesajlarini iletisim kanallarini kullanarak vermektedirler.

Kitle iletisim araclari, kiiresellesme siirecinin beraberinde getirdigi
teknolojik gelismeyle birlikte cok daha biiyiik bir onem kazanmuistir.
Demokratik sistemin aktorleri arasinda da 6nemli bir yer tutan kitle ile-
tigim araglari, siyasi kadrolarin mesajlarini halka iletmede kullandikla-
11 bir ara¢ oldugu gibi, ayrica siyasi sistemi denetleme islevini de iist-
lenmektedir. Kitle iletisim araclar1 ayn1 zamanda siyasal bilgi edinme
ve siyasal ilgi diizeyini artirmaya da katki yapmaktadir. Ozellikle secim
donemlerinde kitle iletisim araglarinin tasidigi siyasal malzeme yiikii
cogalmakta, kitlelere verilen siyasal mesajlarin orani artmaktadir. Kit-
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le iletisim araglari, siyasal katilimt artirict bir rol de oynamaktadir.

Kiiresellesme siireci, kaginilamayacak bir olgu olarak siirekli gelis-
mekte ve yaygilagsmaktadir. Kiiresellesme siireci yayginlasirken, de-
mokrasiye de ihtiya¢ duymakta, demokratiklesme olmadan bu siirecin
sagliklt bir sekilde iglemesi miimkiin goziikmemektedir. Siyasal ileti-
sim de hem kiiresellesme siirecinden hem de demokrasiden etkilen-
mekte, her ikisiyle de ¢ok yakin bir iligki icinde bulunmaktadir. De-
mokrasi olmadan nasil kiiresellesme siirecinin saglikli bir sekilde isle-
mesi miimkiin degilse, iletisim olmadan da hem kiiresellesmenin hem
de demokrasinin gelisip pekismesi miimkiin degildir.

Siyasetin, siyasal iletisim ile yakin iligkisi modern demokrasilerin
ikinci diinya savasi sonrasinda yeniden insa edilmeye basglanmasiyla
kurulmustur. Demokrasiler yeniden insa edilirken, toplumun diisiinme
ve inanma bicimlerini, etkilenme tarzlarini ve karsi koyma tutumlarin
aciga cikartabilmek i¢in kamuoyunun yeniden ama bu defa bilimsel
olarak tamimlanmasi ihtiyac1 dogmustur. Iste bu ihtiyaca cevap veren
de, siyaset ve iletisim biliminin kullandig1 teknik ve yontemleri alarak
yeni bir form olusturan siyasal iletigim olmustur. >

Siyasal iletigsimi, siyasetin "bilimsellesmeye" baglamasi siireciyle
paralel olarak da diisiinmek gerekmektedir. Max Weber’in ifadesiyle,
cagdas devletin gelisimiyle birlikte 6nce politik araglara el koyan dev-
let, 20. yiizyilin bagindan itibaren de "profesyonel politikacilar" araci-
ligryla siyasal iktidar tekeline almistir. Profesyonel politikacilar da
mesruluk kazanmak i¢in bilimsel uzmanlik bilgisine bagvurma ihtiyaci
duymuslar, boylece siyasetin bilimsellesmesiyle birlikte siyasal iletisi-
min de temelleri atilmaya baglanmistir. °

Siyasetin bilimsel bir ¢erceveye oturtulmak istenmesiyle birlikte si-
yasal iletisim de akademik ilgi alan1 olarak one ¢ikmig, Habermas’in da
dikkat ¢ektigi gibi "yonlendirilebilir ve diizenlenebilir siyasal toplum
anlayisiin" benimsenmesi ile de siyasal iletisim ©nemli gorevler iist-
lenmeye baglamustir. *

Iletisim, siyasetin ana damarim olusturan unsurlarin basinda gel-
mektedir.. Siyaset, tipki iletisim gibi, tek basina yapilabilen bir eylem
degildir. Her iki kavramin ortak 6zelligi de kitlelere seslenmeleridir.
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Siyaset, amaclarini gerceklestirmede iletisim olgusundan nemli 6l¢ii-
de yararlanmaktadir.

Calismamiz, siyaset ile iletisim arasindaki iligkiyi incelenerek, et-
kin bir siyasal iletisim uygulamasi i¢in yapilmasi gerekenlere dikkat
cekmektedir.

Siyasal iletisim faaliyetleri tilkemizde yillardir uygulaniyor olsa da,
bunlarin bilimsel temele dayanan, neyi, ni¢in yaptigin bilen, sonugla-
rin1 6ngoren calismalar oldugunu soylemek imkansizdir. El yordamiy-
la yapilan siyasal iletisim faaliyetlerinin, siyasal iletisime akademik il-
ginin artmasi, bu alanda yapilan bilimsel calisma, arastirma ve incele-
melerin cogalmasiyla birlikte, zaman i¢inde bilimsel bir temele otura-
cag timit edilmektedir. Kisitli da olsa bazi {iniversitelerin iletisim fa-
kiiltelerinde siyasal iletisim konusunun ders olarak okutulmaya baslan-
masin1 da sevindirici bir gelisme olarak kaydetmek gerekmektedir.
Ama secmen davranisi, siyasal katilma, siyasal kiiltiir, ikna, karar ver-
me ve kamuoyu gibi siyasal iletisimin temel konularinda yeterince
arastirma yapildigint soylemek zordur. Bu arastirmalardan elde edile-
cek bilgiler, saglikli iletisim faaliyetleri yapmak i¢in zorunludur. Somut
verilere dayanmayan ve arastirma sonuglariyla desteklenmeyen siyasal
iletisim faaliyetlerinin basarili olmasi miimkiin degildir. Bu nedenle
yukarida saydigimiz temel alanlarda daha fazla arastirma yapma, so-
mut verilere ulasma ve elde edilen verileri dogru degerlendirmeye ihti-
yacimiz vardir.

Tiirk Asya Stratejik Arastirmalar Merkezi biinyesinde kurulan “Si-
yasal Iletisim Enstitiisii” bu amaca hizmet edecek olmasi bakimindan
onemli bir boglugu dolduracaktir

Bu calisma hem iiniversitelerin iletisim fakiiltelerinde siyasal ileti-
simi ders olarak okuyan ve ilerde bu alanda calisacak olan kisilere hem
de siyasal iletisimin degisik alanlarinda uygulamaci olarak goérev ya-
panlara 6nemli bir kaynak olma amaci tasimaktadir. Siyaset ve iletisi-
min hayatimizdaki derin anlamini fark eden ve bu konuda okuma ihti-
yac1 hissedenler de bu ¢alismadan yararlanma imkani bulacaklardir.
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Notlar:

' Mahmut Oktay, Politikada Halkla ili§kiler, Derin Yaynlari, Istanbul, 2002, s.7

* Eser Koker, Politikanin Tletigimi, Tletigimin Politikas1, Vadi Yayinlari, Ankara, 1998, s. 22

* Max Weber, Sosyoloji Yazilari, (Cev: Taha Parla), Hiirriyet Vakfi Yaynlari, Istanbul, 1986, s. 80
* Jiirgen Habermas, Ideoloji Olarak Bilim Ve Teknik, (Cev. Mustafa Tiizel), Yapi Kredi Yaymn-

lar1, Istanbul, 1993, s. 76



I. BOLUM
ILETiSIMIN SIYASETTEKI ROLU

1. SIYASET OLGUSU

Siyaset kavrami iizerine pek ¢ok degerlendirme yapilmakta, siyase-
te degisik agilardan bakilarak cesitli yorumlarda bulunulmaktadir. Bu
bakis agilarindan birine gore siyaset, toplumdaki farkli sosyal siiflar,
cikarlar ve taleplere sahip bireyler arasindaki paylagim ve boliisiim mii-
cadelesidir. Siyasetin temelini farkli ¢cikar ve diisiince odaklarinin ce-
kismesinden dogan "catisma" olusturmaktadir. Toplumdaki degerlerin
ve kit kaynaklarin paylasilmasi ¢abasi bu catismanin nedenini olustu-
rurken, paylasimi kolaylastirmanin yolu ise iktidara sahip olmaktan
gecmektedir. '

Siyaseti "degerlerin paylasilmasina hizmet eden bir ara¢" olarak
gorme yaklasimini benimsemeyenler ise, siyasetin toplumda uzlagsma-
y1 ve biitiinliigii sagladigini belirterek, "siyaset kisisel c¢ikarlara karst
genel yarar1 ve insanlarin ortak iyiligini gerceklestirme hedefi giitmek-
te, herkesin yararma bir toplum diizeninin kurulmasi i¢in ¢aba harca-
makta" goriisiinde birlesmektedirler. *

Kuskusuz her iki yaklagimin da bugiin giinliik hayatta karsilig1 var-
dir. Siyaseti paylasim araci olarak goren, siyasal rant elde etmek igin
caba harcayan, kisisel ¢ikarlarini her seyin iistiinde tutan siyasal parti-
ler ve siyasetgiler oldugu gibi, siyaseti toplumun ortak yarari i¢in arag
olarak goren, iyiligin ve giizelligin pesinde kosan siyasetciler ve siya-
sal partiler de bulunmaktadir.

Siyaset bilimci Van Dyke de siyaseti "kamuyu ilgilendiren sorunlar-
da kendi tercihlerini kabul ettirmek, uygulatmak, bagkalarinin tercihle-
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rinin gerceklesmesini engellemek {izere cesitli aktorlerin yiiriittiikleri
bir miicadele" olarak gérmektedir. Dyke’in tanim1 dikkat edilirse siya-
setin yalnizca "catisma" boyutuna vurgu yapmakta, uzlagma ve isbirli-
&i boyutlarin1 goz ardi etmektedir. °

Siyasal bilimlerin bir diger 6nemli ismi David Easton gére ise siya-
set "maddi ve manevi degerlerin otoriteye gore dagitilmasi siirecini”
ifade etmektedir. *

Bu tanimlardan da anlasilacagi iizere siyaset oncelikle kamusal bir
olaydir. Siyaset insanlarin toplum i¢inde yasamasina bagli olarak belir-
mektedir. Cok sayida insanin bir arada yasamasi tek basina siyasetin
varligin1 agiklamaya yetmemektedir. Sozedilen, cok sayida insanin
rastgele bir arada bulunmasi degil, bunlarin cesitli baglarla birbirine
baglanmis olmasi, etkilesimde bulunmasi, diger benzer birimler karsi-
sinda iiyelerinin kendilerinin ayr1 bir kimlige sahip olduklarini algila-
malaridir.

Toplumun her niteligi, siyasetin ag¢iklanmasinda aym ol¢iide yararl
olmamaktadir. Toplumun siyaseti saptayan boyutlarin1 belirlemeye
kalktigimizda ilk gordiigiimiiz sey; toplumun organik bir biitiin olmasi-
na ragmen karsilikli bagimlilik icinde olan ¢ok sayida alt toplulugun
varligidir. Burada kargimiza toplumun belirgin bir 6zelligi ¢ikmaktadir:
Farklilagma... Toplumsal farklilasma cesitli nedenlere dayanmaktadir.
Ilk akla gelen farklilasma o6rnegi, gelir farklilasmasidir; meslek, din, et-
nik koken, bolge ve benzeri etkenler de farklilasmanin boyutlarini olus-
turmaktadir. Her toplum, varliginin devamu, biitiinii ilgilendirdigi diisii-
niilen sorunlarin ¢6ziimii, bazi1 hizmetlerin saglanmasi gibi nedenlerle
bir yonetim oOrgiitlenmesi gostermektedir. Bu orgiitlenme, biiyiik ve
farklilagmanin yaygin oldugu toplumlarda “devlet” adin alirken, daha
kiiciik ve ilkel goriiniimlii toplumlarda bagka isimlerle adlandirilmakta-
dir. Toplumu yoneten ve adina “siyasal sistem” denilen bu orgiitii, top-
lumdaki diger orgiitlerden ayiran en 6nemli unsur, aldig1 kararlarin tiim
toplum iiyelerini baglamasidir. Bireylerin, siyasal sistemin kararlari
karsisinda bunlara uyup uymama diye bir tercihleri bulunmamakta ve
uymay1 kabul etmeyenler yaptirimlarla cezalandirilmaktadir. ©

Siyasal sistemin tirettigi kararlar, kapsamlar1 acisindan evrensel ol-
makla birlikte, gerek yapimlarinda rol oynayan etkenler, gerekse toplu-



Iletigimin Siyasetteki Rolii 15

mun ¢esitli alt topluluklarina getirdigi yiikler ve zorunluluklar agisin-
dan evrensel olmayabilmektedir. Hangi toplumsal farklilagsmalarin si-
yasal oldugunu belirlemek de pek miimkiin géziikmemektedir. Su ya da
bu farklilagma nedeninin, siyasete konu olabilmesi icin ayni konudaki
cikarlarmni farkli algilayan, farkli tutumlar benimseyen topluluklar bu-
lunmasi ve bunlarin siyasal sistemden degisik kararlar iretmesini bek-
lemeleri gerekmektedir. Farkliligma, toplumca uyulmasi zorunlu karar-
lara iligkin ¢atismalara yol actig1 i¢in siyasetin vazgecilmez bir kosulu-
nu olusturmaktadir. Her farklilasma siyasal sonu¢ dogurmamaktadir;
hangilerinin siyasal nitelik kazanacagi, her toplumun kendi kosullarty-
la belirlenmektedir. Toplumlarda farklilagsma sonucu beliren goriis ve
cikarlarin uyumsuzluk gostermesi de dogal karsilanmalidir. Eger her
goriis ve cikarin kisitlanmadan tatmin edilmesi miimkiin olsaydi, siya-
set olgusu ortaya ¢ikmazdi. ’

Tletigimin Siyaset Siirecindeki Yeri

Insanlar arasinda ileti aligverisiyle ortaklik saglama amaci giiden
iletisim, “insanlarin sahip olduklari bilgi, diisiince ve tutumlarini, cesit-
li yollarla bagka kisilere aktararak toplum icinde benzesme ve birlik
saglamay1” hedeflemektedir. Iletisim, “haberin, bilginin ve kiiltiiriin in-
san topluluklarina dagitimi olgusu” olarak da ifade edilmektedir. ®

Siyaset bilimci Dan Nimmo, iletisimi “insanlarin davraniglarina te-
mel tegkil eden, diinyaya iligkin imajlarin1 olusturan anlamlarin meyda-
na getirildigi ve bu imajlarin semboller yardimiyla degis tokus edildi-
8i sosyal bir eylem siireci” olarak tanimlamaktadir. Nimmo’ya gore ile-
tisim herhangi bir duruma reaksiyon olarak ortaya cikan ve karsilikli
bir etkilesime dayanan bir siire¢ olmaktan ziyade, insanin kendi amacg-
larm gerceklestirmek icin cesitli durumlara iliskin anlamlar iirettii ve
kendi bakisagisini yiikledigi bir eylem bicimidir. °

Buna gore iletisim, insanlar ve gruplar arasinda meydana gelmekte
ve sosyal bir cercevede gerceklesmektedir. iletisimde amac sadece
“bilgi vermek” degildir, iletisim ayni zamanda “yonlendirmeyi, iknay1
ve duygulara hitap etmeyi” de kapsamaktadir.

Iste bu siirecte iletisimin siyasetle olan baglantis1 ortaya cikmakta-
dir. Toplumu yonetmeye talip siyasi partiler ve onlarin temsilcileri, ile-
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tisim kanallarini kullanarak hedef kitlelerine mesajlarini verebilmekte-
dirler.

Kitle iletisimi, kisiler arasinda olmayan ve mesaji veren ile alanin
yiizyiize olmadig1 bir ortamda gerceklesen bir iletisim siireci olarak ta-
nimlanmaktadir. Kitle iletisim siirecinin temel 6zelligi, mesaj birden
fazla aliciya yani kalabalik kitlelere iletisim araclartyla ulastirilirken
iletisim siirecinin “tek yonli” islemesidir. "

Demokratik sistemin aktorleri arasinda siyasi kadrolar ve kitle ileti-
sim araclar1 6nemli yer tutmaktadir. Kitle iletisim araglari, siyasi kad-
rolarin mesajlarini halka iletmede kullandiklar1 bir ara¢ oldugu gibi ay-
rica siyasi sistemi denetleme iglevine de sahiptir. Siyasal iktidarin yap-
t1g1 yanls uygulamalari, halkin ¢ikarina olmayan icraatlari ve yasalara
aykirt kararlan elestirmek, dogrusunun yapilmasi icin ¢aba harcamak
ve bu bilgileri kamuoyu ile paylasmak kitle iletisim aracglarinin baglica
gorevleri arasinda yer almaktadir.

Kitle iletigsim araclar1 ayn1 zamanda siyasal bilgi edinme ve siyasal
ilgi diizeyini de artirmaktadir. Ozellikle secim dénemlerinde bu olgu
yogun olarak gozlenmektedir. Se¢im zamanlarinda kitle iletisim arag-
larinin tasidigi siyasal malzeme yiikii cogalmakta, kitlelere verilen si-
yasal mesajlarin orani artmaktadir. Yapilan arastirmalar da siyasal kam-
panyalara ilgi gosteren, siyasal mesajlara agik olan kisilerin, digerleri-
ne oranla daha fazla katilimc1 olduklarint gostermektedir.

Kitle iletigsim ara¢larinin siyaset ve toplum iizerindeki etkisini anlat-
mak icin Amerikali siyaset bilimci Fagen’in verdigi su ornek oldukca
carpicidir: “Eger 2 bin kisiyi kitle iletisim araglarinda kilit noktalara
yerlestirebilecek bir diizenbazlik sebekesi kurabilme imkani olsa, Ame-
rika’nin tiimiinii ve diinyanin biiyiik bir kismin1t ABD Bagkaninin 6l1dii-
giine inandirmak igten bile degildir...” "

Bu 6rnegin verdigi mesaj oldukg¢a aciktir: Kitle iletisim araglari, kii-
resellesme siirecinin de etkisiyle artik hayatimizin ¢ok 6nemli bir par-
casidir. Ayrica bu 6nemli giic eger yanlis ellerde, farkli amaclar igin
kullanilmak istenirse, buna da imkan vermektedir. Manipiilasyonlara
aciktir, kitleleri istenildigi gibi yonlendirmek miimkiindiir.

Kiiresel rekabette soz sahibi olmak isteyen iilkelerin yaptiklart ya-
rista da kitle iletisim araclari etkin olarak kullanilmaktadir. Basta siya-
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si ve ekonomik gii¢ dengelerinde s6z sahibi olmak isteyen gelismis iil-
keler, ozellikle gelismekte olan ve az gelismis iilkeler iizerinde kitle ile-
tisim araglar1 vasitasiyla hegemonya kurmanin pesinde kogmaktadirlar.
Kiiltiirel kiireseellesmenin bag aktorii de kitle iletisim araclaridir. Cin’e
bile McDonalds’1 sokan zihniyet, diinyanin tek bir kiiltiir ve tek bir gii¢
tarafindan yonetilmesini arzulamaktadir. Bu hakim gii¢ de elbette Ame-
rikan siyaseti, kiiltiirli ve ekonomisidir. Az gelismis kimi iilkelerde ya-
pilan askeri darbelerin hazirlik asamasinda da kitle iletisim araclarimin
kullanildig: bilinmektedir. Kamuoyunu yanlig yonlendirmek, istenilen
kisi hakkinda olumlu ya da olumsuz imaj olusturmak Kkitle iletisim
araclartyla miimkiin olabilmektedir.

Kitle iletisim arastirmacisi Berelson, “kitle iletisim araclar1 kamusal
sorunlar hakkinda halkin dikkatini ¢ekerek ilgi uyanmasina yardimci
olurlar” derken; kitle iletisim araclarinin siyasal ilgi uyandirirken ayni
zamanda “duyumsamazliga” da neden olabileceginin altin1 ¢izmekte-
dir. ”

Berelson’a gore, kitle iletisim araglarinin kolay izlenebilmesi, eg-
lendirici yOniiniin 6n plana ¢ikmasi, ayni zamanda siyasal ilginin azal-
masina da neden olabilmektedir. Kitle iletisim araclarinin ciddi olma-
yan igerigi, siyasal sorunlar bakimindan dikkati baska yone sevkedebil-
mektedir. Kitle iletisim araclar1 sunduklart kapsamli ve karmasik siya-
sal sorunlarla bireyleri bogmakta, onlarin kendi kisisel sorunlarina don-
melerine zemin hazirlayarak, kendi kabuklarina ¢ekilmelerine neden
olabilmektedir.

Lazarsfeld ve Merton’un “kitle iletisim araclarinin uyusturma etki-
si” adin1 verdikleri tezleri de Berelson’un goriisiinii desteklemektedir.
Lazarsfeld ve Merton, kitle iletisim araclarinin “uyusturma” etkisini
sOyle aciklamaktadirlar: “Kitle iletisim araclari ¢cok fazla siyasal bilgi
sunarak artik bikkinlik verecek sekilde toplumda siyasal duyumsamaz-
liga neden olmaktadir. Siyasete ilgi duymayan ve bikkinlik gdsteren bi-
reyler de siyasete aktif olarak katilmamaktadir. Boylece Kkitle iletisim
araclari, siyasal katilimi azaltici yonde olumsuz bir rol oynamaktadir-
lar..” "

Kitle iletisim araglarinin “siyasal katilmayi azaltici etkileri olabilir”
goriisiinii paylagsmayan Lane, “duyumsamazliga” yol actig1 yoniindeki
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elestirilere de katilmamaktadir. Lane’e gore, “duyumsamaz olanlarin
siyasal bilgi edinme ihtiyact yoktur. Zaten kitle iletisim araclarinin ya-
nina yaklagsa, bunlarla karsilasacaktir. Bu durumu iki sekilde gostere-
bilmek miimkiindiir: Birincisi, kamusal nitelikli haberler eglence mal-
zemesinin kargisinda siralanmiglardir. ikincisi ise, kitle iletisim aragla-
1 halkin istediginden fazla kamusal nitelikli bilgiler iletmektedir. Bu
durum ilgi diizeyini yiikselttigi gibi siyasal tartigmalar artirarak siya-
sal bilgi edinme diizeyini de yiikseltmektedir. Boylece kitle haberlesme
araglarinin yayinlarina daha agik ve daha ilgili olmak da beraberinde
giindeme gelmektedir...”

Lane, siyasal tartisma ve siyasal bilgi edinmeyi, siyasal katilmanin
ilk adimi olarak gormektedir. Kitle iletisim araglar elbette eglenceye
ve birtakim ciddiyetten uzak bilgilere de yer vermektedirler ama bun-
larin yaninda basta giincel siyasal gelismeler olmak {iizere, siyasal bilgi
edinme kapsaminda degerlendirilecek pek¢ok yayin da yapmaktadir.

Kitle iletigim araclarinin, belki dar kapsamda siyasete yonelik birta-
kim olumsuz etkileri olsa da, siyasal bilgi edinme, siyasal tartisma mal-
zemesi saglama konularindaki etkisi tartisiimazdir. Kitle iletisim arag-
larinin siyasal katilmay1 uyardigi, katilimi artirdigi da genel kabul gor-
mektedir.

Kitle iletisim araclar1 olmaksizin, artik kapsamli ve kitlelere yone-
lik bir siyaset yapmak da neredeyse imkansiz hale gelmistir. Mesajla-
rin dogru ve hizli bir sekilde kitlelere ulastirilmasi ve etkilerinin 6l¢iil-
mesinde kitle iletisim araclarindan yararlanilmaktadir. Televizyon ve
yazili basinin yanisira artik gelisen teknolojinin sundugu internet, GSM
teknolojisi gibi imkanlar da, siyasetin hem hizin1 ve kalitesini artirmak-
tadir hem de siyasete simdiye kadar katilma imkani bulamayan ya da
katilma ihtiyaci hissetmeyen kisileri de siyasete aktif olarak katilmaya
tesvik etmektedir.

Iletisim, siyasetin ana damarm olusturmaktadir. Siyaset, tibki ileti-
sim gibi, tek basina yapilabilen bir eylem degildir. Her ikisinde de bir-
den fazla kisiye ihtiya¢ vardir. Her iki kavram da kitlelere seslenmek-
tedir. Siyaset, iletisimi bir ara¢ olarak kullanmakta, amaglarini gercek-
lestirmek i¢in ondan yararlanmaktadir.
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2. KURESEL SUREC, DEMOKRASI VE SIYASAL
SISTEMI NASIL ETKILIYOR?

Kiiresellesen diinyada artik demokratiklesme taleplerinden kagin-
mak imkansiz hale gelmekte, kiiresel dinamikler, ideolojik ve baskici
rejimleri doniistiirmektedir. Demokrasi ve insan haklari talepleri ulusal
cercevede giderek yogunlagirken uluslararasi alanda da bu taleplerin
desteklendigi goriilmektedir. Insan haklarina dayanan, demokratik bir
yonetim bicimi, artik uluslarasit megruiyetin kosulu sayilmaktadir. '

Kiiresellegme siirecinin yeni demokrasi anlayisi

Kiiresellesme siirecinde yer almak, bu siirecin aktorlerinden biri
olabilmek icin demokratiklesmesini tamamlamis, demokrasi kiiltiiriine
sahip bir iilke olmak gerekmektedir.

Kiiresel siirecin beraberinde getirdigi yeni demokrasi anlayisi; dev-
letlerin egemen esitligine saygiy1, tehdit ve kuvvete bagvurmamayi,
uyusmazliklarin barigci yollardan ¢6ziimiinii, temel 6zgiirliiklere saygi-
y1 ve devletlerarasi igbirligini esas almaktadir. "

Birlesmis Milletler de demokratik toplumu bireyin gelisimi ve hak-
larin kullanilmast i¢in vazgecilmez bir unsur olarak kabul etmektedir."

Kiiresellesme siirecinde artik ekonomik ve siyasal iligkileri de, de-
mokrasi ve insan haklarindan bagimsiz ele almak miimkiin degildir.
Demokrasi, ekonomik ve siyasal istikrarin ve gelismenin de en giiveni-
lir dayanagini olusturmaktadir. *

Kiiresellesmenin altyapisini demokratiklesmenin hazirladigini ifade
eden Thomas Friedman, “dijitallesmeyle teknoloji demokratiklesti, fi-
nans piyasalarinin olugmasiyla finans demokratiklesti ve fiberoptik
kablolarla da bilgi demokratikleserek kiiresellesmenin gelismesi icin
uygun bir ortam hazirland1” yorumunu yapmaktadir. *
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Friedman’a gore demokrasi ayni zamanda kiiresel sistemin igletim
sistemi gorevini de gormektedir. “Cagdas hukuk sistemi, iyi kurumlar
ve etkin yonetisim olmadan kiiresel sistemi igletmek miimkiin degildir”
yorumunu yapan Friedman, biitiin bunlara sahip olmak icin de oncelik-
le demokratik bir yonetime sahip olmak gerektiginin altin1 ¢izmekte-
dir.*

Tiirkiye’de Demokrasinin Goriinitimii

Demokrasinin bir iilkede saglikli bir sekilde isleyebilmesi icin 6n-
celikle 6zel bir ¢evrenin bulunmasi, halkin sorumlu ve egitilmis olma-
st ve ekonomik olarak da belirli bir gelismislik diizeyinin tutturulmasi
gerekli goriilmektedir. Ayrica segimlerin serbestgce yapilmasi ve sonug-
larina herkesin riza gostermesi, yonetimin sorunsuz bir sekilde devre-
dilmesi de demokrasinin saglikli iglediginin gostergesi sayilmaktadir. *
Demokratik bir iilkede oncelikle egemenlik halka ait olmali; temsilci-
lere verilen yetki sinirli olmali ve her an geri alinabilmelidir. Farkli al-
ternatifler arasindan bir secim yapma imkani taninmalidir. Kanunlarin
listiinliigli saglanmali, halkta vatandaslik bilinci gelistirilmeli, cogulcu-
luk giinliik hayatta da kendini hissettirmelidir. Demokrasi i¢in gelismis
bir toplum yapist ve dengeli bir biiylimeye sahip olunmali, giivenlik,
kisisel ozgiirliikler zedelenmeden saglanmalidir. *

Demokrasinin bir iilkede yerlesebilmesi i¢in demokratik bir siirecin
yasanmast ve sartlarin olusmasi da gerekmektedir. Ayrica milli birlik,
i¢ barig, ekonomik taban ve Kkiiltiirel birikimin demokratiklesmedeki
onemi de unutulmamalidir. *

Biitiin bu degerlendirmeler gdzoniinde bulundurularak Tiirkiye’de-
ki demokrasi uygulamasina bakildiginda ¢cok onemli eksikliklerin va-
roldugu goriilmektedir. Hem yapisal hem de uygulamaya doniik bu so-
runlarin baginda demokrasiyi yasatacak olan bireylerin kisilik 6zellik-
leri gelmektedir. Demokrasi “6zgiir ve bagimsiz” kisilik modeline sa-
hip bireyler isterken, Tiirkiye’de bireylerin “kisi egemenligine bagim-
I1” hale geldikleri goriilmektedir. Bu bagiml kisilik modeli kapali bir
toplumun olugmasina yolagarak siyasal partilerin érgiitlenmesinden se-
¢im sonuglarina kadar pekcok alanda olumsuzluklara neden olmakta-
dir. Kisi egemenligine bagimli bir iliski modeli gelistigi i¢in tilkemiz-
de bagarinin yerini “iligki giicii” almakta, devletin temelini olusturan
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hukuk ilkeleri gozardi edilerek keyfilige prim verilmektedir. Demokra-
sinin ihtiyaci olan 6zgiir ve bagimsiz kisilik modelini gelistiremedigi-
miz i¢in toplumumuzda demokrat insan ve demokratik davranislar da
siirl kalmakta, yaygimlagma imkani bulamamaktadir. »

Demokrasiyi tiim kurum ve kurallariyla hayata gecirebilmek icin
oncelikle devletin buna uygun bi¢imde orgiitlenmesi ve isletilmesi ge-
rekmektedir. Yani demokrasinin yerlesebilmesinin ilk kosulu, devletin
demokratik olmasidir. **

Tiirkiye’de demokrasinin gelisememesi ve demokrasi kiiltiiriiniin
olusamamasinin temel nedeni de devletin demokratik bir bigcimde or-
giitlenememis olmasidir. Devlet, demokratik bir bicimde orgiitleneme-
yince, toplum da bundan olumsuz etkilenmekte; cogunlukla demokra-
tik iilkelerde rastlanmasi miimkiin olmayan uygulamalar ortaya cik-
maktadir. Hak ve ozgiirliiklerin kisitlanmasi, insan haklar: ihlalleri gi-
bi uygulamalar toplumu yaralarken, devletin demokratik olma 6zelligi-
ni yitirmesine de neden olmaktadir.

Siyasal sistemin igleyisinde yasanan sorunlar, lider sultasina zemin
hazirlayan siyasal parti sistemi ve adaletsizlige prim veren secim siste-
mi Tiirkiye’de demokratiklesmenin 6niindeki ciddi engellerden basli-
calaridir.

Tiirkiye’nin Siyasal Sisteminin Yapisi

Tiirkiye’nin siyasal sisteminin igleyisine bakildiginda temel bazi
hastaliklarin oldugu ve ge¢miste ¢oziilmeyen sorunlarin birikerek daha
biiyiik sorunlara yolactig1 goriilmektedir.

Siyasal sistemimizin en 6nemli sorunu, icraat yapabilen ve bu icraa-
tin sorumlulugunu tasiyabilen yonetimlerin eksikligidir. Tiirkiye uzun
vadeli diisiinemeyen, gelecek vizyonu olmayan, toplumun 6niine ciddi
bir hedef koyamayan iktidarlar yiiziinden yillarimi kaybetmistir. Istik-
rarsiz bir siyasal ortamda, yetersiz ve yeteneksiz iktidarlarin elinde hir-
palanan Tiirkiye, bu nedenle bugiin hi¢ de haketmedigi bir yerde bulun-
maktadir.

Siyasal parti sisteminin par¢alanmigligi, merkez sag ve merkez sol
partilerin zayiflamasi, istikrarsiz ve etkin olmayan koalisyon hiikiimet-
leri, parlamentodisi gii¢clerin siyasal siirece miidahaleleri ve {ilkemizin
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gelecegi icin dnemli olan reformlarin siyasi partilerin kisa vadeli poli-
tik maliyet kaygilariyla ertelenmesini de mevcut siyasal sistemimizin
isleyisini olumsuz etkileyen unsurlar arasinda saymak miimkiindiir. 7

Tiirkiye’de parlamenter sistem sadece anayasal kurallarla isletilme-
ye calisilmaktadir. Oysa Parlamenter rejimin saglikli islemesi, Mec-
lis’deki ¢ogunluk olgusuna bagli oldugu kadar, partiler ve se¢im siste-
mine, gecerli siyasal davranig 6zelliklerine, hukuksal diizenlemeler di-
sindaki birgok siyasal, sosyal ve kiiltiirel faktoriin birarada olmasina da
baglidir. Bu faktorler eksik oldugu zaman parlamenter sistem sagliklt
bir sekilde islememektedir.

Tiirkiye’deki siyasal sistemin tek merkezli yapisi da sistemin sag-
likl1 islemesine engel olmaktadir. Siyasal iktidar yonetim giiciinii bas-
kalartyla paylagsmaktan kacinmakta, sivil toplum orgiitleri etkisiz kal-
maktadir. Parlamentonun olusumunda siyasal parti liderleri tek belirle-
yici olmakta, onlarm belirledigi kisiler Meclis’e girmektedir. Siyasal
partiler ayrica kendi i¢lerinde de demokratik olmayan esaslara gore yo-
netilmektedir. Tiirkiye’de devlet ile toplum arasmdaki iligkilerin tutar-
It bir temele dayandirilamamasi da siyasal sistemin isleyisini olumsuz
etkilemektedir. **

Tiirkiye’'nin siyasal sistemindeki eksiklikleri diizeltebilmesinin tek
yolu demokratiklesmeden ge¢cmektedir. Tiirkiye kendisine ‘“anayasal
demokrasi” modelini 6rnek alarak siyasi kurumlarimi seffaf ve hesap
sorulabilir hale getirmelidir. *

Tiirkiye’de siyaset bir rant araci olmaktan cikarilmali, sistemden
beslenme zihniyeti sona ermeli, iilkenin vizyonunu genisletecek, ufku-
nu acacak geng siyasetcilere firsat verilmelidir.
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3. STYASAL ILETISIM KAVRAMI

Siyasal Iletisim, demokrasiyle yakindan ilgili bir kavramdir. Siyasal
iletisim, genel oy hakkinin kitlelere verilmesiyle baslamis, kitle ileti-
sim teknolojisinin gelismesiyle de giiniimiizdeki anlamina ulagmistir.
Siyasal iletisim kavrami ve uygulamasi, ikinci diinya savasi sonrast
Amerika Birlesik devletleri’nde dogup gelismis, 1960’11 yillarda da Ba-
t1 Avrupa iilkelerinde yaygin bir sekilde kullanilmaya baglanmigtir. *

Siyasal iletisim, degisik sekillerde tanimlanmaktadir. Kavrama ge-
nel bir bakisacisi getiren bu tamimlardan biri sudur: “Bir siyasal goriis
ya da organin, etkinlikte bulundugu siyasal sistem icinde kamuoyu gii-
venini ve destegini saglamak, dolayisiyla iktidar olabilmek i¢in, zaman
ve konjonktiiriin gereklerine gore reklam, propaganda ve halkla iliski-
ler tekniklerinden yararlanarak siirekli bir bicimde gerceklestirdigi tek
veya ¢ift yonlii iletisim ¢abasidir.” *

Mahmut Oktay da, Siyasal Iletisimin, bir yoniiyle siyasette denetim
ve seffafligi sagladigini, diger yoniiyle de siyasetcilerin secmenleri de-
mokratik ikna metodlariyla etkilemelerine yardimci olan bir arag gore-
vi gordiigiinii belirtmektedir. *

Heti§imin, siyasal konulari, kamusal bilgiyi, inan¢lart ve eylemi et-
kileyecek sekilde stratejik kullanimlart siyasal iletisim alaninin gelis-
mesinde temel olusturduguna dikkat ¢ceken Mutlu, siyasal iletigimi *“si-
yasal siireclerle, iletisim siirecleri arasindaki iligkileri ele alan arastir-
malardan olusan, disiplinlerarasi akademik bir alan” olarak ifade et-
mektedir. *

Kentel’in siyasal iletisime yaklasimi daha ozliidiir: “Siyasal ileti-
sim, siyasal arenada birbirini anlama ve anlatma bigimidir.” *

Siyasal iletisimin bu yaklasimini Tiirkiye 6zeline indirgeyen Kentel,
1980 oncesi yasanan siddet olaylarinin, 1980 sonrasinda yerini ‘anla-
ma ve anlatma’ya biraktigini belirterek, siyasal iletisimin toplumsal ba-
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risa ve huzura yapti1 katkilara da dikkat ¢ekmektedir. Birbirini anla-
yanlar, kendini anlatmada basarili olanlar, siddet ve kavganin yerine is-
birligini tercih etmektedirler. Zaten 1980 oncesinde karsit cephelerde
yer alan, birbirini diigman diye niteleyen siyasi partilerin, bugiin ayn1
cati altinda koalisyon hiikiimeti kurabilmesi de bunun 6rnegini olugtur-
maktadir. Siyasal iletisimin “anlama ve anlatma” islevi bu noktada ¢ok
onemli bir fonksiyon iistlenmistir. Kisir cekismeleri, anlamsiz kavgala-
r1, siddeti bir kenara birakan siyasiler, karsisindakinin ne dedigini anla-
maya baglayinca aslinda benzer pek¢ok yanlarinin bulundugunu farket-
miglerdir. Farkliliklarini degil, ortak yonlerini 6n plana ¢ikarmayi ve
bunlar iizerinde bir igbirligine gitmeyi basaran siyasi partiler, iilke so-
runlarinni ¢ézlimiine de 6nemli katkilar saglamaya baglamislardir.

Siyasal iletisimi, “iletisim olgusundan” ayri diislinmenin miimkiin
olmadigim belirten Batmaz, “siyasal iletisim hayatimizin pek¢ok ala-
ninda yer almaktadir. Coca Cola’nin i¢cinde bile siyasal iletisim vardir”
demektedir. Siyasal iletisimi “yerel ve ulusal siyasal iletisim” ve “ev-
rensel siyasal iletisim” diye ikiye ayiran Batmaz, yerel ile evrenselin
birbiriyle siki bir aligveris icinde olduguna dikkat cekmekle birlikte yi-
ne de “siyasal iletisimin mutlaka yerel renkleri, yerel tarzi ve yerel me-
sajlar1 tasimasi gerektigini” belirtmektedir. Batmaz, siyasal iletisimde
evrensel uygulamalardan alinan 6rneklerin mutlaka yerel kiiltiire uyar-
lanmasi gerektigini belirterek, aksi halde basar1 sansinin azalacagi sap-
tamasin1 yapmaktadir.

Siyasal iletigimi tanimlamanin zorluguna dikkat ¢eken Atabek ise,
akademisyenlerin “se¢cmen ikna paradigmasi” olarak tanimladiklari si-
yasal iletisimin, bu kavramin isaret ettigi siire¢ ve aktorlerin tiimiini
kapsamaktan uzak oldugunu vurgulamaktadir. Atabek, siyasal iletisim
literatiiriiniin “sec¢im iletisimi” egemenliginde oldugunu belirtmektedir.
Aristo’nun “retorik” isimli kitabini siyasal iletisimin temel bir bagyapi-
t1 olarak niteleyen Atabek, “ne yazik ki giiniimiizde retorigin siyasal
iletisimin 6ziinii olusturdugu seklinde bir mutabakat olmadig1 gibi si-
yasal iletisim ¢aligmalarinda retorik, bir altbagliktan 6teye gegcememek-
tedir” elestirisini yoneltmektedir. *

Goriildiigii gibi siyasal iletisim kavramina farkli acilardan yaklagil-
makta, pek¢ok tanimi yapilmaktadir. Ama hepsinin de ortak yani, siya-
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sal iletisim kavraminin demokrasiyle olan yakin iligkisine vurgu yapil-
masidir. Demokrasi kiiltiiriiniin yerlesmesinde siyasal iletisimin ikna
etme, anlama ve anlatma fonksiyonlar1 6nemli gorevler iistlenmektedir.
Kiiresellesme siirecinin 6n plana ¢ikardig: igbirligi ve uzlasma prensi-
binin yerlesmesinde de siyasal iletisim 6nemli katkilar saglamaktadir.

Siyasal Tletigimin Fonksiyonlar1

Siyasal iletisim ii¢ temel fonksiyonu yerine getirmektedir. Siyasal
iletisimin birinci fonksiyonu, "ortaya ¢ikan siyasal problemlerin tanim-
lanmasina yardimci olmasi", ikinci fonksiyonu, "bu problemlerin siya-
sal tartigma ortamina girerek mesruiyet kazanmasini saglamasi"dir.
"Artik tartisma konusu olmaktan ¢ikmus, ortak bir goriigbirligine varil-
mis konular1 giindemden diisiirmek" de siyasal iletisimin ii¢iincii fonk-
siyonu olarak sayilabilir. Siyasal iletisimin ilk fonksiyonu olan siyasal
problemlerin tanimlanmasinda siyasetciler ve medya temel rolleri iist-
lenirken, ikinci fonksiyonda kamuoyu arastirmalari, {i¢iincii fonksiyon-
da ise yine medya on plana ¢ikmaktadir. 7/

Siyasal iletisim fonksiyonlar1 daha genis bir ¢ercevede ele alindi-
ginda yedi temel 6zellik iizerinde durulmakta ve iiretilen siyasalar ile
iletilen mesajlarin etkinliginin saglanmasi i¢in mutlaka siyasal iletisim
yontem ve tekniklerinin kullanilmasi gerekmektedir: **

a. Siyasal Mesajlarin Iletilmesi: Siyasi partiler; siyasal semboller,
etik degerler, normlar, ideolojik argiimanlar, toplumsal sorunlara ¢o-
zlim Onerileri, siyasi hedefler ve siyasalar iireterek bunlar1 bir mesaj ha-
line getirip topluma iletmek zorundadir. Iletilen mesajlarin toplumun
tiim kesimleri tarafindan anlagilabilir bi¢im ve icerikte olmasi gerekli-
dir. Bu mesajlarin gerektigi gibi iletilmesinde en etkili arag, siyasal ile-
tisim yontemleridir.

b. Mesajlarin Etkinliginin Ve Kaliciliginin Artirilmasi: Siyasal siire¢
icerisinde mesaj iiretmek ve bunlar1 topluma iletmek yeterli olmamak-
tadir. Bagarili olmak icin iletilen mesajlarin etkinliginin ve kaliciligi-
nin saglanmasi da gereklidir. Bunu saglamak i¢in de siyasal iletisim
yontemleri kullanilmalidir. Siyasal iletisim, biinyesinde bulundurdugu
ikna, demokratik olma, diiriist ve giivenilir yontemler kullanma, halkin
tepkisine gore siyasal faaliyetlerine yon verme ve bunlar1 yaparken de
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siyasal hareketin bagimsizlig1 ile temel esaslarindan taviz vermeme
ozellikleri sayesinde mesajlarin etkinlik ve kalicilig1 saglanmaktadir.

c. Kamuoyu Beklentilerinin Olgiimlenebilmesi: Bir siyasal parti si-
yasa iiretirken ideolojik ve politik tercihleriyle birlikte kamuoyunun
hem siyasal sistemden hem de siyasi organ olarak kendisinden neler
beklendigini dikkate almalidir. Ciinkii iiretilen siyasalar toplumun bek-
lentilerine cevap vermelidir. Kamuoyu beklenti ve taleplerinin 6l¢iim-
lenmesi, siyasal partilerin daha saglikli kararlar almasina yardimci ola-
caktir. Kamuoyu beklentileri, dolayli ve dolaysiz iletisim yontemleriy-
le olctimlenebilmektedir. Bu yontemlerle elde edilecek veriler dikkate
aliarak partinin toplumun beklentilerine tam olarak cevap verebilecek
bir sekilde yapilanmasi saglanmalidir. Siyasal iletisim, siyasi partilerin
politikalar1 ile kamuoyunun taleplerini ortak bir noktada bulusturma
fonksiyonu goérmektedir.

d. Geri Besleme Kanallarinin Tesisi: Siyasal partiler tarafindan tire-
tilen siyasalarin ve iletilen mesajlarin topluma ulastirilmasi siirecinde
siyasal iletisim yontemleri kullanildiginda, ¢ift yonlii bir iletisim ger-
ceklestirilmektedir. Siyasal iletisim yontemleriyle halkin talepleri dik-
kate alinarak “toplumsal talep/siyasal arz” dengesi daha saglikli kurul-
maktadir. Parti siyasasi ve mesajlariyla karsilasan halkin ne diigiindii-
glinii 6grenmek icin secim sonuclarini beklemeye gerek yoktur. Ka-
muoyu arastirmalariyla halkin siyasalara ve mesajlara verdikleri tepki-
ler alinip, ona gore yeniden bir degerlendirme yapilabilir. Siyasal ileti-
simin bu geri besleme kanallarimi ¢alistirmast, siyasal partilerin basari-
sinda cok onemli bir rol tistlenmektedir.

e. Kanaat Onderlerinin Etkilenmesi: Kanaat onderleri kavrami, yo-
resel Olciilerde toplumu etkileme giiciine sahip kisileri, genellikle sehir-
lerde organize olabilen baski gruplar liderlerini, topluma farkli konu-
lardaki diislince ve yorumlar1 sunan gazeteci, yazar, aydin ve entellek-
tiielleri kapsamaktadir. Kanaat onderleri ile siirekli ve sistemli bir ilig-
ki kurmanin yolu da siyasal iletisim yontemlerini kullanmaktan gec-
mektedir. Parti tarafindan organize edilecek etkinliklere kanaat nder-
lerinin davet edilmesi, siyasal mesajlarin iilke genelinde yayilmasina
yardimer olacaktir. Ayrica kanaat dnderlerinin iletilen siyasal mesajlar
tizerine yaptiklart yorum ve degerlendirmeler, toplumun goziinde me-
sajlarin giivenilir ve kabul edilebilirligini de artiracaktir.
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f. Giindem Olusturabilme Yeteneginin Artirilmasi: Siyasal partiler
mesajlarint etkin bir sekilde topluma sunabilmek icin siirekli olarak
gilindem olusturabilmelidirler. Giindem olusturmak i¢in de siyasal ileti-
sim yontemleri kullanilmalidir. Siyasal partiler, siyasal iletisim yon-
temlerini kullanip giindem olusturmay1 basardiklarinda, parti mesajla-
rin1 ve sorunlara getirdikleri ¢6ziim onerilerini genis bir kitleye ulastir-
ma imkani bulabilirler. Ayrica bir siyasal parti siirekli olarak giindem
olusturabildiginde toplumun bilincinde partiye yonelik olarak *“cok
gliclii” ve “sorun cozme ehliyetine sahip” imaji da olusabilecektir.

g. Siyasal Rakiplere Karsi Avantaj Saglanmasi: Gilinlimiizde siyasal
rakiplerine iistiinliik saglamay1 ve iktidar1 hedefleyen bir parti, mutla-
ka demokratik yontemleri benimsemek zorundadir. Demokratik yon-
temler cercevesinde ise kullanilabilecek en 6nemli arag siyasal iletisim
yontemleridir.

Mesajlarin hedef kitleye tasarlandig1 gibi ulagmasi isteniyorsa, siya-
sal iletisimin fonksiyonlar1 iyi taninmali ve etkin kullanilmaldir. Siya-
sal iletisimin yontem ve teknikleri dogru kullanildigr zaman mesajlar
toplumun tiim kesimleri tarafindan istenilen sekilde algilanir, mesajla-
rin etkinligi ve kalicili1 da saglanmais olur.

Siyasal Iletisimin Aktorleri

Siyasal iletigimi, “farkli aktorler tarafindan dile getirilen ve medya
tarafindan aktarilan siyasal soylemlerin iiretimi ve degisimine iliskin
akla gelebilecek hersey” olarak niteleyen Wolton, “kamuoyu aragtirma-
lariny, kitle iletisim araclarini, siyasal pazarlamayi ve siyasal reklamci-
l1g1” siyasal iletisimin 6geleri arasinda saymaktadir. *

Wolton, politikacilari, gazetecileri ve nabiz yoklamalari araciligiyla
kamuoyunu, kamu 6niinde siyaset iizerine fikir belirtmeleri mesru olan
lic aktor olarak nitelemekte ve bu li¢ aktoriin ¢eligkili sdylemlerinin si-
yasal arenada miibadele edildigini belirtmektedir. Wolton, bu siirecte
yasanan catisma ve siirtiismeleri de dogal karsilamakta ve siyasal ileti-
simin geregi olarak gormektedir. *

Katilime1 demokrasilerde sadece sistemce mesru kabul edilen siya-
sal orgiitler degil, siyasal siire¢ icinde giiclerini kabul ettirmeye cali-
sarak siyasal bir mesruiyet kazanmaya ugrasan tiim kisi ve kurumlar,



28 Siyasal Iletigim Stratejileri

siyasal iletisimin aktorleri olarak kabul edilmektedir. Bunlarin arasinda
siyasal partiler, kamu yararma calisan orgiitler, sivil toplum kurulusla-
r1, baski ve menfaat gruplari, medya kuruluslari, merkezi ve yerel hii-
kiimetler ile vatandaglar yer almaktadir. *

Siyasal Iletisimde “Benzesme” Faktorii

Siyasal iletisim uygulamalarinda goriilen benzesme ve tekdiizelik
dikkat cekmektedir. Diinyadaki degisik iilkelerin siyasal, kiiltiirel ve
sosyal agidan farkliliklarina ragmen benzer siyasal iletisim teknik ve
uygulamalarini kullanmalarmin altini ¢izen Oktay, "siyasal reklamlari,
secimlerde Televizyon vasitasiyla olusturulan imajlarla adayin 6ne ¢ik-
masini, medyanin se¢imlerde birinci dereceden dnem kazanmasini, ar-
tan kampanya masraflarini, siyasal iletisim danismanlarinin profesyo-
nelleserek se¢im ve aday stratejilerinin belirlenmesinde vazgecilmez
hale gelmelerini" bu benzesmeye ornek olarak vermektedir. Oktay, bu
tekdiizelik ve benzesmeyle ilgili olarak su saptamayi yapmaktadir:
"Farkli secim sistemleri, farkli siyasal ve kiiltiirel yapilar ve farkl ta-
rihsel gecmislerine ragmen hemen hemen tiim iilkelerdeki siyasal ileti-
sim uygulamalarinda, medya teknolojilerinin gelismesiyle birlikte, "si-
yasetin Amerikanlagmasi" siirecine girildigi goriilmektedir..." *

Siyasetin ve beraberinde iletisimin Amerikanlagmasi olgusunda
kuskusuz kiiresellesme siirecinin biiyiik rolii vardir. Ciinkii ABD, kiire-
sellesme siirecinin bag aktorii roliine oynamakta, bu siirecin genisleyip
yayilmasinda etkin gorev iistlenmektedir. Iletisim teknolojilerindeki
gelismeler de yine ABD’de iiretilip tiim diinyaya yayginlastirilmakta,
diinyadaki pekcok iilke bu teknikleri Amerika’daki uygulamalarindan
taklit ederek kendi iilkesine uyarlamaktadir.

Amerikan demokrasisinin ozgiirliiklere miidahale etmeyen tavri ya-
ninda, kitle iletisim araglariin toplum tizerindeki biiyiik etkisi de siya-
setin iletisim ile uyum icinde gelismesine yardimci olmaktadir. Siyasal
iletisimin temel uygulamalarinin en yaygin ve yogun olarak Ameri-
ka’da kullanilmasi, beraberinde ABD’de tartisma konusu olan pek¢ok
sorunun da bagka iilkelere ihra¢ edilmesine neden olmaktadir.

Sadece siyasal iletisim uygulamalarini de§il, kendi siyasal sorun ve
tartigmalarinin biiyiik bir kismint da bagka iilkelere ihra¢ eden Ameri-
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ka, diinyada pekcok iilkede benzer siyaset ve iletisim siireclerinin ya-
sanmasina neden olmaktadir. Bu siire¢ de hem siyasetin hem de iletisi-
min "Amerikanlasmasina" bir dl¢iide katkida bulunmaktadir.

29

Kitle Tletigim Araglar1 Vasitasiyla “Amerikanlagtirma!...

Siyasette ve iletisimde yasanan "benzegme" faktoriiniin yayginlas-
masinda kitle iletisim araglar1 ¢cok biiyiik rol oynamaktadir. Amerika
Birlesik Devletleri’nin kitle iletisim araclarinin en yaygin ve etkin ola-
rak kullanildig1 yer oldugu dikkate alindiginda, "Amerikan kiiltiiriiniin"
iletisim aglar1 vasitasiyla tiim diinyaya yayildigi daha iyi goriilecektir.
Bugiin hem siyasette hem de iletisimde temel bagvuru kaynagi olan in-
ternetin de ¢ikis yerinin ABD oldugu hatirlanirsa, "Amerikanlasmanin”
hiz1 daha iyi anlasilacaktir.

Mesajlarin topluma kitle iletisim araglar1 vasitasiyla verilmesi ve
stireklilik arzetmesi, benimsenmesine yardimci olmaktadir. Bu nedenle
Amerikan kiiltiirlinlin diinya iizerinde etkinlik saglamasinda televiz-
yonlarin, radyolarin, gazete ve dergi gibi yayin organlarinin énemi bii-
yiiktiir. Amerikan kiiltiiriiniin, dig etkilere olduk¢a kapali olarak bilinen
Avrupa iilkelerine girebilmek icin kitle iletisim araglarini se¢mesi de
tamamen bilingli bir tercihi ifade etmektedir.

Amerikan kiiltiiriiniin kitle iletisim araglarini kullanarak Avrupa’da
yayginlik kazanma isteginin Orneklerinden biri Fransa’da yasandi.
Fransa’nin iinlii Le Monde Gazetesi, Amerika’nin énde gelen gazete-
lerinden “The New York Times”1 hafta sonu eki olarak {icretsiz verme-
ye baslad1. ©

Fransizca yayinlanan bir gazete’nin, Fransa gibi bir yerde, ingilizce
bir gazeteyi “hafta sonu eki” olarak vermesi elbette sasirticiydi. Hele
Fransizlarin kendi dillerine gosterdikleri titizlik gozoniine alindiginda,
Le Monde okurlarinin nasil bir tepki gosterecekleri de merak konusuy-
du.

The New York Times gazetesi ek olarak verilmeye baslandiktan ki-
sa bir siire sonra, Le Monde’a yogun elestiriler gelmeye basladi. “Sani-
r1iz The New York Times da Le Monde’u Fransizca yayinlamaya bas-
layacaktir” tiiriinden alayli elestiriler oldugu gibi; “siz oturdugunuz da-
I1 kestiginizin farkinda misiniz?” diye soran okuyuculardan tutun da Le
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Monde yetkililerine “boyle davranarak Ingilizce’yi iyi anlayip konusa-
mayan milyonlarca insani diglamaya ne hakkiniz var?” diye ates piis-
kiiren okuyucularin sayisi hic de azimsanacak gibi degildi.

Asil can alici elestiri ise ABD kokenli bir gazetenin Fransa’da ingi-
lizce olarak yayilanmasin kiiltiirel yozlagsma olarak gorenlerden geli-
yordu. Onlar boyle bir davranigi “Fransa’nin Amerikanlastirilmasi”
olarak degerlendiriyorlardi. Peki Le Monde yetkilileri bu elestirileri
nasil karsiliyorlar ve yaptiklar: bu yeni uygulamayi hangi gerekcelerle
savunuyorlardi1?

Le Monde yetkilileri oncelikle diinyanin saygin bir gazetesinden
onemli haberleri okurlarina licretsiz olarak sunduklarinin altini ¢iziyor-
lar ve bu yolla okurlarma 6nemli bir hizmet sunduklarint vurguluyor-
lard1. Gazete yetkilileri ayrica 600 kisilik bir okuyucu kitlesi iizerinde
yaptiklar1 ankete dayanarak su bilgileri veriyorlardi: Okurlarin yiizde
34’1 eki “cok ¢ekici” bulmuslardi, yiizde 25°1 “oldukea ilgi ¢ekici” bul-
mustu, yiizde 16°s1 “fazla ilgi ¢ekici” degil derken, “hi¢ ilgi cekici de-
§il” diyenlerin orani da yiizde 25 idi. Yani okurlarin yarisindan fazlasi
ingilizce bir gazetenin Fransa’da yaymlanmasin “ilgi ¢ekici” buluyor-
lardu.

Le Monde gazetesinin ingilizce ek vermesi uygulamasina , kiiresel-
lesme perspektifinden bakildiginda, cogu L e Monde okurunun paylas-
t181 endiseyi paylasmamak miimkiin degil: “Fransa, Amerikanlastirili-
yor!...”

Kiiresellesme, tibki pekg¢ok iilkede oldugu gibi Fransa’da da kiiltii-
riin kilcal damarlarindan siziyor. Fransizlar kendi dillerine ve kiiltiirle-
rine 6zen gosterseler, korumaya c¢aligsalar da, kiiresellesmenin hakim
kiiltiirii olan Amerikan kiiltiirii, baska kiiltiirleri kendine benzetmeye,
tek tiplestirmeye devam ediyor. Fransa’da yasanan Le Monde gazetesi
ornegi, bunun en taze gostergesidir. Le Monde okurlar1 ne kadar diren-
seler de, Ingilizce ek verilmeye devam edilecek, zamanla da daha da
yayginlasarak Fransiz toplumunun kiiltiirel kanallarina yerlesecektir.
Bugiin Ingilizce 6grenmeye ihtiya¢c duymayan Fransizlar, bir siire son-
ra ingilizce gazeteleri okumak i¢in kendilerini ingilizce 6grenmek zo-
runda hissedecekler. Hatta bu bir “ihtiya¢” haline gelecektir...
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Diinya’ya Ihra¢ Edilen En Biiyiik Giig: “Amerikan Kiiltiirii...”

Amerika, “kiiltiir ihracinda” diinyanin en 6nde gelen iilkesi duru-
munda bulunuyor. “Kitle kiiltiirii, demokratik toplumumuzun ve onun
serbest girisim ekonomisinin dogrudan bir iiriiniidiir” diyen ABD Di-
sisleri Bakanligi’nin 6nde gelen isimlerinden Graham Fuller, Amerikan
kiiltiiriiniin yayilmaciligini soyle ifade etmektedir: “Sistemimizin iiret-
tigi kitle kiiltiiriiniin 6nciiliiglinii yaptiysak, sistemimizden kaynakla-
nan sosyal ve siyasal ikilemlerin de Onciiliigiinii yapiyoruz. Bizim ge-
lecegimiz, diinyanin geri kalaninin biiyiik bir boliimiiniin de bir¢ok ba-
kimdan gelecegidir...” *

Graham Fuller, Amerikan kiiltiiriiniin tiim diinyay1 istila ettigini
acikca ifade etmektedir. “Amerika, uzun zamandan beri kendi kiiltiirii-
nii denizasirt kitlelere zorla kabul ettirmekte, olaganiistii zenginligi ve
giicii diinyanin geri kalan kismini etkilemesini kolaylastirmaktadir” di-
yen Fuller, “Amerikan kiiltiirli, diinyanin dért bir yanindaki kitleler ta-
rafindan kah buyur edilmis, kah suclanmistir. Aydinlar bu kiiltiire tarih
acisindan alayla dudak biikerken, kitleler cogu zaman cekiciligine ka-
pilmislardir. Amerikan modalari ve tutkular uluslararasi alanda aninda
kabul edilmis, cogu kez yerel kiiltiirleri safdig1 birakmistir” saptamasi-
n1 yapmaktadir.

Fuller’in bu saptamalarina katilmamak miimkiin degildir. Ttim diin-
ya Amerikan kiiltiiriiniin istilas1 altindadir. Ne yazik ki, yerel kiiltiirler
de bu yogun istila karsisinda fazla dayanacak giicii kendilerinde bula-
mamakta, Amerikan kiiltiirii karsisinda yok olup gitmeye mahkum ol-
maktadir.

Fuller, Amerikan kiiltiir istilaciliginin sanattan, kiiltiire, miizikten
yiyecek icecek kiiltiiriine kadar pek¢ok alanda nasil isledigini 6rnekler-
le anlatmaktadir. Fuller’in ¢arpici tesbitleri, Amerikan kiiltiir istilasinin
gercek boyutunu da tiim agikligiyla ortaya koymaktadir:

“Diinya onlarca yildan beri ‘Disney edebiyatina’ sahiptir: Miki fare
Cin’de en azindan Bagkan Mao kadar iyi taninmakta, bu tanisiklik ise
daha da kalict olacaga benzemektedir... Cezayir’de ¢adir kdylerinde
oturan berberiler, bugiin Dallas dizisini biiyiilenme derecesinde bir il-
giyle seyrediyorlar. Fransizlar, bir ara ‘Susam Sokagi’ni, bir Fransiz
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benzerini yerine oturtmak amactyla yasaklamayi diislinmiislerdi. ‘Bat-
man’ uluslararast bir heyecan odagi olmustur. Amerikan filmleri sine-
ma diigkiinleri icin genellikle sanat a¢isindan degilse de, popiilerlik ala-
ninda diinya standardini saptamistir ve siirekli olarak yabanci yonet-
menlerin ¢alismalarini yonlendirmektedir. ‘Rambo’ da simdi uluslara-
ras1 politika sozciigiine girmistir. Ovgiiniin en igten bir sekli ise, Ame-
rikan Western filmlerinin yaygin olarak taklit edilmesi, bu arada ‘Spag-
hetti Western’ denilen 6zel tiiriin olusturulmasina yol agmasidir. Ame-
rikan sinema yildizlarinin herhangi bir yerdeki kral ailesi iiyeleri kadar
genis uluslararasi taraftarlar1 vardir.

Miizik de sinema kadar etkilidir. Elvis’in diinyanin pop miizigi kiil-
tiirlinde sarsilmaz bir yeri vardir. Salt bir Amerikan fenomeni olan caz,
diinya miizigini biiyiik 6lciide etkilemistir ve simdi gercekten ¢ok yete-
nekli bazi yabanci cazcilar vardir. Rock and Roll’un da kdkeni Ameri-
kan ritm ve blues’larina dayanmaktadir. Bu tiiriin Ingiliz versiyonu,
Amerikan miizik stilini biiyiik olciide taklit etmistir.

Amerikan kiiltiir istilasi, kulaklar kadar mideleri de etkilemistir. Al-
bay Senders’in diinyanin dort bir kdsesinde, hatta Bali adasinda bile,
canli bir is alan1 vardir. Hem de Kentucky hardali, Bali’nin ac1 kirmizi
biberinin eline su dokemedigi halde... Her yerde mantar gibi biten
McDonald’s restoranlart bir zamanlarin miitavazi hamburgerini daha
da zenginlestirilmis halde diinyanin ag kitlelerine sunmaktadir. Ameri-
kan hamburgerinin en biiyiik zaferi ise, yakin zaman once komiinizmin
kalesini fethetmesi olmustur: ‘Beeg Meks’ler Moskova’nin kalbinde
miisterilerine sunulmaktadir. Lenin buna ne derdi acaba? Pizza Hut gii-
niimiizde bagka pek az seyi paylasan iki bagkentte, Pekin ve Mosko-
va’da, hemen hemen ayn1 anda magazalarini agmistir. Coke ve Pepsi
rekabetlerini ve gizli surup savaslarini digariya yansitarak, taninmamaig
ticlincii diinya pazarlarina egemen olmaya calismaktadirlar. Giintimiiz
Lawrence’ine ferahlatici bir dinlenme sunmayacak hi¢ bir ¢6l vahasi
kalmamig denilebilir. Amerikan hamburgeri, her ne kadar L’Escoffier
icin bir tehdit olusturmasa da, belki de giiniimiiziin en 6zgiin ve zengin
mutfagi olan California yemekleri, Asya, Meksika, Hindistan, Ortado-
gu ve Avrupa’nin mutfak kiiltiiriinii ustalikla harmanlayarak, yeni ye-
mekler olusturmada tiim etnik mutfak kavramini, hatta Paris’te bile, ta-
mamen degistirmektedir.
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Amerikan kiiltiir istilast dil de de gozlenmektedir. Herkesce ragbet
edilen Amerikan ingilizcesi, simdi tiim diinyada yabanc1 dil kurslarinin
ingilizcesine 6rnek olmustur. Amerikan medyasi, Amerikan lehgesinin,
diinyanin her yerinde en gecerli uluslararas: dil olmasina katkida bu-
lunmaktadir. Ingiliz lehgesi, bugiin BBC’de bile artik kullanilmamaya
baglanmuistir. Diinya niifusunu giydiren iiniforma bile Amerika’nin ese-
ridir. Amerika’nin Levis’1 (kot pantolon) diinyanin dort bir yaninda ter-
cih edilen uluslararasi bir giysi olmustur.Uluslararasi reklamcilik da
tiriinlerinin promosyonu i¢in su ya da bu sekilde ‘Amerikan imaji’ndan
yararlanmaktadir. Ciinkii Amerikan imaj1 giicliidiir ve {riiniin satilma-
sini saglamaktadir...” ¥

Peki, Amerikan kiiltiiriiniin tiim diinyay1 boylesine istila etmesinin
altinda yatan gercek nedir? Amerika nin giicii ve zenginligi mi, kiiltii-
rlinlin diinyayi istila etmesini saglamaktadir yoksa, uygulanan pazarla-
ma teknikleri mi?

Bu 6nemli sorunun cevabini yine Fuller, kendi gozlemlerine daya-
narak su sekilde veriyor:

“Amerikan kiiltiirtiniin Amerika disinda bdylesine heyecan verici
bir basar1 kazanmasinin nedeni, ‘Amerikan’ degil ‘kitle kiiltiirii’ olusu-
dur. Kitle kiiltiiriinii icat eden Amerika degildir ama Amerika onu kes-
fetmistir. Kitle kiiltiirii, tibk1 yirmi yasindan kiiciik genc¢lik kavrami gi-
bi, gelisimin belirli sosyo ekonomik evrelerinden dogmus bir fenomen-
dir. Pekin’deki, Zagrep’teki, Lima’daki, Amsterdam’daki, Mara-
kes’deki ve Lagos’daki kitleler, Amerikan kitle kiiltiiriiniin 6zii ve do-
gasi itibartyla evrensel olan bir nitelige cevap vermekte, bunu tiiket-
mek, sonra da taklit etmek ihtiyaci duymaktadirlar...” *

Kitle kiiltiiriinii kesfeden Amerika, diinyadaki yerel kiiltiirleri topla-
makta, isleyerek tekrar uluslararast arenaya stirmektedir. Tabii bu yerel
kiiltiirleri islerken de Amerikan kiiltiiriiniin ana damarlarin1 buralara
sizdirmaktadir. Japonlara 6zgii Susi’nin bile Amerika araciligiyla tiim
diinyaya tanitilmasi, Amerika’nin kitle kiiltiiriinii nasil kullandigina iyi
bir 6rnektir. Tiirkiye’ye 6zgii koftenin, Amerikan kitle kiiltiiriiyle tanis-
tiktan sonra nasil McDonal’s olarak bize geri dondiigii de bir gercektir.
Amerikan kitle kiiltiiri, yerel kiiltiirleri isledikten sonra onu korkung
bir pazarlama ve promosyon destegi ile yaymaktadir. Marka olustur-
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makta, cilali bir imajla gercek fiyatinin ¢ok iizerinde satarak miithig
karlar elde edilmektedir.

Amerika, kitle kiiltiirii aracilifiyla diinyaya kendi kiiltiiriindeki so-
runlar1 da yaymaktadir. “Amerikan tarzi hayat” seklinin dayatilmasty-
la pekcok iilkede kiiltiirel catigmalar yaganmakta, kusaklar arasi anlas-
mazliklar artmaktadir. Geng nesil kitle iletisim araclarinin etkisiyle
daha cok Amerikan hayat tarzin1 yasamak istemekte, ama i¢inde bulun-
dugu kosullar boyle bir hayat tarzin1 yasamaya elvermedigi i¢in, biiyiik
bir ¢ikmazin igine girebilmektedir.

Fuller, Amerikan kiiltiir tarzinin ve yasam bi¢iminin diinya genelin-
de yayilmasinin ayni zamanda “Amerika’y1 niteleyen daha yeni sosyal
ve ekonomik kuramlarin 6zlemi ve beklentisini ““ de temsil ettigini be-
lirtmektedir. Fuller’e gore, Amerikan kiiltiiriiniin 6nemi de buradadir;
Amerikan kiiltiirii embriyon agamasinda uluslararasi kiiltiirdiir!...” ¥

Bu saptamay1 yapan Fuller, 6nemli bir tehlike olan “kiiltiirlerin bi-
rorneklesmesine” de dikkat cekmektedir. Kiiltiiriin, Amerikan tarzinda
olsun ya da olmasin bir drneklestirilmesi, yerel kiiltiirleri tehdit etmek-
te, zamanla onlarin ortadan kalkmasina neden olmaktadir. Kiireselles-
me siirecinin de etkisiyle bu tehlike giderek biiytimekte, yerel kiiltiirler,
hakim Amerikan kiiltiiriiniin karsisinda tutunamamaktadir.

Siyasal iletisim uygulamalarinda da "Amerikan tarzinin" yogun et-
kilerine rastlamak miimkiindiir. Amerikan tarzi siyasal iletisim kam-
panyalarinda imaj faktorii cok 6ne ¢cikmakta, medya, secim kampanya-
larinda birinci derecede 6nem kazanmakta, siyasal iletisim danigsman-
lar1 secim ve aday stratejilerinin belirlenmesinde vazgecilmez hale gel-
mekte, siyasal reklamlarin etkinligi artmaktadir. *

Siyasal iletigim etkinliklerindeki Amerikan tarzi uygulamalar kiire-
sellesme siirecinin de etkisiyle hizli bir sekilde yayginlagmakta, bugiin
pekcok iilkede kullanilmaktadir. Ozellikle siyasal iletisim uygulamala-
rinda imaj faktorii 6ne ¢ikartilmakta, kitle iletisim araclarinin yanisira,
reklam ve halkla iligkiler faaliyetlerinden de secim kampanyalarinda
yogun olarak yararlanilmaktadir.

Tiirkiye’de de secim kampanya donemlerinde Amerikan tarzi ileti-
sim stratejilerine siklikla rastlanmaktadir. Ornegin, 3 Kasim 2002 tari-
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hinde yapilan genel secimlerde Geng Parti’nin uyguladigi secim strate-
jisi tamemen bir "imaj kampanyasi1" lizerine kurulmusgtur. Secimden sa-
dece ii¢ ay once kurulan bu parti, reklam ve halkla iligkiler faaliyetleri-
nin yogun olarak kullanilmasi yanisira, halkla direkt temas imkan1 sag-
layan 150’ye yakin meydan mitingi diizenleyerek de oy oranini artir-
may1 basarmistir. Yine ayni sekilde secimden birinci parti olarak ¢ikan
Adalet ve Kalkinma Partisi de kendisine "yenilik¢i" imaji cizerek, se¢-
meni ikna etmeyi basarmistir. Diinyanin degisik yerlerindeki se¢im
kampanyalar1 incelendiginde goriilecektir ki, pek cogunda Amerikan
tarzi iletigim stratejilerinin izi ve imaj faktoriiniin biiyiik etkisi vardir.
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II. BOLUM

KITLE ILETiSIM ARACLARININ SIYASAL
DAVRANISA ETKILERI VE SiYASAL KULTUR
OLGUSU

4. ST'YASAL DAVRANIS VE KITLE ILETiSiM
ARACLARI

Kitle iletisim araglarinin siyasal davranisa etkilerini inceleyen aras-
tirmacilar, uyari/tepki modeline dayanan psikolojik yaklasimin iizerin-
de durmaktadirlar. Bu yaklagima gore; kitle iletisim araclar1 yayila-
diklar1 mesajlarla uyarilar meydana getirmekte, agik bir davranis veya
tavir ise tepkiyi olusturmaktadir. Bu yaklasimi uygulayarak yapilan
arastirmalar, genellikle secim kampanyasi sirasindaki kitle iletisim
araglarinin yayinlarina agik olma sonucu alinan oy verme kararlari iize-
rinde durmaktadir.

Sosyo kiiltiirel degiskenleri dikkate alan yaklasim ise kitle iletisimi-
nin kisilerce algilanmasi ve kullanilmasi bakimindan kiime iiyeliginin
ve Kkiiltiirel degerlerin iizerinde durmaktadir. Bu yaklagimda siyasal
kampanyanin kisisel oy verme davranigini etkilemesinden uzaklasildi-
&1 gorlilmektedir. Sosyo kiiltiirel degiskenlerin dikkate alindig1 yakla-
simda se¢menin kendisi yerine siyasal sistemin biitiinii incelenmekte-
dir. '

Kitle iletisim araclarinin, kamuoyuna sunduklar1 haber ve bilgilerle
bireylerin siyasal davraniglarinin olusum asamasina 6nemli katkilar
sagladiklar belirtilmektedir. Klapper, “kitle iletigsim araclarinin olgula-
r1 ulastirdigini, yeni fikirlerin olusumuna katki sagladigini ve siyasal
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anlamda kararsiz olan kisilerin bir karara varmasina yardimci oldugu-
nu” vurgulamaktadir. *

Kitle iletisim araclari, siyaset ve kamusal sorunlar hakkinda da ge-
nel bir ilginin olugmasinda 6nemli rol oynamaktadir. Kitle iletisim
araclarinin yaydigi siyasal bilgiler kamusal sorunlar bakimindan tartis-
maya yon vermekte, tartisma daha fazla bilgi edinmeye zemin hazirla-
maktadir. Siyasal acidan daha fazla bilgilenen bireyler, siyasal davra-
nislart konusunda daha seci¢i olmaktadirlar. Bilerek, 68renerek secim
yapan bireyler, destekledikleri goriisii, diisiinceyi de daha iyi savun-
maktadirlar.

Kitle iletisim araclari, siyasal davranigt olumlu etkiledigi gibi siya-
sal katilmanin oranint da yiikseltmektedir. Kitle iletisim araclarinin
tirettigi haber, yorum ve siyasal bilgilerle donanan bireyler, bu bilgile-
re sahip olmayan kisilere oranla cok daha fazla siyasal katilma yoniin-
de egilim gostermektedirler. *

Kitle Iletisim Araglarinin Fonksiyonlari

Kitle iletisim araglari, toplumda belli fonksiyonlar iistlenmekte ve
tistlendigi bu fonksiyonlar araciligiyla toplumun sekillenmesinde rol
oynamaktadir. McQuail, kitle iletisim ara¢larinin toplumsal fonksiyon-
larin1 “enformasyon”, “‘korelasyon”, “devamlilik”, “eglence” ve “sefer-
berlik” olarak bes ana baslik altinda toplamaktadir. °

Kitle iletisim araclarinin enformasyon fonksiyonu, “toplum ve diin-
yada olan olaylar hakkinda bilgi saglamasi, gii¢ iliskilerine igaret etme-
si, yenilik, uyum ve ilerlemeyi kolaylastirmas1” olarak ifade edilmek-
tedir. Kitle iletisim araclari, olay ve bilgilerin anlamini aciklayip yo-
rumlayarak, kurulu otorite ve normlar icin destek saglayarak, sosyal-
lesmeye yardimci olarak ve paylasmaya katkida bulunarak korelasyon
fonksiyonu’'nu yerine getirmektedir.

Devamlilik fonksiyonu, “hakim kiiltiirlin ifade edilmesi, alt kiiltiirle-
rin ve yeni kiiltiirel gelismelerin taninmasi ve degerlerin yayginlastiril-
mas1” olarak ifade edilirken; eglence fonksiyonu, “oyalanma, zevk ve
rahatlama saglayarak sosyal tansiyonun diisiiriilmesini” amaclamakta-
dir. Kitle iletisim ara¢larinini seferberlik fonksiyonu ise “toplumsal he-
defler icin ¢aligmay1” isaret etmektedir.
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McQuail, kitle iletisim araclarinin bireyler acisindan fonksiyonlari-
n1 ise soyle siralamaktadir: “Kitle iletisim araglart bireyler i¢in enfor-
masyon, kisisel kimlik, entegrasyon, sosyal etkilesim ve eglence fonk-
siyonlarina hizmet etmektedir. Bireyler kitle iletisim araclarina, diinya
hakkinda bilgi edinme, problemlerin ¢oziimiinde ve karar asamasinda
tavsiye alma, merak ve ilgiyi tatmin etme, kendini egitme, davranis
modelleri bulma, bireysel degerleri pekistirme, baskalariyla 6zdesles-
me ve sosyal empati gibi nedenlerle yonelmektedirler...” ®

“Iletilerin kamusal, dolayli, tek yonlii teknik bir ara¢ sayesinde da-
ginik bir kitleye iletildigi sitire¢” olarak ifade edilen kitle iletisim siire-
ci, olduk¢a karmagik bir yapiya sahiptir. ’

Kitle iletigim siirecinin bu karmagik yapisini De Fleuer ve Dennis,
basit bir anlatimla soyle ifade etmektedirler: *

“Profesyonel iletisimcilerin hazirladiklar1 degisik icerikli iletiler,
mekanik araglar araciligiyla hizli ve siirekli bir sekilde dagitilir ya da
yayinlanir. S6z konusu ileti cok sayida, degisik ve ¢esitli izleyici kitle-
ye ulagir. Kitle icindeki bireyler, iletiyi kendi deneyimlerindeki anlam-
lara gore yorumlarlar ve sonucta da bireyler su ya da bu bicimde etki-
lenirler...”

Kitle iletisiminin temel 6zellikleri ise ana basliklar halinde soyle si-
ralanmaktadir: °

* Amaglara Yénelik Ozellikler: Kitle iletisiminde temel amacg, ileti-
nin uzak mesafelerdeki genis kitlelere ulasmasidir. Ozelde ise duruma
yonelik amaglar, icerige yonelik amaci belirlemektedir. Bu amaclar
“bilginin fikir, kiiltiir ve bilgi formunda iiretilmesi ve dagitilmasina ka-
rismak, gonderenlerden alicilara, bir izleyici kitlesinden digerine, top-
lumdaki herkese ve toplumun kurumlarint olusturan kanaat dnderleri-
ne, diger insanlara nakletmek ve onlar1 etkilemek i¢in kanallar hazirla-
mak, hemen hemen yalnizca halk sahasina etki etmeyi istemek, sosyal
yiikiimliiliik ve zorlama olmaksizin kurulusa dinleyici ya da izleyici
olarak goniilli katihm saglamak™ seklinde ifade edilmektedir.

* Kaynaga Yonelik Ozellikler: Kitle iletisiminde kaynak, genellikle
bir kurum, kurulus ya da organizasyondur. Buna ‘kurumlasmis kimlik’
de denilebilir. Bu kimlik; kitle iletisim aracinin muhabirleri, editorleri,
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sermaye sahipleri ve onlarin sagladigi toplumun belirli kesimleri ile
olan baglar ve yakinliklar ile kullanilan teknolojinin diizeyi, kurumun
kendi i¢indeki meslek ahlakinin ve ticarilesmesinin derecesi ile dlg¢iil-
mektedir.

* Kitle Iletisim Araclarina Yonelik Ozellikler: Kitle iletisim aracla-
11, kaynaktan uzakta bulunan, birbirlerinden ayr1 konumlanmis ¢ok sa-
yida insanla ayni anda iligski kurabilen teknolojik ortamlardir. Tiirdes
olmayan kitlelere, mekansal bag olmaksizin seslenebilen kitle iletisim
araglari, istenilen heryerde, ayn1 zamanda bulunabilme ve olay1 aninda
aktarabilme ozelligine sahiptir. Halkin cogu tarafindan kolayca elde
edilebilirler, ucuz, siirekli ve diizenlidirler. Ote yandan kurumsal bir
kimlik tasiyan bu araglar, istihdam saglayan, mal ve hizmet iireten, il-
gili yan endiistrileri besleyen, biiyliyen ve degisen bir endiistridirler.
Ayni zamanda kendi i¢inde de kurumlar barindirirlar ve kurumu toplu-
ma ve diger toplumsal kurumlara baglayan kendi kural ve normlarini
gelistirirler. Kitle iletisim araglari, sahibinden ayr1 goriilmemesi gere-
ken birer gii¢c kaynagidir. Bu baglamda da bir kontrol aract niteligi ta-
sirlar.

* Jletiye Yonelik Ozellikler: Kitle iletisiminde ileti, gonderen ku-
rumsal kisilik tarafindan belirli amagclara yonelik bicimde kitlesel ola-
rak, genel ilgi formatinda {iretilir. Cogaltilabilir nitelik tagiyan bu ileti,
alicilar tarafindan yeniden {iretilerek belirli bir anlama kavusturulur.

* Alicilara Yénelik Ozellikler: Kitle iletisiminde alic1, farkli toplum-
sal kiimelerden gelen, farkli niteliklere sahip insanlardan olusan, hete-
rojen bir yapi sergileyen, kimliksiz bir topluluktur. Kaynak ve alic1 ki-
sisel olarak birbirini tanimazlar. Alic1 kitlenin istekleri, gonderenin he-
defini olusturabildigi gibi, kaynagin amaclari da bu icerigi belirleyebil-
mektedir. Ote yandan yerel ve fiziksel olarak birbirinden ayrilmig bu-
lunan alicr kitlesi, toplu sekilde hareket etme giiciine sahip degildir. An-
cak alicilar, gelen mesajlar1 segcme dzgiirliigiine sahiptirler. Mesaj1 gor-
mezden gelebilir ya da ondan sakinabilirler.

* Geribildirime Yénelik Ozellikler: Bireyler arasi iletisim sistemle-
rine oranla, kitle iletisim sistemlerinin geribildirim mekanizmalar1 ¢ok
daha zayiftir. Biiyiik kitlelere iletinin gonderilmesinden sonra, hemen
ya da kisa siirede tepki alinmasi sézkonusu degildir. Gecikmeli olarak
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isleyen bu geribildirim mekanizmasi sonug¢larinin genellestirilmesi ha-
tali olabilmektedir. Bu agidan kitle iletisimi, cogunlukla geri doniisti ol-
may1p, tek yonliidiir. Alicinin ayni anda cevap verme imkan fiilen yok-
tur. Bu ylizden de iletisim sisteminde gondericiyle alic1 arasinda keskin
bir kutuplagsma s6zkonusudur.

Kitle iletisim araclarinin temel 6zelliklerinin iyi bilinmesi, siyaset
siirecinde etkin kullanilmas1 acisindan onemlidir. Siyasal mesajlarin
kamuoyuna kitle iletisim araclar1 vasitasiyla iletildigi gézoniine alinir-
sa, mesajlarin dogru hedef kitleye ulagsmasinda kitle iletisim araglari
biiytik bir gorev iistlenmektedir.

Kitle Iletisim Araglarinin islevleri

Kitle iletisimini yalnizca haber ve mesaj degisimi olarak degil ayni
zamanda diisiince, olgu ve veri iletim ve degisiminin tamamini icine

alan bir unsur olarak degerlendiren UNESCO, hazirladig1 “iletisim ve
Toplum” raporunda kitle iletigsiminin iglevlerini soyle siralamaktadir: "

* Haber Ve Bilgi Saglama Islevi: Kitle iletisim araglar1 bireysel,
toplumsal, ulusal ve uluslararasi konular1 akilct bir bigimde kavramak
ve gerekli kararlar1 alabilmek icin haber ve bilgi aktarirlar.

* Toplumsallastirma Islevi: Kitle iletisim araclari, insanlarin toplum
icinde varliklarim siirdiirebilmeleri i¢in gerekli olan toplumsallagsmanin
saglanmasina yardimci olurlar. Toplumun maddi ve manevi temelleri
kitle iletigsim araglar1 vasitasiyla topluluk iiyelerine aktarilir, onlar tara-
findan 6grenilmesi saglanir.

* Motivasyon: Kitle iletisim araglari, toplumun amaclarina ulagma-
sinda 6zendirici bir rol oynarlar. Bireyin toplum yasaminda oldugu gi-
bi, bu amaclarin gerceklesmesine de katkida bulunmasini saglama isle-
vi goriirler.

* Tartisma Ve Dialog Islevi: Kitle iletisim araclari tartisma ortami
olusturarak, kamusal ¢ikar konusunda var olan sorunlarin agiga ¢ikma-
sina yardimei olduklart gibi dialog yoluyla uzlagma saglanmasina da
katkida bulunurlar. Kitle iletisim araglar1 yoluyla ulusal ve uluslararasi
sorunlarda tartisma ortamina toplumun tiim kesimlerinin katilmasi sag-
lanarak, en uygun ¢6ziimiin bulunmasi saglanir.
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* Egitim Islevi: Kitle iletisim araglar1 haber ve bilgi aktarirken, do-
layli olarak da toplumun egitim seviyesinin yiikselmesine yardimci
olur. Kitle iletisim araglart ayrica bireylerin yetenek ve beceri diizeyle-
rinin gelismesinde de dnemli rol oynar.

*Kiiltiirel Gelisme Islevi: Kitle iletisim araclar sanatsal yapitlari ya-
yarak kiiltiiriin gelismesine katkida bulundugu gibi gecmisin mirasint
korumada da 6nemli bir rol iistlenmektedir.

* Eglendirme Islevi: Kitle iletisim araclar1 bireylere egitim ve kiil-
tiirlin yanisira eglence imkani da sunmaktadir. Bireyler, kitle iletisim
araglar vasitasiyla hosca vakit gecirebilmektedirler.

* Biitiinlestirme Islevi: Kitle iletisim araclari bir toplumdaki birey-
lerin birbirlerinin kogullarimi tanimalarina yardimct oldugu gibi farklhi
toplumlarin da birbirlerine yakinlagsmalarinda 6nemli bir rol {iistlen-
mektedir. Kitle iletisim araglar1 farkliliklar icinde birlikte yasamak ve
cogulculuk ilkesine de katkida bulunmaktadir.

UNESCO’nun kitle iletisim araclarinin islevlerine yonelik detayl
siniflamasinin yanisira, bir bagka yaklagim kitle iletisim araclarinin is-
levlerini “toplumsallastirma islevi, siyasal islev, ekonomik islev ve en-
formasyon iglevi” olarak dort temel kategoride toplamaktadir: "

* Kitle Iletisim Araglarmin Toplumsallastirma Islevi: Kitle iletisim
araglarinin ana islevi toplumsallastirmadir. Karmagik bir toplumda in-
sanlarm bir arada yasayabilmelerinin saglanmasinda esas gorev kitle
iletisim araglarina diismektedir. Ciinkii toplumsallagsma, insanin kendi-
ne uygun insanca davraniglar1 6grenmesi siireci, yani kisinin toplum
icindeki yerini alma siirecidir. Kitle iletisim araglar1 bu siirecte, 6zellik-
le diisiinceyi yonlendiren norm ve deger sistemleri ile 6rnek kimselerin
tanitilmasinda, yasami kolaylastiran diisiince ve davranis sekillerinin
aktarilarak sosyal sistemin siirekliliginin korunmasinda 6nemli roller
oynamaktadir.

* Kitle Iletisim Araglarinin Siyasal Islevi: Demokratik bir diizende
kitle iletisim araglarinin en temel islevi, kamuoyunun olusturulmasidir.
Kitle iletisim araclari, toplumdaki mevcut goriis ve fikirleri ayrim yap-
maksizin duyurma ve inceleme sorumluluguyla kamuoyunu olusturur-
ken , cevreden gelen girdilere cevap vererek siyasi diizenin korunmasi
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yoniinde de bir islev goriirler. Siyasi sistemi algilanabilir bir sekle in-
dirgemek ve boylece siyasi bilin¢lenmeyi saglamakla da yiikiimlii go-
riilen kitle iletigsim araclari, bu arada elestiri ve kontrol gérevini de iist-
lenmektedir. Bu da kitle iletisim araclarina toplumsal dengelerde yasa-
ma, ylirlitme ve yarg1 giiclerinden sonra “dordiincii gii¢” olma imkani-
n1 saglamaktadir.

*Kitle Iletisim Araclarinin Ekonomik Islevi: Ekonomik islevler,
dogrudan ya da dolayl olarak kar saglamaya yonelik islevlerdir. Bu
cercevede en 6nemli iglev, tiriin/para iligkisinin daha da canlilik kazan-
masina yardimei olmaktir. Bu da cogunlukla reklam sayesinde gercek-
lesmektedir.

*Kitle Iletisim Araglarinin Enformasyon Islevi: Enformasyon, alici-
nin siibjektif bilgisini artiran, bilgi eksikligini gideren bir unsurdur. Bir
ifadenin enformasyon olarak nitelendirilebilmesi i¢in sézkonusu kisi
ya da kisiler icin onceden bilinmeyen bir konunun aydinliga kavustu-
rulmasi gereklidir. Bu baglamda kitle iletigsim araclari, sosyal, siyasi ve
ekonomik sistemler icin enformasyon iglevini yerine getirerek bireyle-
re enforasyon aktarmaktadir.

Kitle iletisim araclarinin temel 6zelliklerine ve baslica islevlerine
bakildiginda; kitle iletisim ara¢larinin bireylerin tutum ve davraniglari-
nin sekillenmesinde, verecekleri kararlarin olugsmasinda onemli roller
istlendikleri goriilmektedir.

Kitle iletisim araclarinin, haber ve bilgi verme fonksiyonlarinin di-
sinda toplumsal islevleri de bulunmaktadir. Kitle iletisim arag¢larinin si-
yasal sistemin algilanmasi, siyasal bilgi edinilmesi ve siyasal katilimin
artirtlmast yoniindeki islevleri de alt1 cizilmesi gereken unsurlar arasin-
da yer almaktadir.

Kitle Iletisim Araglarinin Giindem Belirleme Ozelligi

Insanlar, diinyada olup bitenleri kitle iletisim araclar1 vasitasiyla 63-
renmektedirler. Kitle iletisim araglarini takip etmeyenler de, medya ile-
tilerine maruz kalanlarla iletisim icine girmekte ve bir sekilde medya
iceriklerinden haberdar olmaktadir. Medya iletilerine agik kalmakla
baglayan medya etkilerinin ilk halkasim1 “haberdar olma” agsamasi
olusturmaktadir. Ardindan farkina varilan konu ya da sorun hakkinda
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daha fazla bilgi edinme ihtiyact duyulmakta ve “bilgi” ya da “biligsel
etkiler” asamasina gecilmektedir. Daha sonra da edinilen bilgiler 151-
ginda once “tutum degisikligi’ne gidelmekte, ardindan da ‘“‘davranis

FEEY

degisikligi” asamalarina gecilmektedir. "

Giindem belirleme yaklasiminin ¢ikis noktasini, medya etkilerinin
ilk basamagi1 olan “haberdar etme” asamasi olusturmaktadir. insanlar
kitle iletisim araglarii ya da genel adiyla medyay: izleyerek “neler
olup bittigini” 6grenmekte; hangi konularin giindemin iist siralarinda
yer aldigini, olaylarin 6nem sirasin1 gérebilmektedir. "

Giindem belirleme yaklasimi, “medyanin haberleri sunug bicimiyle
halkin diisiindiigii ve konustugu konular1 belirledigi” tezini ileri siir-
mektedir. Kamu giindemini belirleyen medya, siyasal giindemi de etki-
lemekte, boylece ortaya zincirleme bir etkilesim ¢ikmaktadir. Medya-
nin insanlara “ne hakkinda” diislineceklerinin yanisira, “ne diisiinecek-
lerini” de soyledigi ifade edilmektedir. Medya kamunun zihinsel sira-
lamasina kendi istedigi bilgileri yamamakta ve toplum giindemindeki
konular1 yine kendi istedigi gibi diizenlemektedir. Medya boylece top-
lumun “esikbek¢iligi” roliinii iistlenmektedir. Bir mesaj, medyadan bi-
reysel izleyici ya da dinleyicilere gecerken bu mesaja miidahale eden-
lere “esikbekgisi” denilmektedir. Esikbek¢isinin ana iglevi, bireyin al-
dig1 mesajlar siizgecten gecirmek, belli mesajlarin gegmesine izin ve-
rirken, digerlerini engellemektir. '

Giinliik gazete haberleri izlendiginde esikbekgilerinin oynadigi rol
daha iyi anlasilacaktir. Ayni olay, degisik gazetelerde ¢cogu zaman fark-
It bicimlerde yer almaktadir. Kimi gazeteler, olay1 mansetten verirken,
kimileri i¢ sayfalarda kiiciik bir haber olarak kullanmakta, hatta bazi
gazeteler ise yayin politikalart geregi haberi “gdrmezden gelmeyi” ter-
cih edebilmektedirler. Tabii, bu tiir yaklasimda gazetelerin izledikleri
yayin politikalart 6ne ¢ikmaktadir.

Ozellikle siyasi haberlerde, bir kisim gazeteler iktidara mensup si-
yasi partilerin haberlerini biiyiilterek birinci sayfalarindan verirken,
mubhalefet partilerinin haberlerini ¢ok kiiciilterek kamuoyunun dikka-
tinden kacirmayi tercih etmektedirler. Siyasal iktidar/medya arasindaki
cikar iligkileri burada da kendini gostermekte, iktidardan tesvik ve kre-
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di gibi parasal menfaat saglayan bazi medya organlari, iktidar partileri-
nin haberlerini biiyiilterek yayinladiklar1 gibi onlar hakkinda olumsuz
hicbir haber yayinlamamaya da 6zel gayret gostermektedirler. Kendi
cikarlar icin siyasal iktidar lehine giindem olusturan bu yayin organla-
r1 aslinda kamuoyunun yanlis yonlendirilmesine de on ayak olmakta-
dirlar.

Siyasal iktidarin yanlis uygulamalarint gérmezden gelen, onlar
elestirmeyen, kamuoyuna duyurmayan medya organlari, bir siire sonra
kamuoyunun durumun farkina varmasiyla birlikte giivenilirliklerini de
biiyiik ol¢iide yitirmektedirler. Ellerindeki medya giiciinii kendi kisisel
cikarlari i¢in kullanmaktan ¢cekinmeyen medya sahipleri, belki kendile-
rine menfaat sagliyorlar ama iilkenin bagimsiz, giivenilir ve gii¢lii med-
yadan mahrum olmasinin da zeminini hazirliyorlar.

Medyanin giivenilirligini yitirdigi ortamlarda demokrasi de zarar
gormektedir. Giidiimlii kamuoyu olusturarak kitleleri yanlis tercihlere
yonlendiren medya, siyasetin kirlenmesine, siyasetin rant kapisi haline
getirilmesine de neden olmaktadir. Bireylerin siyasal tutum ve davra-
niglarinin yanlis yonlere kanalize edilmesi, cogu zaman ciddi ekono-
mik krizleri, sosyal calkantilar1 ve ¢agin gerisine diisme tehlikesini de
beraberinde getirmektedir.

Sekil 1 : McCombs Ve Shaw’in Giindem Belirleme Modeli

Konular Konunun Medyada Yer Aligi Kamuoyunda Algilanisi
X1 X1
X2 X2
X3 X3
X4 X4
X5 X5

Kaynak:Yiiksel, a.g.e, s. 26
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McCombs ve Shaw, “kitle iletigsim araclarinin bir konuya verdikleri
onem ile izleyenlerin ayni konuya verdikleri 6nem arasinda bir paralel-
lik oldugunu” ifade etmektedirler.

Medya giindemiyle kamuoyu giindemi arasindaki paralelligi bir
model araciligiyla agiklayan McCombs ve Shaw, kitle iletigsim araclari-
nin belirli bir konuya ayirdig1 yer ya da zaman miktarinin dl¢iilmesi ile
elde edilen verilerin, kamuoyunun ayni konuya gosterdigi ilgi miktari-
na cok yakin oldugunu belirtmektedirler. Yani medyada biiyiik yer tu-
tan konular, kamuoyu giindeminde de 6nemli konulardir.

Kamu giindemini olusturan medyanin, siyasi giindemi de etkisi alti-
na aldig1 goriilmektedir. Birer kamuoyu iiyesi olan ve kamuya hizmet
icin karar mekanizmalarinda bulunan siyasiler, medya iletilerine ciddi
anlamda bagimli durumdadirlar. Medyanin siyaset {izerindeki etkisi sa-
nildigindan da biiyiiktiir. Hiiklimetlerin medyanin baskisi nedeniyle ba-
z1 kanunlar1 ¢ikarmakta ¢ekingen davrandigi ya da medyanin baskisi
nedeniyle istemeyerek de olsa kimi yasalar1 ¢ikardigi bilinmektedir.

Bu durumun en ¢arpici 6rnegini Mayis 2002°de Radyo Televizyon
Ust Kurulu Kanunu’nda yapilan degisiklik olusturmaktadir. Bilindigi
gibi daha 6nceki RTUK yasasi, medya sahiplerine kamu ihalelerine gir-
me yasagi getiriyordu. Ayrica bir kigiye televizyon kanalinin tiimiine
sahip olma olanagi vermiyordu.

Medyanin yogun baskisiyla iktidar, RTUK yasasinda bir degisiklige
gitme karari aldi. Kanun degisikligi tasaris1 Meclis komisyonuna geldi-
ginde kamuoyunda deyim yerindeyse kiyamet koptu. Sivil toplum 0r-
giitleri ayaga kalkti. RTUK yasasindaki degisikliklerin kartellesmeye,
tekellesmeye yol acacagi belirtildi. Ayrica yayin organlarina getirilen
fahis derecedeki para cezalarinin yayin dzgiirliigline darbe vuracagi,
yerel medyanin sonunun gelecegi ifade edildi.

Tim bu soylemler, iktidar kanadinda hicbir etki yapmadi. Yasa,
Meclisten baz1 medya sahiplerinin istedigi sekilde gecti. Ancak Cum-
hurbagkan1 yasay1 onaylamayarak hiikiimete geri iade etti. lade eder-
ken de baz1 diizeltmelerin yapilmasinin sart oldugunu, mevcut diizen-
lemenin hukuka aykir1 oldugunu ifade etti.
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Sivil inisiyatif bu asamada bir kez daha devreye girdi. Hiikiimeti
uyardi, Cumhurbagkaninin altini ¢izdigi degisikliklerin hi¢ olmazsa ya-
sanin ikinci goriismelerinde diizeltilmesini istedi. Ama medya sahiple-
ri, yasanin oldugu gibi ¢ikmasinda 1srar ediyorlardi.

Nitekim dyle de oldu. Siyasal iktidar, medya baskisina deyim yerin-
deyse boyun egdi. Hukuka aykir1 oldugu Cumhurbaskanlig: tarafindan
ifade edilen yasa Meclis’ten tekrar gecirilerek kanunlagtirildi.

Tiirkiye’de RTUK yasasinda medya baskisiyla yapilan yeni diizen-
leme, medyanin siyaseti yonlendirdigi iddialarimi giiclendirecek bir ol-
gudur. Kamuoyu giindemini siyasal iktidarin isine gelecek sekilde olus-
turan medya, karsilifinda da kendi kisisel cikarlarina hizmet edecek
yasalarin Meclis’ten gecirilmesini siyasal iktidardan isteyebilmektedir.
Bu durum, kamuoyu vicdanini rahatsiz eden, demokratik hicbir top-
lumda rastlanmayacak bir durumdur. Ciinkii siyasal iktidar medyanin
degil, kamuoyunun sesini dinlemekle gorevlidir.

Sekil 2 : Giindem Belirleme Siirecinin Baslica Unsurlari

Kisisel Deneyim ve Segkinler ile

Diger Bireyler Arasindaki Bireyler Arasi iletigim
| \
¥ N
MEDYA KAMU SIYASAL

GUNDEMi | ™™ |GUNDEMi| —™ | GUNDEMI

N\ y
*

Bir Giindem Konusunun Onemliliginin
Gercek Yasamdaki Gostergeleri

Haber Eleyiciler, Etkileyici Medya ve
Dikkat Geken Haber icerikleri

Kaynak: Yiiksel, a.g.e, s. 29

Giindemin belirlenme siirecine bakildiginda birbiriyle iligkili ti¢ ay-
r1 giindemin oldugu goriilmektedir: “Siyasal ya da diger ilgi gruplari-
nin sahip oldugu siyasal giindem, haber onemliligi ve algilanan izleyi-
ci performansiyla yapilandirilan ve etkilenen medya giindemi ve med-
yanin da etkilendigi tahmin edilen kamu giindemi.” '°
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Rogers ve James’in olusturduklart modelde, siirec igerisinde haber
degerleri ya da izleyenlerin tercihleriyle fark edilen medya giindemi-
nin, kamu giindemini ve onun da siyasal ya da baski gruplarmin belir-
ledigi siyasal giindemi etkiledigi belirtilmektedir. Yine ayni sekilde,
medya giindeminin siyasal giindemden, siyasal giindemin de medya
gilindeminden etkilendigi ifade edilmektedir. Modele gore, bu giindem-
lerin her biri, digerlerini etkilemeye uygun konumda ve etkilesimde bu-
lunmaktadir. "

Sekil 3: Giindem Belirleme Siirecinin Genisletilmig Bir Modeli

MEDYA GUNDEMI KAMU GUNDEMI

Etkili Medya Haber Medyasi Baski Gruplari Kamuoyu
Anket Glndemi SozU Gegenler, Etkililer
Eglence Medyasi Aile / Gruplar / Arkadaslar

N/

Gercek Yasam Unsurlari

bt

SIYASAL GUNDEM
Baski Gruplari Konu
Bagkan Siyasal Partiler
Alt Meclis Ust Meclis
Komisyonlar Burokrasi

Kaynak: Yiiksel, a.g.e, s.52

Giindem belirleme yaklasimi iizerine calisan bir bagka isim olan
Soroka ise, glindem belirleme siirecini “konularin niteliine gore” in-
celemigstir. Soroka, Kanada’da yaptig1 calismada “1985/1995 yillart
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arasinda dogrudan 6g8renilen ya da deneyimlenen enflasyon, daha faz-
la medya bagimlilig1 icerdigi icin dolayli 6grenilen cevre sorunlari ve
hem dogrudan hem de dolayli 6grenilen biitge acig1” konularini ele al-
mistir. Calisma sonucu, medyanin ¢evre ve biitce aci1g1 konularinda da-
ha giiclii etkilere sahip oldugu ortaya ¢cikmistir. Bu ¢alisma sonucu bir
model gelistiren Soroka, giindem belirleme dinamiklerinin, konularin
onem ya da biiyiikliigii cercevesinde yon degistirdigine isaret etmekte-
dir. "

“Bir konuyu medyanin giindemine yerlestiren unsurlar nelerdir?”
sorusunun pek¢ok cevabi bulunmaktadir. Kimilerine gore gii¢lii serma-
ye gruplarinin medyanin giindemini belirlemede énemli etkileri vardir,
kimilerine gore de gazete sahibi ve yayin politikasindan sorumlu yayin
miidiirii medyanin giindemini belirlemede en basta gelmektedir.

Kuskusuz sozii edilen gruplarin medyanin giindeminin belirlenme-
sinde etkileri vardir ama giindeme etki eden unsurlar bunlarla sinirl de-
gildir. Medya giindemini belirleyen unsurlar su sekilde siralanmakta-
dir:

* Medya Calisanlarindan Kaynaklanan Etkiler: Bireysel etkiler dii-
zeyi de denilen bu etkiler; medya caliganlarinin kisisel 6zelliklerini, tu-
tumlari, degerleri, inanglari, mesleki birimlerini ve rollerini kapsamak-
tadir. Olay1 ilk elden yeniden kurgulayan ve iiriin ya da haber haline do-
niisiinceye kadar gecen siire icerisindeki insan unsurundan kaynakla-
nan etkiler, bu diizeyde ele alinmaktadir.

* Calisma Diizeninden Kaynaklanan Etkiler: Medya rutinleri diize-
yi de denilen bu diizeyde; yayin periyodu, zaman kisitlilig1, yer sinir-
lamasi, haber yazim kurallari, haber degeri, objektiflik ve haber kayna-
gina bagliliktan dogan etkiler incelenmektedir.

* Kurumsal Amaglardan Kaynaklanan Etkiler: Kitle iletisim aragla-
rinin sahip olduklart amaclara yonelik etkilerdir. Kurumsal ve ekonomi
politik yaklagim olarak iki temel grupta incelenmektedir. Kurumsal
yaklagim, medya kurumlarini analiz birimi olarak ele alan caligmalar-
dan olusmaktadir. Orgiit kuramindan hareket eden bu ¢alismalar, med-
ya kurumlarinin da diger kurumlar gibi hiyerarsi yapilarinin bulundu-
Sgunu, kurum ici ig boliimiiniin gerceklestirildigini, kurumlarin ekono-
mik amaglar1 dogrultusunda faaliyette bulunduklarini belirtmektedir.
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Ekonomi politik yaklagim ise, medya kurumlarinin giicii {izerinde dur-
maktadir. Buna gore medya icerigini asil belirleyen unsur, ekonomik
cikarlar ve medya kurumlarinin miilkiyet yapilaridir. Bu ¢aligmalarda
da medyadaki yogunlagsmalar ve tekellesme egilimleri tizerinde durula-
rak, medya sahiplerinin ve medyay1 denetleyenlerin sozciiliigii rolii ne-
deniyle medyanin giic araci haline getirildigine igaret edilmektedir.

* Kurum Disindan Gelen Etkiler: Daha ¢ok haber kaynaklart anla-
minda baski gruplarinin belirli bir icerik icin yiiriittiikleri lobi faaliyet-
leri ile medyada yer alabilmek icin yaptiklari ¢aligmalar ve yasal an-
lamda hiikiimetin baskilarinin dogurdugu etkiler bu grupta toplanmak-
tadir. Kurum digindan gelen etkilerin asil amaci, medyada yer alan ha-
berin igeriginin kendi istedikleri yonde sekillenmesi ya da kendileri
aleyhine cikabilecek olumsuz bir haberin ¢ikmamasi i¢in ¢aba harcan-
masidir.

* Ideolojik Egilimlerin Etkileri: Kitle iletisim araglarmin bir ideolo-
jiye olan yakinlig1i, medya igeriklerinin belirlenmesinde diger unsurlar-
dan cok daha onde gelmekte ve asil belirleyici olmaktadir. ideolojik et-
ki, haberlerin iretilmesinden kamuoyu giindeminin olusturulmasina
kadar ¢ok genis bir siirecte etkili olmaktadir. Bir ideolojiye yakinlik du-
yan kitle iletisim aracinda, bu ideolojinin aleyhine herhangi bir yayinin
yapilmasi neredeyse imkansizdir. Kitle iletisim aracinin yaptig1 yayin-
larin hemen hemen tiimii, bu ideolojik diisiince ¢ercevesinde gercekles-
tirilir.

Medyanin siyasal giindemi belirleme konusunda da 6énemli etkileri
bulunmaktadir. Medyanin bir konuya gdosterdigi ilgi, ayni konunun si-
yaset glindemine de taginmasina neden olmaktadir. Yani medya, dogru-
dan siyasetin de giindemini etkilemekte, yonlendirmektedir.

Medyanin siyaset giindemini olugturma konusunu inceleyen arastir-
macilar, medya ile siyaset seckinleri arasinda bir “giic oyunu” oynan-
digina dikkat cekmektedirler. Bu giic oyununda amag, kendi giindem-
lerini belirlemeye caligmak ve birbirlerinin giindemlerini etkilemektir.
Smith, bu ¢etin gii¢ oyununda cogunlukla siyasetcilerin iistiin geldigi-
ni belirterek, “siyasetciler genellikle siyasal giindemin {ist siralarina
ylikselmesini istedikleri olaylar konusunda haber dosyalar1 hazirlaya-
rak medyanin 6niine koymaktadir” demektedir. *
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Siyasetcilerin kendilerine empoze ettigi, bilgi sizdirdig1 konularla
ilgili haber yapan medya mensuplari, kamuoyunu aydinlatma gorevini
yerine getirirken, aslinda siyaset¢inin giindem belirleme oyununa da is-
temeden alet olmaktadir. Siyasetciler, 6zellikle satis1 yiiksek kitle ga-
zetelerine gazetecinin kendi ¢abasiyla ulagmasi miimkiin olmayan bil-
gileri sizdirarak, bir anda iilkenin giindemini degistirebilmektedirler.
Gazeteler ya da televizyon kanallari icin bu tiir s1izdirma bilgilerin 6ne-
mi biiyiiktiir ¢iinkii satig ve reyting saglamak i¢in bulunmaz malzeme-
lerdir. Medya kuruluslari, siyasetgilerden gelen bilgi ve belgeleri ya-
yinlarken “acaba kisisel ¢ikarlara alet olur muyuz?” sorusunu pek ken-
dilerine sormazlar. Bu karsiliklt bir iligkidir: Siyaset¢i, medyaya bilgi
vererek lilke glindeminde yer almasini istedigi konulart medya aracili-
Siyla iist siralara tagir. Medya organlart da gazetesinin okunmasini, te-
levizyon kanalinin izlenmesini saglayacak bilgileri yayinlayarak satisi-
n1 ya da reytingini artirir.

Ama bazen bu karsilikli iligki, siyaset¢inin arzu etmedigi bir sekil
de alabilir. Verdigi 6zel bilgilerle siyasal giindemi belirleyen siyasetci,
medya organlarinin verilen bilgileri “kendi istedikleri sekilde” kullan-
mast halinde zor durumda kalabilir. Giindem belirlemeyi amaclayan si-
yasetcinin mesaji kamuoyuna ¢ok bagka bir sekilde aktarilabilir. Bu du-
rumda da siyasetcinin medya organlarina tepki gostermekten bagka ya-
pabilecegi pek fazla birsey yoktur.
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5. SIYASAL IKTIDARIN MEDYA ILE ILISKILERI VE
TURKIYE’DEKI DURUM

Demokratik toplumlarda medya “dérdiincii giic” olarak kabul edil-
mektedir. Yasama, yiiriitme ve yargi erkinden sonra kamuoyu adina de-
netim gorevini yiiklenen medyanin bu gorevini yerine getirirken 6zgiir,
bagimsiz, seffaf ve kamu yararini herseyin tistiinde tutan bir yapida ol-
mas1 kacimilmazdir.

Ama uygulamaya bakildiginda, bunun hi¢ de boyle olmadigini agik-
ca goriiyoruz. Ozellikle siyasal iktidar ile medya arasindaki iliskilerde,
pekcok iilkede 6nemli sorunlar yaganmakta, medya kamuoyu adina de-
netim yapma gorevini tam olarak yerine getirememektedir.

Siyasal iktidar ile medyanin iligkisi karsilikli bir iletisime dayan-
maktadir. Siyasiler mesajlarini medya aracilifiyla topluma iletirlerken,
toplum da dilek ve istekleri medya araciligiyla politikacilara iletmek-
tedirler. Medyanin “kontrol giicii” 6zelligi burada 6n plana ¢ikmakta-
dir.”

Medya hem siyasilerin topluma verdikleri mesajlar {izerinde, hem
de halkin siyasilere gonderdikleri mesajlarda denetim ve kontrol giicii-
nii elinde tutmaktadir. Iste medya tam da bu 6zelligi nedeniyle siyasal
iktidarlar tarafindan devamli olarak “kontrolleri” altina alinmak isten-
mekte, medyanin “kontrol giicii” denetim altinda tutulmak hedeflen-
mektedir.

Demokrasi kiiltiiriiniin kurumsallasti§1 yerlerde siyasal iktidar ile
medya arasindaki iligskinin ¢ercevesi hukuki diizenlemelerle ¢izilmistir.
Hatta baz1 konularda hukuksal bir diizenleme olmasa bile sorumluluk
anlayisi cercevesinde hareket edilerek iligkiler karsilikli anlayis ve say-
g1 cercevesinde yiiriitiilmektedir.

Ancak demokrasiyi bir kiiltiir olarak i¢sellestirememis (buna Tiirki-
ye de dahildir) iilkelerde ne yazik ki, siyasal iktidar ile medya arasin-
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daki iligskide karsilikli ¢ikarlar 6n plana ge¢cmis ve kamu ¢ikari ikinci
plana itilmistir.

Siyasal iktidar medyay1, kendi iktidarinin ¢ikarlari i¢in kullanmaya
baglamig, medyanin 6zgiir ve bagimsiz kimligini yoketmis, kredi ve
tesvik uygulamalariyla “bagimli bir medya” ortaya ¢ikarmistir. Med-
ya, ekonomik olarak bagimli hale geldigi icin de siyasal iktidar1 elesti-
rip yanlglarin1 soyleyemez olmus, gercek kimligini kaybeder bir du-
ruma gelmistir

Kamuoyu iizerinde biiyiik etkileme giicii bulunan medya ile siyasal
iktidarin birbirlerinin gii¢lerini kiskandigini ifade eden Burton, su il-
ging saptamay1 yapmaktadir: “Hiikiimet, temsil ettigi insanlar adina
medyanin istedigini soylemesi ve yapmasini frenlemeye calisirken,
medya da insanlar1 temsil ettigini ve bu baskici giigten kurtulmak iste-
digini soylemektedir...” *

Siyasal Iktidar / Medya iligkilerinin Tiirkiye’deki Durumu

Siyasal iktidar ile medya arasindaki iligkinin tilkemizdeki durumu-
na bakildiginda hig de icagic1 seyler sdylemek miimkiin degildir. Ozel-
likle son yillarda bu iki kurum arasindaki iligkinin iyice yozlastig1 go-
riilmektedir. Yayin organlarinin, belli donemlerde siyasal iktidarlar ile
cikar iligkilerine girdikleri, ¢esitli imtiyazlar elde ettikleri bilinmekte-
dir.

Halkin sorunlarini giindeme getirecegi yerde, siyasi iktidarin hosu-
na gidecek yayinlar1 yapmayi tercih eden bazi medya kuruluslari, kar-
siliginda da iktidardan birtakim tesvik ve krediler almaktadir. Ekono-
mik olarak siyasi iktidara bagimli hale gelen medya, halkin giindemin-
den kopmakta, iktidara sirin gériinmek ugruna asil gorevi olan denetim
gorevini yapamaz hale gelmektedir.

Cesitli yayin organlarinda kendi sorunlariyla ilgili yaymlar goreme-
yen halk da bir siire sonra bu yayinlarin giivenilirligini sorgulamakta,
gerceklerin iistiiniin ortiildiigii endisesi tagimaktadir. Yayin organlari
maddi olarak siyasal ikitdara bagimli hale gelince, tarafsiz olma 6zel-
liklerini de yitirmekte, “sahibinin sesi” gibi yayin yapmak zorunda kal-
maktadirlar. Bu tiir yayinlarin da ne inandiricilig1 ne de itibar1 bulun-
maktadir.
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Ulkemizde siyasal iktidarlarin medyay1 kullanmak istemelerinin al-
tinda diger pekcok iilkede oldugu gibi “kontrol giiciinii” ele gecirme
hedefi yatmaktadir. Bu biiyiik giicii denetimi altina aldigindan emin
olan siyasal iktidarin daha pervasiz hareket edecegi agiktir.

Medyanin iilke genelindeki yaygilig1 da siyasal iktidarin medyay1
kontrolii altina alma c¢abalarinda onemli bir rol oynamaktadir. Bugiin
Tiirkiye’de 12 milyon hane bulunmakta ve her hanede ortalama 5 kisi
yasamaktadir. Bu veri ile gazete satislart degerlendirildiginde, hanele-
rin yiizde 34’iiniin siirekli olarak gazete satin aldig1 goriilmektedir. Bu-
nun yaninda yaklasik her iki haneden birinde radyo, hepsinde de tele-
vizyon bulunmaktadir. Tiirkiye’deki televizyon izleme oraninin da Av-
rupa iilkelerinden fazla oldugu bilinmektedir. *

Medyanin Tiirkiye genelindeki bu yayginlig1 siyasal iktidarin ista-
hini kabartmaktadir. Ciinkii siyasal iktidar hem kendi verdigi mesajla-
rin “kontrollii medya” araciligiyla cok genis kitlelere ulagmasini iste-
mekte hem de halktan gelecek tepkilere medyayi kalkan olarak kullan-
may! amaglamaktadir.

Medyanin biiyiik giiciinii kullanmay1 bagaramayan siyasal iktidarlar
ise bu giicli “sinirlayarak” hem kendilerinden uzak tutmaya caligmak-
ta, hem de “serlerinden” emin olmak istemektedirler. Son yillarda ce-
sitli iilkelerde gazetecilere ve yaynlarin icerigine yonelik birtakim ki-
sitlama ve yasaklamalarin getirildigi, hatta bunlarin kanunla diizenlen-
digi de bilinmektedir. **

Siyasal Iktidarin Havug ve Sopa Politikalari

Siyasal iktidarlar, medyay1 kontrolleri altina almak icin ¢esitli poli-
tikalar uygulamaktadirlar. Bu uygulamalar, “havu¢”ve “sopa” politi-
kalar1 olarak iki gruba ayrilmaktadir. Medyay:1 yasalarla sinirlama, san-
siir uygulama ve siddet kullanma “sopa politikalarin1” olustururken,
medyaya ekonomik destek saglama, tesvik ve kredi vermek de “havug
politikalari”nin baginda yeralmaktadir. *

Ulkemizdeki duruma bakildiginda siyasal iktidarlar, medyanin ya-
yinlarindan rahatsiz olduklari donemlerde ““sopa politikalarini” uygula-
y1p yayin organlarini yasak ve sansiirle koseye sikistirarak gorevlerini
yapamaz duruma getirmislerdir. Medya ile iliskilerini “sicak” tutmak
istedikleri donemlerde ise “havug politikalar1” devreye girmis, akilal-
maz tesvik ve ¢ok uzun vadeli kredilerle birkisim yayin organlar1 ade-
ta beslenmistir.
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Siyasal iktidarin medyaya karst uyguladig1 “sopa ve havuc”™ politi-
kalarinin her ikisinin demokratik sistemde yeri yoktur. Siyasal iktidar
ne bagimsiz yayin organlarina yasak ve sansiir getirmeli, ne de onlara
baskalarina saglamadig1 birtakim imtiyazlar saglamalidir. iktidardan
imtiyaz elde eden yayin organlari, bir siire sonra gorevini yapamaz ha-
le gelecek, iktidarin yaptigir yanlis uygulamalari kamuoyuna duyur-
maktan ¢ekinecektir. Bu da kamuoyunun medyaya olan giivenini ko-
kiinden sarsacak bir durumdur.

Gecmise bakildiginda hem sopa, hem de havug politikalarinin pek-
cok ornegini gormek miimkiindiir. Demokrasinin kesintiye ugradigi do-
nemlerde “sopa politikasi”’nin daha ¢ok kullanildig1 goriilmektedir.
Medyaya getirilen kisitlama ve yasaklarin amaci medyay1 sindirmek ve
siyasi iktidari istedigi yonde yayin yapmaya zorlamaktir. Tiirkiye’de
halen medyanin 6zgiirce yayin yapmasinin 6niinde engel olusturan 40
tane kanun ve yonetmelik bulunmaktadir. *°

Tiirkiye’de son 10 yilda ise siyasal iktidar tarafindan medyaya kar-
st “havug politikalarinin” daha ¢ok uygulanmaya baslandig1 gozlen-
mektedir. Ozel Televizyon kanallarinin kurulmaya baslanmasiyla bir-
likte siyasal iktidarin medyay1 denetimi altina alma istegi de artmuis, si-
yasal iktidar hem gorsel ve yazili medyanin elestirilerinden korunmak
hem de medyada “pembe tablolar” ¢izdirmek icin havug politikalarini
tercih etmeye baglamistir.

Siyasal iktidar havug politikas1 kapsaminda “pembe tablolar” ¢iz-
meleri i¢in medyaya “tegvik” dagitmis, tesvigi alan gazete ve televiz-

yonlarin yayin politikalarinin “benzestigi” de dikkatlerden kagcmamis-
tir.

Siyasal iktidar tarafindan verilen tesvikler; giimriik muafiyetinden,
katma deger vergisi istisnasina, yatirim indiriminden, arsa tahsisine,
vergi ve harg istisnasindan enerji destegine kadar pek¢ok alani kapsa-
maktadir. Hazine miistesarliginin verilerine gore son 20 yilda Tiirki-
ye’de siyasal iktidar tarafindan medya sektoriine tam 787 adet tesvik
belgesi verilmistir. *’

Aci Gergek: Halk Medyaya Giivenmiyor

Siyasal iktidarin sagladigi tesvik ve kredilerle beslenip biiyiiyen,
gercek gorevi olan kamuoyunu aydinlatma iglevini yerine getiremeyen
medya, bugiin ¢cok énemli bir giiven bunalimi1 yasamaktadir.
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Medyanin giindemi ile {ilkenin giindemi arasinda daglar kadar fark
vardir.

Halkin sorunlarmin medyada yer almadig1 konusunda goriisbirligi
mevcuttur. Halk da i¢inde kendisinin olmadigi ya da ¢ok az yer aldig1
gazeteyi almamakta, televizyonu izlememektedir. Gazetecilik ve ya-
yincilik yaparak yeterli maddi imkani elde edemeyen medya patronla-
r1 ise ya bankacilik yapmakta ya da bagka alanlara yatirnm yapmakta-
dirlar.

Yayincilik isi diginda bagka alanlarda yatirimi olan medya patronla-
11 bu defa siyasal iktidara daha fazla bagimli hale gelmekte, siyasal ik-
tidarin hosuna gidebilmek icin yayin organlarini kendi kisisel ¢ikarlart
dogrultusunda kullanabilmektedirler.

Bu kisir dondii de sonunda medyay1 yaralamakta, kamuoyunun go-
zii 6niinde olan biten bu carpik iligkiler medyaya olan ilgi ve giiveni
sarsmaktadir.

Medyanin kamuoyunda giivenilirligini yitirdigi, yapilan kamuoyu
arastirmalariyla da artik aciga ¢ikmustir. Piar/Gallup tarafindan yapilan
bir kamuoyu arastirmasina gore, halk medyay1 “giivenilmez, ¢ikarci,
yalanci ve tarafli”bulmaktadir. Bu arastirmada medyanin giivenilirligi
%30.3 olarak ¢cikmistir. Bu oran medya i¢in kaygi verici bir durumdur.
Ayrica bir bagka arastirma da bu sonucu dogrulamaktadir. ZED arastir-
ma sirketi tarafindan 7264 kisiyle yapilan arastirmada medyaya giiven-
meyenlerin orant %69.9 olarak saptanmuistir. Yani iilkemizde her ii¢ ki-
siden ikisi medyaya kars1 giivenini kaybetmistir. Kamuoyu adina dene-
tim gorevi yapmakla yiikiimlii olan medya, boyle bir giiven erezyonuy-
la acaba bu gorevini nasil yerine getirecektir? **

Demokrasi kiiltiirtimiiziin gelisebilmesi i¢in medya mutlaka, siyasi
iktidar ile iligkilerini demokratik sistemin koydugu kurallar ¢ercevesin-
de yiiriitmelidir. Medya ile siyasal iktidar arasindaki mevcut carpik ilis-
ki son buldugu takdirde iilkemizde bugiin anormal olarak nitelendirilen
pekcok uygulama da normallesecek, demokratik isleyis calismaya bas-
layacaktir.
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6. SIYASAL ILETiSIMIN SEKILLENMESINDE
SIYASAL KULTURUN ROLU

Her siyasal sistemde, toplum iiyelerinin siyasal sisteme iligkin
inanclar1 ve tutumlart oldugu gibi, siyasete iligkin davramis kurallar1 da
bulunmaktadir. Bunlarin tiimii de “siyasal kiiltiirii” olusturmaktadir.

"insanlarin i¢inde yasadiklar1 toplumun yonetimiyle ilgili algi, ilgi,
bilgi, deger ve eylemleri ile bunlar etkileyen maddi ve manevi sartla-

rin biitiinii" olarak tanimlanan siyasal kiiltiir, ayn1 zamanda “biitiinsel
kiiltiiriin siyasal yonleri” olarak da ifade edilmektedir. *

[lter Turan, siyasal kiiltiiriin siyasal siire¢ acisindan iki temel isle-
vi oldugunu belirtmektedir. Birincisi; kiiltiir, baz1 inan¢ ve davranis ku-
rallarinin standartlagmasi yoluyla siyasal siirecin igleyisini kolaylagtir-
maktadr. kincisi de; siyasal kiiltiir, mevcut siyasal sistemin benimsen-
mesini, yonetmekte hakli goriilmesini ve dolayisiyla devamliligini sag-
layan bir ara¢ niteligini tagimaktadir. *

Bir toplumun siyasal kiiltiirii, toplum iiyelerinin siyasal nesneler
karsisindaki deger ve yonelimleri ile siyasal semboller hakkindaki
inang¢larindan olugmaktadir. Siyasal kiiltiir hem kamusal olaylardan
hem de 6zel tecriibelerden beslenmektedir. Siyasal kiiltiir, ayn1 zaman-
da bir toplumun temel siyasal degerlerine de sekil vermektedir. *

Siyasal Kiiltiiriin Boyutlar:

“Bir toplumda siyaset ve siyasal sistemle ilgili inanclar, degerler ve
davranis kurallar1 nasil belirlenir, nereden gelir?” sorusuna yanit aran-
diginda karsimiza cok boyutlu bir yap1 ¢cikmaktadir. Oncelikle toplu-
mun degerlerinin, o toplumun maddi ve manevi ihtiyaclarindan soyut-
lanamayacagi gercegi bilinmelidir. Siyasal kiiltiir, toplumsal kiiltiiriin
diger 6gelerinden ve uluslararasi kiiltiir hareketlerinden ayr1 tutulamaz;
onlari etkiler ve onlardan etkilenir. Siyasal kiiltiirii, siyasal sistemi yon-
lendiren kadrolarin diisiinceleri ve eylemleri de bi¢imlendirmektedir.
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Ayrica somut tecriibeler de siyasal kiiltiirii etkilemektedir. Sonug olarak
siyasal kiiltiir; bir toplumun maddi kosullari, toplumsal kiiltiiriin diger
boyutlari, siyasal sistemi yonetenlerin tercihleri ve toplumsal olaylar ve
tecriibeler tarafindan etkilenmektedir. *

Siyasal kiiltiir; “bilme, algilama, inanma boyutu”, “duygusal bo-
yut”ve “degerlendirme boyutu” olmak iizere ii¢ boyutta ele alinmak-
tadir.

Birey icinde yasadig1 toplumun siyasal kurumlar1 hakkinda asgari
bir bilgiye sahiptir. Bu kurumlarda siyasal rolleri oynayanlarin kim ol-
duklarini, siyasal partilerin iceriklerini ve tutumlarini bilmektedir. Bi-
reyin iilkesindeki siyasal yap1 hakkinda bilgi sahibi olmasi, siyasal kiil-
tiiriin “bilme, algilama ve inanma boyutunu” olusturmaktadir.

Birey, bilme, tanima asamasinin dtesinde etrafindaki siyasal yapiyi,
olaylar1 ve kisileri duygusal planda algilamaktadir. Herhangi bir olay
karsisinda heyecan, hognutluk ya da korku duyabilmektedir. Birey bir
politikacidan nefret edebildigi gibi ayn1 zamanda onu sevip baglanabil-
mektedir. Bireyin siyasal yapiya ve siyasal aktorlere karst gosterdigi bu
algilama siyasal kiiltiiriin “duygusal boyutunu” olusturmaktadir. Siya-
sal kiiltiirlin “degerlendirme boyutunu” ise bireyin siyasal olgular hak-
kinda, daha 6nceden de sahip oldugu degerlere atifta bulunarak bir yar-
giya varmasi olusturmaktadir.

Siyaset bilimciler ii¢ ayr1 siyasal kiiltiir tiirli bulundugunu belirt-
mektedirler: Bireylerin ilgisinin asla ulusal seviyeye ulasamadig1 “ma-
halli kiiltiir”, bireylerin siyasal sisteme karsi pasif bir tutum icinde ol-
duklar1 “tabiyet kiiltiirii” ve bireylerin siyasal sistemi etkileyebilecek-
lerine dair inang ve sisteme ait bilgilerle donanmis olduklar1 “katilim-
c1 kiiltiir. **

Siyasal kiiltiiriin, demokrasi kiiltiirii ile de cok yakin bir iligkisi bu-
lunmaktadir. Demokrasi kiiltiiriiniin gelismesi i¢in uygun bir siyasal
kiiltiir ortaminin bulunmasi zorunludur. Ulkemizdeki demokrasi soru-
nunun temelinde de aslinda siyasal kiiltiir eksikligi yatmaktadir.
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Tiirkiye’deki Siyasal Kiiltiir Ortam1

“Ulkemizde nasil bir siyasal kiiltiir ortam1 var?” diye baktigimizda
karsimiza evrensel degerlerden uzak, uzlasmaci degil ¢atismaci, mer-
keziyetci, farkliliklara tahammiil edemeyen ve seckincilik anlayisina
mahkum olmus bir yap1 ¢cikmaktadir.

Siyasal kiiltiiriimiiziin kendine has 6zellikleri bulundugunu ve bu
nedenle evrensel demokratik degerler ile iligki kurmakta zorlandigini
ifade eden Ilter Turan, Tiirkiye’deki siyasal kiiltiir ortamimin 6zellikle-
rini soyle siralamaktadir: *°

* Toplumumuz kendi i¢inde yeterince farklilagmamustir. Herkes ki-
siligini topluluk icinde buldugu, topluluk disinda algilayamadig: bir
biitiin olarak gérmektedir. Bu durum da siyaset alanini yakindan etki-
lemektedir. Farklilagmanin ifadesi giiclesmekte, farklilasmanin dile ge-
tirilmesi boliicii bir eylem olarak degerlendirilmektedir. Diisiince iize-
rine sinir koyma egilimleri de artmaktadir.

* Toplumumuz ortalamadan sapan davranis ve goriislere karsi hos-
goriilii degildir. Toplumumuzdaki dayanismaci cemaat anlayisi ortala-
madan ayrilanlar1 toplumun digina itmektedir.

* Siyasal kiiltiiriimiiz bireysellikten cok toplumsalliga énem ver-
mekte, toplumun bireyin 6niinde oldugu kabul edilmektedir.

* Toplumsal hayatin biitiin alanlar1 siyasetle ilgili goriildiigii icin iil-
kemizde siyasetin miidahale alani ¢cok genislemistir. Toplumda siyase-
tin sinirt da belli degildir. Vatandas hertiirlii isteginin devlet tarafindan
karsilanmasini beklerken, devlet de kendisinde her alana sinirsiz miida-
hale hakkini gormektedir. Hertiirlii istegin devlet tarafindan karsilan-
masinin beklenmesi beraberinde herseyin siyaset aracigiyla elde edile-
bilecegi diisiincesini de getirmektedir. Bu da iilkemizde demokrasinin
isleyigini zorlagtirmaktadir.

* Toplumumuzdaki 6zerk kurum ve topluluklarin sayist yeterli de-
gildir. Devlet, kendisini sayilar1 zaten az olan kurulus ve topluluklar
karsisinda kayitsiz bir iistiinliige sahip olarak goriilmekte, bunlar dev-
lete tabi olmasi gereken birimler olarak degerlendirilmektedir. Toplu-
mun yonetim siirecine orgiitlii bir sekilde katilmas1 engellenmektedir.



62 Siyasal Iletigim Stratejileri

* Siyasal kiiltlirlimiizde uzlagma degil, catisma 6n plana ¢ikmakta-
dir. Toplumsal anlayislarimizdan 6diin vermek bir zaaf belirtisi olarak
goriilmektedir. Uzlagsma rejimi olarak tanimlanan demokrasiyle, uzlas-
mac1 olmayan Kkiiltiir arasinda siirekli bir gerilim yasanmaktadir.

* Siyasal kiiltiirlimiizdeki "siyasal seckincilik" anlasiy1 da mutlaka
alt1 cizilmesi gereken bir unsurdur. Belirli niteliklere haiz kisilerin top-
lumu yonetmekte 6zel hak sahibi oldugunu varsayan siyasal seckinci-
lik anlayisinda, dogrunun, iyinin ve giizelin sadece bazi kisiler tarafin-
dan bilindigi kabul edilmektedir. Tiirkiye’de ozellikle biirokrasinin
boyle bir anlayisa sahip oldugu goriilmektedir. Bu anlayisa sahip kisi-
ler devleti kutsamakta, toplumu ve bireyi ikinci plana itmektedirler.

Siyasal kiiltiirimiiziin 6zellikleri hakkinda onemli ipuglar1 veren
Tiirkiye Degerler Arastirmasr’nin sonuglaria gore de siyasal kiiltiiriin
¢cok onemli bir unsuru olarak goriilen "giiven" konusunda iilkemizde
ciddi bir sorun yasanmaktadir. 1990 ve 1997 Tiirkiye Degerler Arastir-
masi’nda toplumun bireylerinin birbirine duydugu giiveni 6l¢gmek igin
sorulan;" Sizce, genelde insanlarin ¢ofuna giivenilebilir mi? Yoksa
bagkalariyla herhangi bir iliski kurarken veya is yaparken higbir zaman
dikkati elden birakmamak mi gerekir?"sorusuna 1990 yilinda "genelde
insanlarin ¢oguna giivenilebilir" cevabini verenlerin orani yiizde 10
iken, bu oran 1997 de yiizde 6.5’a kadar gerilemistir. *

Birbirine giivenmeyen insanlarin ¢ogunlugu olusturdugu bir top-
lumda ne paylasma duygusunun gelismesi miimkiindiir ne de hosgorii
ile biradada yasama ve ortak hedeflere birlikte yiiriime isteginin olus-
mast... Kigiler arasindaki bu giivensizlik duygusu, siyasal alana da yan-
simakta, Tiirk siyaseti bunun agir faturasini yillardir 6demektedir.

Diinya Degerler Arastirmasi’ndan cikan sonug¢ da karamsar tabloyu
tamamlamaktadir. Arastirma sonuclarina gore "giiven" konusunda Tiir-
kiye aragtirmaya katilan 43 iilke arasinda sondan ikinci sirada yer al-
maktadir. Peki birbirine giivenmeyen insanlarin olusturdugu bir toplu-
mun, elele vererek sorunlarini ¢ozmesini beklemek miimkiin miidiir?
Tiirkiye’nin 6ncelikli olarak giiven sorununu ¢dzmesi ve toplumsal gii-
veni yeniden insa etmesi gerekmektedir.
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Siyasal Kiiltiiriin, Siyasal Iletigim Sistemine Etkileri

Siyasal kiiltiir, siyasal unsurlara yonelik olarak, toplumun genis bir
boliimiince paylasilan tutum, diisiince ve davranis kaliplarini ifade et-
mektedir. Siyasal kiiltiir, kamu politikalarinin olusturulmasindan, siya-
sal anlagmazliklarin ¢6ztimlenmesine ve siyasal iletisimin bi¢im ve ige-
rigine kadar bircok unsuru kapsayan psikolojik atmosferi de olustur-
maktadir. Siyasal kiiltiir, toplumun siyasal objelere iliskin bilgi ve bi-
linclenme derecesi ile toplumun siyasal objelere iliskin duygu ve heye-
canlarindan olugmaktadir.”

Toplumsal sistemin iirettidi siyasal kiiltiir, kitle iletisim araglarinin
siyasal roliine ve siyasal iletisim sistemine etki etmektedir. Siyasal kiil-
tiir; siyasal tartisma giindemini, toplumsal kesimlerden gelen taleplerin
sekil ve tislubunu, ifade 6zgiirliigiiniin sinirlari ile iletisim sisteminin
kurallara baglanma seklini belirlemektedir.™

Siyasal kiiltiiriin, siyasal iletisim sistemine etkileri ilizerinde duran
arastirmacilar, partilere bagimli bir medya sisteminin, tek tarafl bir si-
yasal icerik dogurdugu uyarisint yapmaktadirlar. Medya sistemi, siya-
sal kadrolara haber i¢in ne kadar bagimliysa, politikacilarin mesajlari-
n1 istedikleri yonde yaymnlatma sansi da o kadar yiiksek olmaktadir.
Medya ozerk oldugu ve bagimsizligint korudugu ol¢giide de dengeli ve
objektif bir siyasal icerik sunabilmektedir.”

Partilere bagimli medyanin, kamuoyunu nasil tek yanh yonlendirdi-
ginin ve tek tarafli bir siyasal icerik sundugunun en ¢arpici drnekleri-
ni, iilkemizdeki yayin organlarindan izlemek miimkiindiir. Ozellikle ik-
tidarda olan siyasal partilere yakin duran kimi yayin organlari, tiim ya-
yin politikalarini o siyasal partiyi 6vmek, propagandasini yapmak tize-
rine kurmaktadir. Bu yayin organlari 6viip destekledikleri siyasal parti-
nin kimi olumsuzluklarini da ne yazik ki ya gérmezden gelmekte, ya da
kamuoyuna 6nemsiz birseymis gibi sunmaktadirlar. Oysa medyanin
gorevi halki dogru bilgilendirmek, taraf tutmamak ve kamuoyunun ger-
ceklerden haberdar olmasmi saglamaktir. Bir siyasal partiye angaje
olan yayin organlari, bir siire sonra asli gorevlerini yapamaz hale gel-
mekte, kamuoyuna karsi olan sorumluluklarini yerine getirememekte-
dirler. Ayrica medya aracili§iyla kamuoyuna tek yanl ve tarafli bilgiler
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aktarildig: icin de Kkitleler yanlis yonlendirilmekte, kisilerin karar ver-
me ve secme davraniglarina olumsuz etki edilmektedir.

Demokratik sistemlerde siyasal iletigim, herkesin anlayabilecegi si-
yasal soylemler kullanir, toplumun biiyiik kismi tarafindan paylasilan
deger yargilari ve siyasal sembollerle kitlelere seslenir. fletisimin oniin-
deki engeller demokratik sistemlerde en aza indirilmis, iletisim aragla-
rina ulagma kolaylastirilmis, bilgi edinmenin yollar1 agilmistir. Siyasal
kiiltiirti gelismis demokratik toplumlarda siyasal iletisimin hacmi ve
yogunlugu fazla oldugu gibi c¢ift yonlii bir 6zellige de sahiptir. *

Siyasal kiiltiir, siyasal iletisimin gekillenmesinde oncii bir rol oyna-
maktadir. Siyasal kiiltiirli gelismis, demokrasi kiiltiirii yerlesmis iilke-
lerde siyasal iletisim tiim unsurlariyla uygulanirken, siyasal kiiltiirii ge-
lismemis lilkelerde siyasal iletisim ya kendine hi¢ yer bulamamaktadir
ya da baski ve dayatmayla kars1 karsiyadir. Ciinkii siyasal kiiltiiriin ge-
lismedigi ortamlarda ozgiir, bagimsiz ve giiclii kitle iletisim araglart
yoktur. Demokratik ortam olmadig1 icin 6zgiir siyaset yapmak miim-
kiin degildir. Siyasal mekanizmalarin saglikli ¢calismasi da olast degil-
dir. Siyasetin 6zgiir olmadig1, bagimsiz kitle iletigim araclarinin bulun-
madigi, siyasal siirecin saglikli iglemedigi ortamlarda elbette siyasal
iletisim fonksiyonlarmin olmasi gerektigi gibi ¢alismasi da beklene-
mez. Bu nedenle, saglikli bir siyasal iletisim fonksiyonu i¢in, demok-
ratik cogulcu bir sistem ve gelismis bir siyasal kiiltiir kaginilmazdir.
Ancak bdyle bir ortamda siyasal iletisim tiim fonksiyonlarini icra ede-
bilir, demokrasiye katkida bulunabilir.

Konuya Tiirkiye acisindan bakildiginda ise, karsimiza oncelikle si-
yasal kiiltlirimiiziin eksiklikleri ve "kendine 6zgii" birtakim 6zellikleri
cikmaktadir. Siyasal kiiltiiriimiiz, tibki demokrasimiz gibi azgelismig
ve yarali bir goriiniim arzetmektedir. Siyasal kiiltiiriimiiziin kendine has
hastaliklar1, ne yazik ki siirmektedir. Bu da ancak demokrasi kiiltiirii
gelistirilerek tedavi edilebilir. Basta 6zgiirliikler ve insan haklar1 olmak
tizere iilkemizin cagdas demokratik iilkeler seviyesine ¢cikmasina engel
olan konularda saglanacak bir toplumsal mutabakat ve atilacak ciddi
adimlar, demokrasimizin gelecegi i¢in hayati 6nem tagimaktadir. De-
mokrasi kiiltiiriimiiz gelistik¢ce, buna paralel olarak siyasal kiiltiiriimiiz
de gelisecek ve eksikliklerinden arinacaktir.
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Tiirkiye’de demokrasi ve siyasal kiiltiirlimiiziin gelisip pekismesine
yonelik cabalar mevcuttur ve 6zellikle sivil toplum kuruluslariin bu
yonde yaptiklar1 ¢alismalar umut vericidir. Toplumsal talebin de bu
yonde baski yapmasi, atilacak adimlarin daha hizli atilmasini saglaya-
caktir. Siyasal iletisim, elbette mevcut siyasal kiiltiirlimiiz icinde ken-
disine bir yer edinmis ve yillardir mevcut yapi i¢inde faaliyetlerini siir-
diirmektedir. Ama siyasal kiiltiirlimiizden kaynaklanan birtakim olum-
suzluklar, dogrudan siyasal iletisim faaliyetlerine de yansimaktadir. Bu
nedenle, siyasal kiiltiirlimiizdeki olumlu gelismelerin, siyasal iletisim
calismalarina da yansimasi beklenmelidir.



66 Siyasal Iletigim Stratejileri

Notlar

'Oya Tokgoz, Siyasal Haberlesme Ve Kadin, Ankara Universitesi Siyasal
Bilgiler Fakiiltesi Yayini, Ankara, 1979, s. 6

* Joseph Klapper, “What We Know About The Effects Of Mass Communica-
tion: The Brink Of Hope” , The Public Opinion Quarterly, Winter, 1957, s.
453

*Tokgoz, a.g.e, s. 11

*Daniel Lerner, The Passing Of Traditional Society, New York: The Free
Press, 1958, 11. Bolim

SDenis McQuail, Kitle fletigim Kurami, Cev: A.Yiiksel, Anadolu Universite-
si Yayni, Eskisehir, 1994, s. 76

‘A.g.e,s.78

’Denis McQuail, Sven Windahl, Kitle Tletigim Caligmalar1 igin Tletigim
Modelleri, (Yay. Haz: Banu Dagdas/ Ugur Demiray) Anadolu Universitesi Ya-
yini, Eskisehir, 1994, s. 56

¥ Melvin DeFleur, Everette Denis, Understanding Mass Communication,
Hughton Mifflin Company, Boston, 1981, s. 11 Bkz. Erkan Yiiksel, Medya-
nin Giindem Belirleme Giicii, Cizgi kitabevi, Konya, 2001, s. 4

’Yiiksel, a.g.e, s. 5

"“Sean MacBride, Bir Cok Ses, Tek Bir Diinya: Iletigim Ve Toplum, UNES-
CO Tiirkiye Milli Komisyonu Yayini, Ankara, 1993, s. 15

" Orhan Gokee, iletigim Bilimlerine Girig, Turhan Kitabevi, Ankara, 1993,
Bkz.Erkan Yiiksel, a.g.e, s. 8

*Maxwell McCombs, Donald Shaw, The Agenda Setting Function Of The
Press, Congressional Quarterly Inc., Washington, 1984, s. 65, Bkz. Yiiksel,
age,s. 22

1 Siileyman Irvan, “Giindem Belirleme Yaklasiminin Genel Bir Degerlendir-
mesi”, Tletisim Dergisi, Say1: 9, 2001, s. 69

“Yiiksel, a.g.e, s. 25
"A.ge,s. 26
“A.ge, s.28
"A.g.e, s.30



Kitle fletigim Araglarinmn Siyasal Davramga Etkileri 67

"A.ge,s.51

“A.ge, s.71

“H. Smith, The Power Game, Random House, New York, 1988, Bkz. Yiik-
sel, a.g.e, s. 130

2 Mehmet Sagnak, MedyaPolitik, Eti Kitaplar, Istanbul, 1996, s. 123
*Greame Burton, Medya Analizlerine Girig: Goriinenden Fazlasi, Cev: Ne-
fin Ding, Alan Yayincilik, Istanbul, 1995, s. 80

* Nazif Ekzen, “Medya Ve Ekonomi: Tiirk Basin Endiistrisinde Yogunlagma,
Toplulasma, Tekellesme Yapisi (1965/1995)”, Bkz. Korkmaz Alemdar (Der.)
Medya Giicii Ve Demokratik Kurumlar, Istanbul, Afa Yaynlari, 1999, s. 97

** Biilent Tellan, Y1ldiz Yazicioglu, Volkan Yanardag, “Tiirkiye 'de Hiikiimet Ve
Medya Iliskileri Acisindan Tesvik Politikast Ve Uygulamalart”, 1. Ulusal Tle-
tisim Sempozyumu Bildirisi, fletisim Dergisi Yaymlari: 2, Ankara, 2000, s.
120

“A.ge,s.120

*Feridun Yenisey, Cevat Ozel, igtihatll Basin Mevzuati, Beta Yaymlari, Is-
tanbul, 1996

” www.hazine.gov.tr

*Nuran Yildiz, “Tiirkiye’de Medyanin Imaji”, 1. Ulusal Iletigim Sempozyu-
mu Bildirisi, Iletisim Dergisi Yayinlari: 2, Ankara, 2000, s. 341

»Ozer Ozankaya, "Prof. Dr. Inan Ozer’in Siyasal Kiiltiir, Demokrasi Ve De-
mokratik Degerler Adli Makalesinin Degerlendirilmesi" Bkz. (www.libe-
raldt.com)

*flter Turan, Siyasal Sistem Ve Siyasal Davranig, Istanbul Universitesi Tk-
tisat Fakiiltesi Yaynlari, 1977, s. 33

*'Samuel P. Huntington, Jorge I. Dominguez, Siyasal Gelisme, Ceviren: Er-
gun Ozbudun, Siyasi Ilimler Dernegi Yayinlari, Ankara, 1995, s. 19
2A.ge,s. 34

* Gabriel Almond, Sidney Verba, The Civic Cultere: Political Attitudes
And Democracy In Five Nations, Princeton Univ. Press, 1963, Bkz. Esat
Cam, Siyaset Bilimine Girig, Der Yayinlari, istanbul, 1987, s. 308

* Melda Cinman Simsek, “Iletisim, Halkla Iliskiler Ve Siyasal Kiiltiir”, Ye-
ni Tiirkiye Dergisi, Say1:11, 1996, Ankara, s. 742

*{lter Turan, "Tiirkiye ’de Demokrasi Kiiltiirii" Bkz. Demokrasi Kiiltiirii, Ay-
bay Yayinlari, Istanbul, 1996, s. 25



68 Siyasal Iletigim Stratejileri

*Yilmaz Esmer, Devrim, Evrim, Statiiko: Tiirkiye’de Sosyal, Siyasal, Eko-
nomik Degerler, TESEV Yaynlari, Istanbul, s.1

7 Austin Ranney, Governing: An Introduction To Political Science, Sth Edi-
tion, New Jersey, 1990, s. 69, Bkz.Oktay, Politikada..., s.16

* Oktay, Politikada..., s. 17

*Jay Blumler, Michael Gurevitch, The Crisis Of Public Communication,
London, 1995, s. 23, Bkz. Oktay, a.g.e, s. 17

“Ercan Eyiipoglu, "lletisim, Siyaset, Iktidar, Medya", Bkz. Korkmaz Alemdar
(Der.) Medya Giicii Ve Demokratik Kurumlar, Istanbul, 1999, s. 49



III. BOLUM

SIYASETE KATILMA, OY VERME DAVRANISI
VE SIYASAL PARTILER

7. TURK SIYASETINDE SIYASAL KATILMANIN
KAPSAMI, BiCiMi VE DUZEY1

Siyasal katilma, basta oy verme davranisi olmak iizere, se¢cim kam-
panyalarinda ¢alisma, siyasal tartismalara girme, siyaset adamlariyla
iliski kurma ve benzeri sekildeki pek¢ok davranigsal faaliyetleri icer-
mektedir. '

Verba ve Nie de siyasal katilmanin ¢ercevesini “oy verme, kampan-
ya faaliyetleri, yoresel topluluklarla iligkili faaliyetler ve devlet me-
murlariyla bireysel iligkiler” seklinde cizmektedirler. Ayrica Verba ve
Nie’a gore siyasal katilma, vatandaglarin, devlet personelinin se¢cimine
ve girisecekleri eylemleri etkileme amacina yonelik faaliyetlerden
olugsmaktadir. *

Anahtar Kavram: Siyasal Katilma

Halkin kendini yonetecek kisileri se¢mesi klasik demokrasi anlayi-
sinin temelini olusturmaktadir. Halk, egemenlik hakkini kullanarak
temsili demokrasinin geregi olarak genel ve esit oyla temsilcilerini sec-
mektedir. Klasik demokrasi anlayigindan ayr1 olarak bir de “katilimct
demokrasi yaklagimi1” vardir. Dogrudan demokrasi araclarini iceren ka-
tilime1 demokrasi anlayisinda ise, halkin ¢esitli yollardan siyasete en
genis anlamda katilmasi esastir. Katilimcr demokrasinin 6ziinde herke-
si baglayan ve ilgilendiren karar siireclerine halkin katilim1 vardir. Si-
yasal katilma, bu noktada demokrasi kavramiyla 6zdeslestirilen anah-
tar bir kavram haline gelmektedir. Demokrasiyi {istiin kilan, halkin si-
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yasal sisteme katilimi ve denetimi olmaktadir. Katilim, biitiin siyasal
konularla iligkilidir. Katilimin amaci, siyaseti ve yonetimi etkilemektir.

Katilimc1 Demokrasinin Ustiinliigii

Katilimc1 demokraside, bireylere kendileriyle ilgili kararlara katila-
bilme imkan1 taninmaktadir. Bu 6zellik de, katilimc1 demokrasiyi tem-
sili demokrasiden ayiran en temel nitelik olarak one ¢ikmaktadir. Ayri-
ca “ortak karar almanin secimler disindaki yontemlere de basvurmayi
gerektirmesi” ile “siyasal olmayan kararlara katilimin bireyleri egitici
bir nitelik tasimasi” da katilimci demokrasiyi, temsili demokrasiden
aywran unsurlar arasinda sayilmaktadir. *

Demokrasinin temel degerleri olan halk egemenligi, 6zgiirliik, esit-
lik gibi kavramlar da siyasal katilma olgusuyla yakindan ilgilidir. Oz-
giirliik, siyasal diisiincenin merkezinde yer almaktadir. Katilma davra-
nis1, demokraside bireyin kendini gerceklestirmesi ve dzgiirliigiinii ko-
rumasinin da bir aracidir. Ozgiirliik herseyden 6nce, egemen devlet kar-
sisinda ya da birey lizerinde egemenlik kurmak isteyen olusumlar kar-
sisinda Ozgiir davranabilmektir. Bireysel 0zgiirliik, bireyin devlet ku-
rumlar karsisinda korunmasi degil, ayn1 zamanda bireyin devlet etkin-
liklerine katilmasit ve olusumuna katkida bulunmasidir. Katilim, birey-
sel ozgiirliigiin gliclenmesini saglayan dnemli bir aractir. Birey siyasal
katilimla, siyasal erk karsisinda gii¢siiz ve caresiz olmadiginin bilinci-
ne varmaktadir. Ozgiirliik, bilingli karar verebilme giicii, toplumun ge-
sitliligi, diisiincelerin ve ¢ikarlarin ¢coklugu gibi degerlerle birlikte ya-
samaktadir. Ozgiirliigiin bireysel sorumlulukla birlikte varolacagi da
unutulmamalidir.

Demokrasinin temel degerlerinden olan esitlik ilkesi, demokratik
toplumun mesruluk olanaklar1 ve hukuksallik niteligiyle yakindan ilgi-
lidir. Bu nedenle siyasal katilim, halk egemenligi ilkesini hayata geci-
ren ve esitligi saglayan bir ara¢ olarak goriilmektedir. Esitlik ilkesiyle
farkli toplumsal kesimler siyasal yasama esit bir bicimde katilma imka-
n1 bulabilmektedirler. Demokrasi de giiciinii bu esitlik ilkesinden al-
maktadir.

Siyasal Giiciin Kaynagi: Halk egemenligi

Halk egemenligi, demokrasilerde siyasal giiclin kaynagini olustur-
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maktadir. Halkin temsilciler se¢mesi, bu egemenliginden vazgegmesi
anlamina gelmemektedir. Ancak katilim, halk egemenliginin somutlas-
tirllmast bakimindan ayri bir deger tasimaktadir. Bu egemenlik, belli
bir smifin, irkin ya da toplumsal hareketin egemenligi degildir. Birey-
lerin, kamusal amaclarin belirlenmesi ve gerceklestirilmesi siirecine
katilabilmesi, egemenligin olabildigince tek tek bireylerce kullanilma-
s1, belli bir toplumsal tabakanin ya da ¢ikar grubunun egemenlik kur-
ma tehlikesini onlemektedir. °

Katilimci1 demokraside halka da 6nemli gorevler diismektedir. “De-
mokratik vatandaslik” kavramiyla ifade edilen yaklasimda halkin gore-
vinin secimlere katilmakla bitmedigi belirtilerek “vatandaglik toplum
icinde yalniz bir statii olarak degil, esit bir bicimde etkin ve katilimct
boyutuyla varsa anlamlidir” degerlendirmesi yapilmaktadir. °

Benjamin Barber de “giiclii demokrasi’nin seyirci vatandaslarla de-
gil, siyaseti bir yasam bicimi olarak goren etkin vatandaglarla gercek-
lestirilebilecegine dikkat ¢ekmektedir. ’

Siyasal Katilmanin Kapsami

Siyasal iktidar giiclinii yonetilenlerden almaktadir. Sanayi devri-
minden sonra yonetimden etkilenenler, giderek toplum adina uyulmast
zorunlu kararlar alma iglemine katilma istegi gostermisler, bircok top-
lumda uzun, hatta kanli catismalar meydana gelmistir. Sonugta tiim yo-
netilenlerin siyasal siirece katilma hakkina sahip olduklari anlayis1 ge-
lismis ve bu anlayis zamanla yerlesmistir. Bugiin modern siyasal top-
lumlarda, siyasal katilma veri olarak benimsenmekten oteye gecmis,
iyi vatandasin katilimct bir vatandas oldugu diisiincesi egemen olmus-
tur. *

Siyasal katilma; hiikiimetin kararlarini etkilemeye yonelik biitiin ca-
balar1 kapsamaktadir. Hiikiimet kararlarint etkilemek iizere yalnizca
aktoriin kendisince tasarlanmig eylemler degil, aktdrden baska biri ta-
rafindan hiikiimet kararlarimi etkilemek amaciyla tasarlanmis eylemler
de siyasal katilma i¢ine girmektedir. Bunlardan ilkine “6zerk”, ikinci-
sine ise “mobilize” katilma ad1 verilmektedir. Siyasal katilma sekilleri
toplumlara gore degisse de , genel olarak oy vermeyi, diger se¢im fa-
aliyetlerini, hiikiimet kararlarini etkilemeye yonelik kollektif lobicilik
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cabalarini, orgiitsel faaliyetleri ve 0©zel temaslari i¢ine almaktadir. Si-
yasal katilma ¢ogu zaman bir grup eylemidir; genellikle sosyal sinif,
menfaat grubu, cemaat veya siyasal parti temeli lizerinde orgiitlenmek-
tedir. Siyasal katilmanin genel diizeyi, toplumdan topluma biiyiik 6l¢ii-
de degistigi gibi, belli bir toplumda da zaman i¢inde degisim goster-
mektedir. °

Siyasal Davranmig Gosterisi

Siyasal katilmay1 “siyasal bir davranig gosterisi” olarak tanimlayan
Tokgoz, siyasal katilmanin ayrica bir karar verme islemini de icerdigi-
ni ifade etmektedir. Siyasal katilmanin, bir davranig gosterisi olarak in-
san davraniglarinin tabi oldugu genel diizene uygun olarak isledigine
vurgu yapan Tokgdz, insanin genel olarak davraniglarinin tagidig: 6zel-
liklerin, siyasal davranislar icin de s6z konusu oldugunu belirtmekte-
dir: "

“Davranislar, organizmanin belli uyarilar karsisinda gos-
terdigi tepkilerdir. Cevreden gelen uyarilar, organizmanin al-
gilama siizgecinden gectikten sonra davranisi etkiler. Orga-
nizmanin ise, katilma, 68renme ve toplumsallasma yoluyla
cevreye bagh iki kolu vardir. Organizmadaki inanglar, tavir-
lar ve ihtiyaclar ise, bazi 6nyonelimler seklinde ortaya ¢ika-
rak, algilanmis uyarilarla birlikte davranisa yol agmaktadir.
Gergeklesen davranis ise, bu kez geriye donerek hem cevreyi
degistirebilir hem de organizmayi tatmin ederek ya da sikin-
tiya sokarak etkileyebilir. Boylece, davranis sadece organiz-
manin kapali bir birim seklinde kendi icinde isleyisinin bir
sonucu degil, organizma ile ¢evre arasindaki karsiliklr etkile-
simin ortaya cikardig1 bir iirlindiir. Tepki gosterme, organiz-
ma icin bir karar vermeden baska birsey degildir. Oy verme-
de bir karar verme islemi olarak organizmanin gosterdigi tep-
kidir. Bu bakimdan, kisinin genel olarak davranislarinin tasi-
dig1 ozellikler, siyasal davraniglar i¢in de s6z konusu olmak-
tadur...”

Siyasal Siireci Etkileme Cabalar1

“Yaygin siyasal katilmanin gerceklesmesinde hangi etkenler rol oy-
namaktadir?”” sorusuna Ilter Turan, siyasi tarihin kisa bir analizini ya-
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parak cevap vermektedir. “Siyasal demokrasinin gelismesi incelendigi
zaman, toplumlarda siyasal diisiincelerin ve kurumlarin iktisadi ve sos-
yal gelismelerden bagimsiz ya da soyutlanmig olarak ortaya ¢cikmadigi
hemen dikkat cekmektedir” diyen Turan, 6zellikle iiretim tekniklerinde
meydana gelen gelismelerin, iktisadi orgiitlenmeyi ve toplum yapisinin
cesitli boyutlari etkiledigini ifade etmektedir. Sanayilesme ve ticari-
lesmenin toplum yapilarini encok etkileyen iki dnemli gelisme oldugu-
nun altint ¢izen Turan, tarihi perspektiften siyasal katilmanin gercek-
lesme siirecini soyle yorumlamaktadir: "

“Sanayilesme; mal iiretmek, ticarilesme ise; bir yandan
sanayi icin hammadde tiretmek, diger yandan simai iirtinlerin
dagitimini gerceklestirmek ile ilgilidir. Bu iki olgu sonucun-
da kendi kendine yeterli olmak {iizerine kurulmug olan eko-
nomik diizen degismis, insanlar emeklerini satarak elde ettik-
leri geliri ihtiyaclarini karsilamakta kullanmiglardir. Bu sii-
recte sehirlesme gelismis, haberlesme ve okuryazar orani art-
mustir. Ayni tiirden isler yapan, ayn1 yasama bi¢imini payla-
san ve diger topluluklardan farkli ihtiya¢ ve cikarlari oldugu-
nu algilamaya baslayan insan topluluklarinin belirmesiyle,
toplumsal tabakalagma ve siniflasma olgusu da gelismistir.
Sosyal tabaka ve siniflarin siyasal sistemi kendi lehlerine et-
kileme ve denetleme ¢abalarina girismeleri, iktidar sahipleri
tarafindan baglangicta direnisle karsilanmigsa da, cesitli mii-
cadelelerden sonra, iktidarin herkesce paylasilacagi anlayist
yayginlagmistir. Cagdas sosyo ekonomik baskilar, siyasal ka-
tilmanin yayginlasmasinda destekleyici bir rol tistlenmekte-
dir. Iktisadi kalkinma yolundaki iilkelerde katilimc1 egilimler,
kismen iktisadi/sosyal nedenlere bagh olarak bicimlenirken,
kismen de gelismis iilkelerden gelen etkilerle giiclenmekte-
dir. Geligsmis iilkelerin kendilerinde de farklilagsma artmakta,
cesitli gruplar siyasal sistemi kendi istekleri yoniinde etkile-
menin yolu olarak katilmay1 gormektedirler. Devletin giderek
artan iglevleri, bireyin yasantisini daha yogun etkilemekte,
her bireyin ve toplulugun siyasal siirece daha fazla ilgi duy-
masina neden olmaktadir. Bu yakin ilgi de siyasal siireci etki-
leme cabalarini artirmaktadir.”
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Geleneksel toplum ile modern toplum arasindaki en 6nemli fark, si-
yasal katilma konusunda ortaya ¢ikmaktadir. Daniel Lerner’in ifadesiy-
le geleneksel toplum katilimci olmayan bir toplumdur. Oysa modern
toplum aksine katilimcidir. Siyasal katilimin alani ve yogunlugu, gele-
neksel toplum ile modern toplumun arasindaki farki acikca ortaya koy-
maktadir. "

Sosyo Ekonomik Geligme Ve Siyasal Katilma

Siyasal katilma diizeyinin, ekonomik gelisme diizeyi ile iligkisine
bakildiginda, genelde bu iki unsurun paralel bir seyir izledikleri; bir
toplumda sosyo ekonomik gelisme diizeyi ne kadar yiiksek ise, siyasal
katilma oraninin da o kadar yiiksek oldugu goriilmektedir. Sosyo eko-
nomik gelismeyle siyasal katilma arasindaki bu paralelligin nedenleri
sOyle siralanmaktadir: "

* Bir toplumda siyasal katilma diizeyi, sosyo ekonomik statiiye bag-
I1 olarak degisme egilimindedir. Daha fazla egitim gdrmiis olanlar, da-
ha yiiksek gelir sahipleri ve yliksek statiilii mesleklerde calisanlar, ge-
nellikle fakir, egitimsiz ve asagi statiilii mesleklerde caligsanlara oranla
daha katilimeidirlar. Gelirle siyasal katilma arasinda kuvvetli bir iligki
mevcuttur. Siyasal katilmanin egitim ile iligkisi ise daha da kuvvetlidir.
Cesitli arastirmalar, yiiksek statii ile siyasal etkinlik ve yeterlik duygu-
lart arasinda iligki oldugunu, siyasal etkinlik duygusuna sahip olanlarin
da olmayanlara oranla siyasete katilmalarmin daha olasi oldugunu gos-
termektedir.

* Sosyo ekonomik gelisme, orgiit ve derneklerin ¢ogalmasina ve da-
ha cok kisinin bu gruplara katilmasina yol acarak da siyasal katilmay1
artirmaktadir. Gelismis toplumlarda isveren orgiitlerine, ¢ift¢i dernek-
lerine, is¢i sendikalarina ve cemaat orgiitlerine daha fazla rastlanmak-
tadir.

* Ekonomik ve sosyal modernlesme, sosyal gruplar arasinda gergin-
lik ve ¢atismalara neden olur; yeni gruplar dogar, yerlesik gruplar teh-
ditlerle kargilasir, asag statiilii gruplar durumlarini iyilestirebilecek im-
kanlar elde ederler. Sonug olarak, sosyal simiflar, bolgeler ve cemaat
gruplar1 arasinda catigmalar artar. Sosyal catismalarin yogunlagmasi
¢ogu zaman bir grup bilincini de ortaya cikartir. Grup bilinci de, gru-
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bun taleplerini baska gruplar karsisinda savunmak icin kollektif eyle-
me girisme ihtiyact hissederek siyasete yonelir... Yogun veya siirekli
catismalar ya da grubun varligina yonelik tehditler, grup bilincini gii¢-
lendirebilir ve siirekli siyasal katilmaya yonlendirebilir.

* Ekonomik gelisme, devlet fonksiyonlarinin 6nemli dl¢iide artma-
sina yol agmaktadir. Devletin faaliyet alani, toplumun egemen siyasal
degerleri ve ideolojilerinin yanisira, toplumun ekonomik gelisme diize-
yinden daha cok etkilenmektedir. Devletin faaliyetleri toplumsal grup-
lar1 ne kadar ¢ok etkilerse, bu gruplar devlet yonetiminin kendi hayat-
lart acisindan tagidig1 6nemi acikca gormekte ve hiikiimet kararlarini
etkileyebilmek icin daha aktif caba gostermektedirler. Cogu zaman
gruplar, hiikiimetin kendilerinden vergi, hizmet ve yeni diizenlemeler
konusunda daha fazla talepte bulunmasini 6nlemek i¢in de siyasal ka-
tilima yonelmektedirler.

Teknoloji Ve Siyasal Katilma

Kiiresellesme siirecinin iletigsim teknolojilerinde meydana getirdigi
onemli degisimler, siyasete de olumlu yansimaktadir. Teknolojinin ge-
lismesine paralel olarak, siyasal katilmanin yeni sekillerinin ortaya cik-
181 goriilmektedir. Ornegin elektronik ortamda oy kullanilmasi, inter-
net araciligiyla bazi hizmetlerin sunulmasi, kamu yénetiminin sanal ag-
larla birbirine baglanmasi ve vatandaslarin istedikleri bilgiye ve hizme-
te cok daha kolay ulagmalarinin saglanmasi gibi uygulamalar, teknolo-
jinin siyasal katilma tizerindeki olumlu etkileri arasinda sayilabilir. Ay-
rica kiiresellesme siirecinin sonuglarindan biri olan bilginin ¢ok hizl
bir sekilde yayilmasi, tiiketilmesi ve halkin bilinglenmesi de siyasal ka-
tilmaya olumlu yonde etki etmektedir. Bilinglenen insanlar, sadece ko-
nusmak ya da elestirmekle yetinmemekte, demokrasilerde sorunlarin
tek coziim yeri olan siyasete daha etkin bir sekilde katilmaya baglamak-
tadur.

Ulkemizde de iletisim teknolojilerinin yayginlasmaya baslamasiyla
birlikte bilginin kolay ulasilabilir hale gelmesi, geng niifusta siyasete
olan ilgi ve katilim oranini artirmistir. Gengler, internetin sundugu bii-
yiik imkanlar1 da kullanarak hem siyasal partileri daha yakindan tani-
ma imkani bulabilmekte, hem de siyasal bilgilerini artirarak iilke so-
runlarina karsi daha duyarli hale gelmektedirler.
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3 Kasim 2002 genel secimleri sonucunda milletvekili segilen kisi-
lerin yag profiline bakildiginda, gecmis yillarda gérev yapan milletve-
killerine oranla daha geng olduklar: goriilecektir. Bu da gostermektedir
ki, iilkemizde artik gengler siyasete ve siyasal katilmaya biiyiik ilgi
gostermekte, siyasette aktif rol almak icin ¢aba harcamaktadirlar.

Sonugta, gelisen teknoloji, siyasal katilmaya olumlu etkiler yap-
makta, katilmay1 artirmaktadir.

Siyasal Katilma Modeli

Ersin Kalaycioglu'nun altini cizdigi siyasal katilma modeli; “siya-
sal kaynaklar, siyasal firsat yapisi, siyasal giidii ve siyasal bilgi”” unsur-
larindan olugmaktadir. '

Ersin Kalaycioglu, siyasal kaynaklari “bir birey tarafindan diger bi-
rey ya da bireylerin tutum veya eylemlerini, kendi istedigi siyasal yo-
ne yoneltebilmek amaciyla kullanilabilecek nesnel veya 6znel hersey”
olarak tanimlamaktadir. Gelir veya servet, siyasal deneyim, 6nemli bir
makama kimin gelecegini tayin yetkisi, saygi, toplumda yiiksek bir
mevki sahibi olmak gibi nitelik veya ozellikler siyasal kaynak olarak
kabul edilmektedir. Siyasal kaynaklar arasinda kitle iletisim araglarint
da sayan Kalaycioglu, “6zellikle kulaga ve goze hitap eden kitle ileti-
sim araclari fazla bir egitim gérmemis olan genis kitlelerde egitim ka-
dar etkili olabilecek bir toplumsal ve siyasal ilgi ve bilgi kaynagi olus-
turmaktadir” demektedir. Ayrica kitle iletisim araglari, siyasal parti li-
derlerinin, siyasal yorumcu ve kamuoyu yapimcilarinin siyasal yasama
katilmak i¢in propagandalarini yayan araclar olmaktadir. Bu yayinlar
etkili olduklar1 olciide, bireyleri tesvik ederek siyasal katilmay1 da ar-
tirmaktadir. ¥

Siyasal katilma modeli’nin ikinci unsuru olan “siyasi firsat yapisi1”
siyasal otoriteye etkide bulunabilecek bireylerin kimler olacaklari, han-
gi nitelikleri tagiyacaklar: konusunda yasal, toplumsal ve siyasal dii-
zenlemeler ve kurallarin biitiiniinii icermektedir. Siyasi firsat yapisi-
nin ¢ercevesini, basta anayasa olmak lizere, siyasi partiler, oy hakki ve
dernekler ile ilgili yasalar ¢izmektedir. '

Siyasal kaynaklarin ve siyasal firsat yapisinin bireyin siyasal yasa-
ma katilmasini aciklamaya yetmeyecegini ifade eden Kalaycioglu, “si-
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yasal katilma modeli’nin liglincii unsuru olarak “siyasal giidii”ye dik-
kat cekmektedir. “Bireylerin siyasal yagsama katilabilmeleri icin hem
siyasal giidii hem de siyasal yasama katilma firsatinin varligi ile ilgili
yeterli bilgiye sahip olmalar1 gerekir” diyen Kalaycioglu, “bireyin, sa-
hip oldugu siyasal kaynaklari siyasal firsat yapisinin elverdigi kosullar-
da seferber edebilmesi icin, siyasal sistem hakkinda yeterli bilgiye sa-
hip olmasi, siyasal sistemdeki gelismeleri diizenli olarak izlemesi ve si-
yasal eylemin kendisinin arzuladig1 sonucu doguracagina inanmasi ge-
rektigini” belirtmektedir. Kalaycioglu, “bireyin siyasal kaynaklarini
karsilasti81 siyasal firsat yapisi iginde degerlendirmesini saglayan yo-
nelim, egilim, beklenti ve tutumlarinin tiimiinii siyasal giidii” olarak ta-
nimlamaktadir. Siyasal kaynak ve firsat yapist siyasal katilma i¢in “ge-
rekli kogul” olarak nitelenirken, siyasal giidii “yeterli kosul” seklinde
ifade edilmektedir. Siyasal ilgi ve siyasal etkinlik duygusu da siyasal
katilma icin yeterli kosul sayilan siyasal giidii icinde yer almaktadir.

Siyasal katilma modeli’nin dordiincii unsuru olan siyasal bilgi, ey-
leme gecebilmenin temel kosulu sayilmaktadir. Siyasal katilma i¢in si-
yasal sistemin yapisi ve igleyisi hakkinda gerekli bilgilere sahip olun-
malidir. Bireyin siyasal bilgisi arttikca, bagvurabilecegi siyasal katilma
araglariin tiirii ve sayisi da artmaktadir. Kalaycioglu'nun "siyasal ka-
tilma modeline" gore; siyasal kaynaklari olusturan "cinsiyet rolleri, yag
ve kusaksal catigsma, kentsel yasam, egitim, meslek statiisii, kitle ileti-
sim araclarini izleme ve orgiitlenme” baglamsal kosullar teskil etmek-
tedir. Modele gore siyasal kaynaklar, nitelik ve cesit agisindan birbirle-
riyle iliski icinde olmalidir. Siyasal kaynaklarin ne tiir bir siyasal firsat
yapistyla sinirlandirildiklar da bilinmelidir. "

Goriildiigii gibi siyasal katilmay1 artirmanin baglica unsurunu "bil-
gi" olusturmaktadir. Siyasal bilgi arttikca, hem siyasal kaynaklar gesit-
lenmekte hem de siyasal katilim artmaktadir. Siyasal sistemin yapisi ve
isleyisi hakkinda bilgiye sahip olmadan, etkin bir siyasal katilmada bu-
lunmak miimkiin degildir.

Siyasal Katilma Bicimleri

Siyaset bilimciler siyasal katilma bigcimlerini "alisilagelmis" ve
"olagandig1” olmak tizere iki grupta toplamaktadirlar. *
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Aligilagelmig Siyasal Katilma

Alisilagelmis siyasal katilma bigimlerinde akla ilk olarak "oy kul-
lanma" gelmektedir. Demokrasilerde secimlerde kullanilan oy, hangi
siyasal partinin iktidara gelecegini belirledigi gibi, iktidar olan parti-
den neler beklendiginin de ipuglarini vermektedir.

Yiiksek diizeyde katilmay: iceren alisilagelmis katilma bigimlerin-
den biri de se¢im kampanyalaridir. Sadece se¢cim donemlerine mahsus
olmakla birlikte, siyasi partilerin secim faaliyetlerine emek ve maddi
acidan katilimlar yogun olmaktadir.

Siyasetle ilgilenmek, siyaset konugsmak ve tartismak da yaygin ve
stirekli katilim bi¢imlerinin baginda gelmektedir. Siyasetle ilgilenmek
kendi bagina siyasal sistemin c¢iktilarini etkilemeye yeterli olmasa da,
daha yogun bigimlerde katilim i¢in 6nemli bir yol agmaktadir. *

Alisilagelmis siyasal katilma bicimleri arasinda kuskusuz siyasal
partiler araciligiyla siyasete katilmayr da saymak gerekmektedir. Siya-
sal partilerden kendi diisiince ve goriiglerine uygun herhangi birine iiye
olan, onun faaliyetlerine katilan, secimlerde o partinin adaylarinin ka-
zanmasl icin demokratik yollardan caba harcayan kisiler, siyasete etkin
katilimin yaninda ayni1 zamanda sivil toplum orgiitlerinin gelismelerine
de katkida bulunmaktadirlar. Ayrica dernekler, meslek odalart, birlikler,
sendikalar gibi kuruluslar araciligiyla da siyasete katilim sézkonusu-
dur. *

Bireylerin siyasal sistemde yer alan kisilerle bire bir goriismeleri,
bakan, milletvekili ya da parti gorevlilerine dertlerini anlatmalari, so-
runlarini iletmeleri de siyasal katilimin bir bagka tiiriidiir. Bu da alisila-
gelmis bir yontemdir. Bu yontem cogu kere de ise yarar, dzellikle mil-
letvekilleri kendi se¢im bolgelerinin sorunlarint ¢6zmek i¢in ¢caba har-
car ve se¢cim zamani da bunlar1 bir donem daha milletvekili secilebil-
mek i¢in malzeme olarak kullanir. *

"Olagandig1” Siyasal Katilma

Alisilagelmis siyasal katilma bicimlerinden ayr1 olarak bir de "ola-
gandig1" siyasal katilma bicimleri vardir. Bireyleri, olagandis siyasal
katilima zorlayan sebebler arasinda, " siyasal sistemden beklenilenlerin
gerceklesmemesi, sistemin basarisizligi, toplum katlarinin isteklerinin
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bagdastirilmayacak kadar zidlagsmasi, belirli topluluklarin kendini sis-
temden yabancilasmis gérmesi ya da olagan yollardan siyasete katil-
may1 becerememek"” sayilabilir. Siyasal katilmanin olagandis1 yollari,
olagan yollar1 bilmeyen ya da yeterli bulmayan cesitli topluluklarca
kullanilmaktadir. Olagandist siyasal katilma bi¢iminin basinda bildiri
yayinlamak, gosteri yiirliylisii yapmak, miting diizenlemek gelmekte-
dir.

Olagandisi siyasal katilma, bir tiir "sivil itaatsizlik" eylemleri olarak
da tanimlanabilir. Tktidarin uygulamalarindan rahatsiz olan, kendilerine
haksizlik yapildigina inanan, toplumsal barist ve huzuru bozmaya yo-
nelik uygulamalarin arttigini diisiinen topluluklar, tepkilerini gosteri
yiirliylisleri yaparak, bildiri yayinlayarak ya da daha genis katilimli mi-
tingler diizenleyerek gostermektedirler. Siddete bagvurulmadigi, kamu
malima zarar verilmedigi ve bagkalarini rahatsiz etmedigi siirece bu tiir
eylemler demokratik toplumun bir geregi sayilmalidir. Batida oldukca
yaygin olan bu tiir sivil itaatsizlik eylemlerinin etkileri de giderek art-
makta, ozellikle cevrecilerin ve hayvanseverlerin eylemleri ses getir-
mektedir. Siyasi iktidarlar da artik sivil toplum orgiitlerinin bu tiir ey-
lemlerle giindeme getirdigi konularla daha yakindan ilgilenme ihtiyact
duymakta, toplumun sivil itaatsizlik eylemlerine destegi de giin gectik-
ce biiyiimektedir.

Siyasal Katilmanin Farkli Kategorileri

Siyasal katilmay1 sekiz ayr1 kategoride ele alan yaklagimlar da mev-
cuttur. Siyasal katilmay1 daha ayrmtili ele alan bu siralamaya gore, si-
yasal katilma bigimleri sunlardir: **

* Aktif Ve Pasif Katilma: Bazi kisiler, digerlerine oranla daha ¢ok ve
yogun olarak siyasal sisteme katilirlar. Bazilar1 ise bu konuda pasiftir.
Yine de bu konuda pasif bir tutum izleyen kisiler de kendilerini ilgilen-
diren olaylar sozkonusu olunca aktif duruma gecerler.

* Acik/Gizli Katilma: Bireylerin siyasal eylemlerinden bazilar1 acik
ve kamuoyu Oniinde gergeklesirken, bazilar1 kisiye ozgii gizlilik tasi-
maktadir

* Zorunlu/Bagimsiz Katilma: Yasalar geregi, vergi 6demek zorunlu
bir siyasal katilimdir. Oysa bazi siyasal eylemler, bireyin kendi verdigi
kararlar ile gerceklesir.
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* Stirekli/ Siireksiz Katilma: Oy verme, sadece se¢cim zamani sozko-
nusu olan bir eylemdir ve siirekli degildir. Oysa drnegin bir siyasal par-
tiye tiyelik siirekli bir eylemdir.

* Siyasal Sisteme Veren Ve Alan Katilma: Ornegin oy verme davra-
nigt siyasal sisteme katkida bulunan bir davranistir. Oysa siyasal sis-
temden hizmet talep etmek (okul, hastane, yol vs...) sistemden birsey-
ler alir niteliktedir.

* Aciklayici/Aragsal Katilma: Bu ayrimi kesin olarak yapmak gii¢
de olsa, bir kisi icin aciklayici olan siyasal katilma, bir digeri i¢in
‘aracsal’ nitelik tagiyabilmektedir. Agiklayict siyasal katilmanin kendi-
si bir amactir. Oysa aragsal siyasal katilma, bir amaca yonelik olup
onun bir pargasini olusturmaktadir.

* Sozlii/Sozsiiz Katilma: Siyasal bir konuyu panel, konferans, aciko-
turum gibi ortamlarda tartismak sozlii siyasal katilimdir. Protesto yiirii-
yiisili, miting, gosteri, bildiri yaymlamak gibi eylemler ise “sozsiiz” si-
yasal katilim olarak degerlendirilmektedir.

* Sosyal/Sosyal Olmayan Katilma: Siyasal katilma, toplumun diger
kisileriyle birlikte olursa ve belirli bir grup dinamigini icerirse sosyal
bir nitelik kazanir. Aksi durumda ise ancak bireysel bir katilimdan so-
zedilebilir. Her eylem, asgari diizeyde bir sosyal iliskiyi icerse de, ka-
tilimda bunun yogunlugu nemlidir. Ornegin, mektup yazarak siyasal
katilmada bulunma eyleminde bu yogunluk az iken, bir mitinge katil-
ma eyleminde sosyallik oldukca yogundur.

Siyasal Katilmanin Agamalar:

Siyasal katilim eyleminin yogunluk derecesi gézoniinde bulunduru-
larak yapilan hiyerarsik bir siralamada ise ilk siray1 “gézlemci eylem-
ler” almaktadir.

Gozlemci eylemler; Siyasal uyarilara acik olmak, oy kullanmak, tar-
tismalara katilmak, baskalarini belirli bir yonde oy kullanmaya ikna et-
mek, rozet takmak™ olarak siralanmaktadir.

“Araci eylemler” arasinda “siyasal bir liderle temas kurmas, bir
partiden aday olmak ya da aday olan birine parasal destek saglamak, si-
yasal bir mitinge katilmak™ sayilmaktadir.
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“Siyasal miicadeleye ydnelik eylemler” ise sunlardir: “Secim kam-
panyasinda ¢alismak, aktif parti iiyeligi yapmak, stratejilerin belirlen-
digi toplantilara katilmak, siyasal fonlar toplamaya calismak, siyasal
bir makam i¢in aday olmak ve siyasal bir mevki sahibi olmak...” *

“Gozlemci eylemler” siyasal katilmanin en basit 6rneklerini igerir-
ken, siyasal katilmanin en {iist diizeyini “siyasal miicadeleye yonelik
eylemler” olusturmaktadir. Bu ii¢ katilma eylemi de birbirini izleyen
asamalardir. Bu agamalarin sekli ve yogunlugu ise kuskusuz toplumdan
topluma degismektedir.

Siyasal katilmanin toplumsal uzlagmaya 6nemli katkilar1 oldugunun
da mutlaka alt1 ¢izilmelidir. Siyasal katilma, ¢esitli toplum kesimlerine
temsil imkani saglayarak, toplumda belirli bir dengenin ve uzlasmanin
olusmasina yardimci olmaktadir. Katilimin artmasi, siyasal istikrarin
saglanmasina da yardim etmektedir. Toplumdaki bazi kesimler eger ka-
tilim imkan1 bulamazlarsa o zaman da karsimiza “katilim bunalimi”
citkmaktadir. Siyasal katilimin diginda kalan kesimler, kendilerine giic-
leri oraninda etkin olma firsati tanimayan sisteme karsi cephe alabil-
mektedirler. Bunun 6rnekleri gecmis yillarda diinyanin pek¢ok yerinde
yasanmigtir. *°

Siyasal Katilmada Siyasal iletigimin Rolii

Siyasal katilma konusunda iki zit diisiincenin one siiriildiigiinii be-
lirten Mahmut Oktay, bu goriislerden birinin; “halkin katilimini se¢im
donemlerine indirgeyen ve politikanin uzman siyasal kadrolar tarafin-
dan yiiriitiilmesi gereken bir is oldugunu ve halkin gérevinin sadece
secimden secime oy kullanarak yonetici kadrolardan birini se¢mek ve
programlarini mesrulastirmak”™ oldugunu belirtmektedir. Bu ‘elitist’ go-
rlisiin karsisinda ise ‘katilimci demokrasi’ taraftarlar1 yer almaktadir.
Bu goriisii savunanlar, “dar bir siyaset ve kadrolagsma fikrine kars1 ¢ik-
makta, siyasal hayatin sokaktaki adami da i¢ine alacak sekilde genisle-
mesi ve Kkitlelerin, sosyal hayatin tiim asamalarinda kendilerini ilgilen-
diren kararlara katilmalar1” goriislinii savunmaktadirlar.

Secimler Amag Degil, Aractir

Halkin kendisini ilgilendiren kararlara katilmasi ve idareyi denetle-
yebilmesi ise ancak, siyasal kadrolarin vatandaslarla saglikli bir ileti-
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sim i¢inde olmasi, icraatlari ve yapacaklari calismalar konusunda dog-
ru bilgiler iletmesiyle miimkiindiir. Se¢cim donemlerinde en iist diizeye
cikan bu siyasal iletigsim kanali, diiriist ve acik oldugu, gercek bir dene-
time yonelik seffaflik sagladigi 6lciide, se¢cmenlerin akilct ve dogru ka-
rarlar vermelerine yardimer olacaktir. Aciklik ve seffaflik demokrasi-
lerde biiyiik 6nem tagimaktadir. Insanlar herseyi acikca anlayabilme ze-
mini bulabilirlerse, daha iyi denetleme imkanina kavusacaklardir. *

Siyasal katilma arac1 olan secimler, ayn1 zamanda siyasal iletisimin
yogun olarak kullanildig1 bir alandir. Secimler amag¢ degil “ara¢’tir ve
halkin ihtiyaglarini karsilayabilecek ve onlara karsi sorumluluk duygu-
suyla hesap verebilecek kadrolar1 igbasina getirebildigi olclide gercek
bir demokrasinin 6l¢iisii olarak kabul edilmektedir. Secimlerin hiir ol-
masi kadar se¢cim doneminde se¢cmenlerin kanaatlerinin olusma ortami-
nin da hiir olmasi gereklidir.

Baglilik Kaliplar:1 Oy Vermeyi Etkiliyor

“Secmenin kanaatlerinin manipulasyona dayanan ve diiriist olma-
yan bir siyasal iletisim ortaminda olustugu bir secimin sonucunun ne
derece mesru olacagi sorusu kadar, vatandaslarin oy kullanirken ne 61-
ciide rasyonel; akla, mantiga ve kavrayisa dayali bir bicimde oy kullan-
dig1 da onemli bir sorundur” diyen Sartori, oy verme davranislar lize-
rine su ilging degerlendirmeyi yapmaktadir: *

“Secmenlerin oy verme davranislarimi inceleyen cesitli
arastirmalar, cogunlugu olusturan ortalama vatandaslarin, sa-
dece pasif bir dinleyici kitlesinden ibaret oldugunu ortaya
koymaktadir. Ortalama vatandas, siyasal tartismalarla ilgilen-
medigi gibi, bu tartismalarda etkili de degildir. Cogu kisi; ai-
le, yas grubu, mensup oldugu sinif, parti baglar1 gibi icice ge-
cen baglilik kaliplariyla 6nceden olusmus kanaatlere gore oy
kullanmaktadir. Kamuoyu, birbiriyle irtibatli, bilgili ve rasyo-
nel uygulamalar yapabilen bir kitle olmaktan ¢ok, farkli algi-
lama sistemlerine mensup cesitli gruplardan olusan bir temel
talepler demeti ve bir tavirlar kalibi durumundadir...”
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Siyasal Bilgi Achig:

Siyasal iktidar1 belirlemek icin sandiga giden se¢cmenlerin en ¢ok
ihtiya¢c duyduklart konuyu “siyasal bilgi” olusturmaktadir. Siyasal bil-
giyi de ancak saglikli bir siyasal iletisim ile elde etmek miimkiindiir.
Ancak ne var ki, siyasal kadrolar ¢cogunlukla, kendileri ve icraatlariyle
ilgili bilgileri denetimleri altinda tutma egilimi gostermekte ve halka
yeterli bilgi aktarimi yapmadan halkin tutumlarimi ve oylarint kendi
lehlerine yonlendirmek istemektedirler. Wright Mills, bagta Amerika
olmak iizere diinyanin pekcok iilkesindeki yonetici kadrolari, “olaylar1
kamuoyu oniinde sorumluluk yiiklenmekten cekinmeden tartismaya
yanagmayan, halkla iliskiler tekniklerinden yararlanarak kitleleri saski-
na ¢evirmeyi yegleyen kisiler” olarak tanimlamaktadir. *

Politikac1 G6z Boyuyor

Siyasal katilmanin en 6nemli araglarindan biri olan ve siyasal ileti-
simin siklikla kullanildig1 secimlerin her zaman gerektigi gibi yiiriitiil-
medigi, secim kampanyalarinin igtenlikli olmadig1 ve sorunlarin acik-
ik ve diiriistliik icinde ortaya konulmadig1 yoniindeki elestiriler yogun
olarak yapilmaktadir. *

Bu konuda siyasi partilere ve politikacilara da ciddi elestiriler yo-
neltilmektedir. Politikacilarin secim nutuklarinda gercekci olmadiklari,
secmenin ihtiya¢ duyacagi bilgilerden ¢ok géz boyamaya yonelik,
abartili konugmalarin yapildig: ifade edilmektedir. *

Oysa secimler, iilkeyi yonetecek kisileri belirlemekte, deyim yerin-
deyse iilkenin kaderini tayin etmektedir. Boylesine énemli bir konuda
karar verecek se¢gmenlerin yeterli bilgiye sahip olmadan sandik basina
gitmeleri, ne yazik ki halkin tercihinin sandiga dogru yansimasini ¢cogu
zaman engellemektedir.

Bu konuda siyasal iletisime biiylik gorevler diismektedir. Halkin
dogru, tarafsiz ve yeterli bilgilendirilmesi konusunda siyasi partiler ve
temsilcileri siyasal iletisimin fonksiyonlarindan yararlanmalidir. Ancak
bu sekilde saglikl bir siyasal katilim saglamak miimkiin olacaktir.
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8. OY VERME DAVRANISI VE SIYASAL ILETiSiM

Siyasal katilimi etkileyen kosullar, katilimin en dnemli bigimlerin-
den biri olan secimleri de etkilemektedir. Demokratik rejimlerde se-
cimlerin ne kadar biiyiik bir 6nem tasidig1 gozoniine alinirsa, oy verme
davranisinin 6nemi daha iyi anlasilacaktir.

Oylanyla siyasi iktidar1 belirleyecek olan secmenleri sandik bagina
gotiiren ya da oy vermekten vazgeciren hangi etkenlerdir? Bu sorunun
cevabini siyaset bilimciler goyle vermektedir: *

*Hiikiimetin izledigi siyaset bir toplumsal grubun cikarlarint ne ka-
dar yakindan etkiliyorsa, o toplum kesimindeki oy verme egilimi o ka-
dar artmaktadir. Bu konuda kamu gorevlileri 6rnek gosterilebilir. Ciin-
kii iktidara gelenler, bir bakima kamu gorevlilerinin igvereni olmakta-
dur.

* Hiiklimet kararlarmin kendisiyle ilgili sonuglari konusunda bir
toplum kesimi ne kadar ¢ok bilgi sahibiyse, o toplum kesimindeki oy
verme egilimi de o kadar artmaktadir. Hiikiimet kararlarinin neden ola-
cag1 sonuglarin agik olup olmamasi, toplum kesimlerinin onlar1 kavra-
yabilmeleri i¢in gerekli egitim ve deneyim diizeyleri ile o toplum kesi-
mindeki bireylerin birlikte degerlendirme yapma olanagina sahip olup
olmamalar gibi kosullar bu konuda belirleyici olmaktadir.

* Bir toplum kesimi iizerinde, siyasal katilim yoniindeki baskilar ne
kadar fazlaysa, o toplum kesimindeki oy verme egilimi de o kadar art-
maktadir. Ama bu baskilarin birey iizerindeki etkisi, bireyin tiyesi oldu-
gu toplum kesimiyle olan iligkilerinin yogunluguna bagli olmaktadir.

* Grup lizerindeki baskilar ayn1 yonde oldugunda siyasal katilma
egilimi ve oy verme davranigi artarken, zit yonlerde oldugunda katilim
egilimi azalmaktadir.
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LR LIS

Kislali, sandik basina giden se¢cmeni “giivenlik istegi”, “sayginlik
istegi”, “duygusal baglilik” ve “dinsel/siyasal inanclarin” etkiledigini
belirtmektedir. **

Giivenlik istegi kisileri “istikrar arayisina” itmektedir. Diisiik ama
diizenli bir gelire sahip kisiler, mevcut siyasal iktidarin devami yoniin-
de oy kullanmaktadirlar. Bu tiir segmen gruplari, gelirini artiracak, da-
ha iyi kosullar saglayabilecek partilere secimlerde pek itibar etmemek-
tedirler. Onlar risk almak yerine, ellerindekini koruma yoniinde hareket
etmektedirler.

Toplumda yeterince saygi gormedigine, kendilerine ayrim uygulan-
digina inanan kesimler ise oy verirken, “gilivenlik istegi” ile hareket
eden se¢menlerin aksine, “degisimden” yana oy kullanmayi tercih et-
mektedirler. Ciinkii onlarin mevcut siyasal iktidardan bir menmuniyet-
sizligi vardir ve belki alternatif bir siyasal partinin iktidarinda ikinci si-
nif insan muamelesi gérmekten kurtulma sanslari oldugunu diisiinmek-
tedirler.

Bir partiye veya onun liderine duyulan “duygusal baglilik” da oy
verme davranisi lizerinde etkili olmaktadir. Zaman i¢inde duygusal ola-
rak baglanilan siyasal parti, kiginin goriislerine aykir1 tutumlar sergile-
se de duygusal baghiligin derinligi kisiyi yine bu partiye oy vermeye
sevk edebilmektedir.

Dini veya siyasi inanglar da, tibki duygusal baghlik gibi, kisilerin
oy verme davranigi iizerinde etkili olabilmektedir. Kisiler, maddi ¢ikar-
larinin 6tesinde bir partiye yakinlik duyabilmektedirler. Ayni inanct
paylastig1, ayni diisiinceyi savundugu insanlarla birlikte olmay1 isteyen
kisiler, secimlerde de oy verirken bu duyguyla hareket etmektedirler.

Oy verme davranisini etkileyen faktorlerin yaninda bir de verilen
oyun “yoniinii” belirleyen degiskenler bulunmaktadir. Kislali, oyun yo-
niinii belirleyen etkenleri soyle siralamaktadir: **

* Tarima dayali yar1 kapali geleneksel toplumdan, endiistriye daya-
I1 acik cagdas topluma gecildikge, oy vermedeki yoresel ve bolgesel et-
kiler azalmakta, toplumsal siniflarin etkisi artmaktadir. Bu yeni top-
lumsal iligkiler i¢cinde kisinin yiikselme imkanlar1 ne kadar ¢oksa, tutu-
cu egilimler o Olciide giiclenmektedir. Kisinin icinde bulundugu kosul-
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lar1 iyilestirme umutlarinin azlig: dl¢iisiinde ise diizen degisikligi istek-
leri giindeme gelmektedir. Ayni sekilde toplumdaki esitsizlikler arttik-
ca, siyasal katilma diizeyi de yiikselmektedir.

* Sanayilesmenin ilk asamalarinda kitleler hayat sartlarinin iyiles-
mesinden etkilenip tutuculagabilmektedirler. Ama zamanla kendi ko-
sullart ile diger toplum kesimlerinin kosullarinin karsilastirilmasi 6nem
kazanmaktadir. Kendi kosullart iyilesirken baskalarinin kosullart ¢ok
daha hizli iyilesiyorsa, bu durum hosnutsuzluk olusturabilmektedir.

* Gecekondu bolgeleri ile az gelismis yorelerin segcmenleri genellik-
le mevcut diizenin devami yoniinde oy kullanirken, sanayilesmis ve
kentlesmis yerlerin secmenleri, eger mevcut diizenden memnun degil-
seler, alternatif siyasi partilere daha kolay yonelebilmektedirler.

* Giincel siyasi gelismeler, ozellikle kararsiz segmenlerin iizerinde
etkili olmaktadir. Ornegin siddet olaylarinin artmasinin olusturdugu
korku, arayis i¢inde olanlari istikrara, giiclii goriinene dogru yonelt-
mektedir.

Oy Verme Davranigina Sosyolojik Yaklagim

Siyaset bilimcilerin "oy verme davranmisi” lizerine gelistirdikleri
yaklasimlar "sosyolojik", "psikolojik" ve "rasyonel tercih" olmak iize-
re ticli bir siniflamaya tabi tutulmaktadir. *

Se¢men tercihine sosyolojik acidan yaklasanlar, ekonomik ve psi-
kolojik yaklagimin 6zellikle vurguladigi bireyselciligi reddetmekte ve
grup temelleri konusuna egilmektedir. Sosyolojik yaklasimda kisilerin
tutum ve deger sistemleri oy verme davranisinda 6nem arzetmemekte,
bu yaklagimda daha ¢ok din, sosyo ekonomik statii, yasanilan cografya
pargasi ve mensup olunan grup gibi faktorler 6nplana ¢ikmaktadir. Sos-
yolojik yaklagimin temel konusunu se¢cmenler degil, gruplar ve partiler
olusturmaktadir. Sosyolojik yaklasim "ni¢in oy veriyorlar?" sorusuna
cevap aramaktadir. *

Gruplarin baglica 6zelliklerinden birisi normlarinin bulunmasi ve
bunlara uyulmadig: takdirde iiyelerinin gesitli sekilde cezalandirilmasi-
dir. Bu nedenle birey oy verme davraniginda grup normlarina ters diis-
memek ve belirtilen cezai miieyyidelerle karsilagsmamak icin ¢aba har-
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camaktadir. Iste sosyolojik yaklasimin belli bagh varsayimlarindan bi-
rini bu yaklasim olusturmaktadir ve "ni¢in" sorusuna boyle bir genelle-
meyle cevap verilmektedir. 7/

Amerika’da Bagkanlik secimlerinde halkin tercihini inceleyen ve
sosyolojik yaklasimin temelini olusturan ilk arastirma sonrasinda su
genellemelere varilmigtir: *

*Birey sosyal olarak politiklesir. Sosyal dzellikler parti tercihlerini
belirlemektedir.

* Oy verme, temel olarak bir grup deneyimidir. Birlikte calisan ve
yasayan insanlarin ayni adaya oy vermeleri muhtemeldir.

* Politik egilimler indeksi; sosyo ekonomik statii derecesi, dini bag-
lilik ve ikamet iizerine temellenmistir. Bu {i¢ faktor, bireylerin karar
vermelerinde biiyiik rol oynamaktadir. Ozellikle din baglhilig, bireyle-
rin evlilik ve meslek tercihlerini de etkilemektedir.

* Oy vermede ailenin 6nemli bir rolii bulunmaktadir. Ozellikle es-
ler, birbirlerinin tercihlerine ¢ok yakin oy kullanmaktadir. Cocuklarin
tercihleriyle anne ve babalarin tercihleri de biiyiik dl¢iide benzesmek-
tedir.

* Secimlere gosterilen ilgi, karar verme zamanin etkilemektedir.
Yiiksek ilgili bireyler daha erken karar vermektedir.

* Bireyler, mensup olduklar1 gruplar dogrultusunda oy vermeye
egilimli olmakta ve bu siirecte capraz baskilar 6nemli rol oynamakta-
dir.

Fransiz secmenleri iizerine yapilan bir arastirma da, Fransa’da sec-
menin "sosyal smnift" dikkate alarak oy verdigini ortaya koymustur. *

Dikkat edilirse Tiirkiye’de de gecmis donemlerde se¢menin sosyo-
lojik yaklagima uyan tercihlerde bulundugu goriilecektir. Ornegin, On-
ce Adalet Partisi, sonra da onun devami olan Dogru Yol Partisi, genel-
likle Anadolu’nun kirsal yorelerinde yasayan secmenlerden oy almaistir.
Hatta DYP gelenegi icin "koylii partisi” tanimlamasi bile yapilmaistir.
DYP Genel Bagkanligindan 6nce Bagbakan, sonra da Cumhurbagkant
olan Siileyman Demirel’in "benim koylim!, "benim c¢iftcim!.." diye
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baglayan sozleri, siyasi tarihimizdeki yerini coktan almistir. Ayrica Mil-
li Nizam, Milli Selamet, Refah Partisi ve sonra da Fazilet Partisi ve
Saadet Partisi geleneginden gelen "Milli Goriis" zihniyetinin de muha-
fazakar ve dindar secmenlerin oyunu almasi, sosyolojik yaklasimin bir
diger 6rnegini olusturmaktadir.

Oy Verme Davranigina Psikolojik Yaklagim

"Partiyle 6zdeslesme modeli" olarak da anilan se¢gmen davranigina
psikolojik yaklagim, secmenin bir partiye duydugu sevgi ve bagliligi
ifade etmektedir. Bu baglilik, bir taraftarin futbol takimi tutmasi gibi de
degerlendirilmektedir. Bireyin partisiyle 6zdeglesmesi icin herhangi
hukuki bir baginin bulunmasi da sart degildir.

Partiyle 6zdeslesme modelinin iki temel yeniligi de beraberinde ge-
tirdigi belirtilmektedir: Bunlardan birincisi, ahlaki vaazlardan ¢cok dav-
ranisla ilgili kurallar1 sunmasi; Ikincisi de, sosyolojik yorumu reddet-
mesidir. *

Partiyle 6zdeslesme modelini ortaya koyan siyaset bilimcilerin te-
mel varsayimi, secmenin partizan tercihlerinin, bir psikolojik giicler sa-
hasini kapsayan unsurlarin yonii ve giiciine bagli oldugudur.Tutumlarin
yonii ve yogunlugunun oSlciilmesi, cogu segmen davranigini hesap et-
mede kullanilabilmektedir. Partiyle 6zdeslesme modelini benimseyen
siyaset bilimciler, adaylar, konular, grup etkileri gibi konular iizerine
egilmisler ve psikolojik giicleri modellerinde temel olarak almislardir.
Bu psikolojik giicler igerisinde ise tutumlar merkezi bir rol oynamakta-
dir. Ozellikle tutumlarin yogunlugu, bazi insanlarin nigin oy verdigini,
digerlerinin ise ni¢in vermedigini a¢iklamada yardimci olmaktadir. Oy
veren icin tutumun ahengi, bir kisinin ni¢in kendisine uygun bir parti-
ye oy verdigini belirlemektedir. Tutumlarin partizan yonii ve siddeti
ise, her bir se¢gmenin rakip adaylar arasinda yapacagi tercihin nedenini
aciklamaktadir. Bu modele gore, kisi oy verme yasina gelmeden once
politik ugraglara dogru yonelmekte ve onun bu yonelimi kendi sosyal
cevresini gliclii bir sekilde yansitmaktadir. Partiyle 6zdeslesme cok kii-
ciik yaglarda aile icerisinde gerceklesmekte ve politikayla cok yogun il-
gilenen ailelerin ¢ocuklarinda belli bir partiye karsi daha giiclii psiko-
lojik bagliliklar olugmaktadir. *
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Partiyle 6zdeslesme modelinin temel varsayimlari soyle siralan-
maktadir:

* Cogu segmen, mevcut oy verme niyetinden farkli olabilen bir par-
tiye, 6nceden var olan bir baglilik hissetmektedir.

* Onceden mevcut olan bu baghlik, ailedeki sosyallesmeyle olus-
maktadir.

* Cogu segmen, hayat1 boyunca ayni partiye bagh kalmaktadir.

* Ebeveyn baghliginin yoklugu veya ¢ok zayifligi, ailesinin veya
kendisinin ilk baglhliginin referans gruplarindan farkli olmas1 gibi se-
beblerle bazi sapmalar ortaya ¢ikmaktadir.

* Bir partiye daha cok bagli olan bir secmenin, secimlerde bagim-
s1z olarak oyunu o partiye kullanmasi kuvvetle muhtemeldir.

Bu varsayimlardan ¢ikartilan sonuglar ise su sekildedir:

* Herhangi bir secimde, secmenlerin hepsi parti baghliklart dogrul-
tusunda oy kullanirlarsa, cogu segcmenin bagli hissettiklerini belirttikle-
ri parti se¢imi kazanacaktir.

* Bir secimler dizisinde, ¢cogu secmenin giiclii baglilik hissettikle-
rini sdyledikleri parti, ortalamanin {izerinde oy alacaktir.

* Siyasal sistem icerisinde, farkli partiler arasinda kararsiz kalan
secmen Kkitlesinin biiyiikliigii, partilere bagliliklarinin zayif oldugunu
ifade eden se¢menlerin oraniyla daha da artacaktir.

* Bir partiye baglhiliginin giiclii oldugunu sdyleyen ve siirekli olarak
oy vermeyen se¢gmenlerin gelecek secimde ayni partiye oy kullanmast,
partiye bagliliginin zayif oldugunu sdyleyen ve siirekli oy vermeyen
secmenlerden daha fazla muhtemeldir.

Tiirk secmeninde de bir siyasal partiyle "6zdeslesme" modeli yay-
gindir. Ozellikle bir kisim aydinlarin ve biirokratik gevrelerin Cumhu-
riyet Halk Partisi’nden bagka bir partiye oy vermemesi, partiyle 6zdes-
lesme yaklagimi i¢in iyi bir ornektir.

Bu cevreler, partileriyle dylesine 6zdeslesmiglerdir ki, kendisini
"demokratik sol" ya da "sosyal demokrat" diye tanimlayan ve hemen
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hemen ayni idealleri paylasan partilere bile oylarin1 vermemeye 6zen
gostermektedirler. CHP gelenegi, Tiirk siyasal hayatinda, kokleri derin-
lerde olan bir harekettir ve takipcileri herseye ragmen partilerini se¢im
sandiklarinda desteklemektedirler.

Kiiresellesme siirecinin dayattigi degisim ve doniisiim ihtiyaci, ca-
gin getirdigi yeni yaklagimlar ve yeni sorunlar bile partisiyle 6zdesle-
sen bu kisileri, bagka partilere yoneltmeye yetmemektedir.

Oy Verme Davranigina Rasyonel Tercih Yaklagimi

Secmenin kendi ¢ikarlarini iyi bilmesi, bu ¢ikarlara en iyi sekilde
hizmet edecek aday veya partiyi degerlendirerek oyunu ona gore kul-
lanmasi, rasyonel tercih yaklagimi olarak tanimlanmaktadir. Bu yakla-
simda kisinin amag ve istekleri on planda tutulmaktadir. *

Rasyonel tercih yaklasimi, "kisinin hatir icin herhangi bir partiye oy
kullanmasinin s6z konusu olmamasi, se¢gmenin politik amaglarinin tize-
rinde odaklanarak sosyal cevreyi fazlaca dikkate almamasi ve secme-
nin kullanacagi oy ile ilgili daha ¢ok politik bilgilere sahip olmak iste-
mesi" gibi ozellikleri bakimindan partiyle 6zdeslesme modelinden ay-
rilmaktadir. *

Rasyonel tercih yaklagimiyla ilgili varsayimlar sdyle 6zetlenmekte-
dir: ¥®

“Rasyonel bir vatandas, licretsiz ve tam olarak bilgilendirildiginde,
oy verme ile ilgili kararlarini su sekilde almaktadir: Mevcut hiikiimetin
uygulamalarinden elde ettikleri ile muhalefetteki partilerin hiikiimette
olmasi durumunda saglayabilecegi hizmetleri karsilastiracak aradaki
farki bulacaktir. Bu fark da kisinin rakip partiler arasindaki tercihini
olusturacaktir. Iki partili sistemde se¢men, tercih ettigi parti icin oy kul-
lanacaktir. Cok partili sistemde ise se¢men, diger segmenlerin tercihle-
ri konusunda tahminde bulunacak ve su sekilde davranacaktir: Eger
destekledigi partinin kazanma sansi varsa, o partiye oy verecektir. Yok
eger destekledigi partinin kazanma sansi yoksa, en sevmedigi partinin
kazanmasini engellemek i¢in diger bir partiye oy verecektir. Eger sec-
men uzun vadeli diislinliyorsa, destekledigi partinin hi¢ kazanma sanst
olmasa bile, gelecek secimlerdeki alternatiflerini gelistirebilmek igin
yine bu partiye oy verecektir.”
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Rasyonel tercih yaklagiminda se¢menler, gelece8i degil, gecmisi
sagduyu ile degerlendirerek oyunu kullanmaktadir. Se¢menler, 6zellik-
le iktidar partilerinin ge¢cmiste yaptiklar: icraatlarin genel bir degerlen-
dirmesini yapmakta, bu icraatlardan kendisinin ne kadar yararlandigini
tartarak ona gore bir karar vermektedir. Segcmen vaadlerle, cilali sézler-
le ilgilenmemekte, sonuglara bakmaktadir. Iktidar partisi ya da partile-
rinin se¢im zamaninda yaptiklar1 propaganda ve diger secim faaliyetle-
rini de bu gozle degerlendiren se¢menler, eger iktidarda iken yapilan
icraatlardan menmun degillerse, secim donemindeki "ikna" caligmala-
rindan etkilenmemektedirler.

Tiirkiye’de de son yillarda se¢menlerin dikkate deger bir bolimii-
niin rasyonel tercih yaklasimiyla hareket ettigi gozlenmektedir. Parti
bagliliklar1 olmayan bu se¢men kitlesi, "lilkeye kim daha iyi hizmet
edecekse, benim insan gibi yasayacak kosullara kavusmama hangi si-
yasal parti olanak saglayacaksa ve ¢ocuklarimizin gelecegini hangi li-
derler giivence altina alacaksa secimlerde oyumu ona verecegim..."
diisiincesinden hareket etmektedir. Nitekim son 10 yilda yapilan se¢im-
lerden kamuoyu arastirma sirketlerinin anketlerinde cok kiiciik yiizde-
lerle ifade edilen partilerin, sandiktan oy patlamasi yaparak ¢ikmasi da
bu yaklagimin 6nemli bir taraftar kitlesi buldugunu gostermektedir.

Degisen diinya dengeleri ve insanlarin bireysellesme yoniinde katet-
tikleri biiylik mesafe, hem siyasal parti bagimliliklarin1 ¢6zmekte, hem
de sadece belli bir diisiinceye saplanip kalma, alternatif diislincelere
goziinii, kulagint kapama devrinin artik tarihe karistiginin ipuglarint
vermektedir. Insanlar artik gegmis donemin sdylemleriyle hareket et-
miyorlar, degisim ve doniisiim dinamiklerinin cagrilarina kulak vere-
rek, bilimsel gelismelerden, teknolojik ilerlemelerden geri kalmak iste-
miyorlar. Hayatin sundugu nimetlerden hem sonuna kadar yararlan-
mak arzusu tasiyorlar hem de mutlu ve giiven i¢inde yagsamak istiyor-
lar.

Boyle bir yasam alani icinde hareket eden ve hayata bu perspektif-
ten bakan insanlar da se¢cim zamani sandiga gittiklerinde, kendilerini
kim daha iyi yonetecekse, kim daha mutlu, huzurlu ve refah icinde ya-
satacaksa onu se¢cmeyi tercih ediyorlar. Boyle bir yaklasim gelisip yay-
ginlastikca, bu sinerji siyasal partileri de mutlaka kapsama alani icine
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alacak ve partiler de iyi yonetim, diiriistliik, aciklik, gliven ve mutluluk
i¢in birbirleriyle rekabet halinde olacaklardir.

Iste o zaman siyaset de rant boliisiim alan1 olmaktan cikacak, kamu
malinin yagmalandigi, partizanligin kol gezdigi, vurgunun, soygunun,
hortumculugun sonunun gelmedigi giinler tarihe karisacaktir. O zaman,
siyaset topluma hizmet edecektir, partilere ve onlarin yandaslarina de-
gil...

Ekonomi Politigin Oy Verme Davranig1 Uzerindeki Etkisi

Oy verme davranisini etkileyen pekcok faktdrden birisi de ekonomi
politikalaridir. Ekonomik beklentilerin, segcmenlerin oy verme davrani-
st lizerindeki etkileri siyaset bilimcileri tarafindan da uzun siiredir in-
celenmektedir.

Goodhart’mn Ingiltere’de, Kramer’in de ABD’de yaptig1 arastirma-
lar, iktidar partilerinin oylarinda goriilen dalgalanmalarin biiyiik ol¢ii-
de izlenen ekonomik politikalarin bagarisina ya da basarisizligina gore
degistigini ortaya koymustur. “/*

Daha sonralar1 ekonomik faktorlerin segmen davranisi iizerindeki
etkileriyle ilgili aragtirmalar derinlestirilerek "ekonomik oy verme" di-
ye tanimlanan teoriye doniistiiriilmiistiir. Siyaset Bilimci Key tarafin-
dan formiile edilen ve "sorumlu se¢gmen" diisiincesine dayanan terori-
nin 6zii sudur:

“Secmenler, lilke ekonomisinin performansindan iktidardaki partiyi
ya da partileri sorumlu tutarlar ve bu sorumluluk bilincine gore oy ve-
rirler. Eger bu onerme dogruysa, yani iilkede cereyan eden ekonomik
kosullar vatandasin parti secimi iizerinde giiclii etkiye sahipse, iktidar
partisinin kaderinin 6nemli 6l¢iide ekonomideki basarisina bagl olma-
st gerekir. Buna gore iilkedeki genel refahin artisini izleyen donemler-
de yapilan se¢imlerde, secmenlerin iktidardaki partinin adaylarina da-
ha fazla destek vermesi, genel refahin azaldig1 donemlerde ise iktidarin
destegini ¢ekerek cezalandirmasi beklenir..." *

Kiwit ve Rivers da, ekonomik temelli oy verme davranisiyla "sec-
menin gecmise yonelik bir degerlendirme yaptigini" belirterek, seg-
menlerin iktidar partisi merkezli bir diisiinceyle hareket ettiklerini ve
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izlenen ekonomi politikalariin sonuglarini degerlendirdiklerini ifade
etmektedirler.

Basta ABD ve Ingiltere olmak iizere pekgok iilkede yapilan arastir-
malar ekonomi politigin segmen davranisiyla dogrudan bir ilgisinin ol-
dugunu ortaya koymustur. Acaba Tiirkiye i¢in durum nedir? Tiirki-
ye’de de segcmenler, sandik basina giderken, iktidardaki partinin uygu-
ladig1 ekonomi politikalarina gore mi oy kullaniyorlar? Ya da bir bas-
ka deyisle, ekonomi politikalarinin oy verme davranisi tizerindeki etki-
si ne kadardir?

Bu konuya ge¢meden 6nce Serif Mardin’in Tiirk siyasal sistemi igin
yaptig1 su degerlendirmeye vurgu yapmakta fayda vardir: ¥

"Tiirk siyasal sistemi bir yanda kendi i¢inde tutarli ve or-
ganize olmus siyasal elit (merkez), 6te yandan kendi i¢inde
cesitli, hetorejen ve daginik gruplarin toplamindan (cevre)
olusan ikiye boliinmiis bir yap: arz etmektedir. Siyasal siste-
min dinamikleri bu iki rakip grubun karsilikli etkilesimi so-
nucu belirlenmektedir. 1946'da cok partili siyasal hayata ge-
cildiginde bu iki rakip giicten "merkez" CHP etrafinda topla-
nirken, CHP'ye kars1 olmak ortak paydasinda birlesen dagi-
nik gruplar (¢cevre) Demokrat Parti etrafinda biitiinlesmistir.
1980'e kadar se¢menlerin biiyiik ¢ogunlugu bu iki partiden
birine kendini yakin hissetti ve oyunu ona gore kullandi. 12
Eyliil sonrasi ise Tiirk se¢gmeni i¢in yeni bir donemdir. Biitiin
partiler kapatilmis ve yeni bir baslangic yapilmak istenmistir.
1987 secimlerine gelindiginde ise artik Tiirkiye'de merkez sa-
81 ve solu temsil eden dolayisiyla "merkezin ve ¢evrenin" ak-
tif halde en az ikiser partisi vardir. 1990'larda ise partiler sis-
temi daha da parcalanmustir..."

Tiirkiye’de secmen davraniglarinin, ekonomi politik ile ilgisini in-
celeyen Birol Akgiin, ilging sonuglara ulasmistir. Akgiin, Tiirkiye’de
ekonomik faktorlerin kollektif secmen davraniglar izerinde 6nemli 61-
cilide belirleyici oldugunu belirtmektedir. Akgiin, bu saptamasina daya-
nak olarak, Tiirkiye’de ge¢mis yillarda yapilan secimlerin sonuglarint
gostermektedir. Akgiin’iin bu konudaki degerlendirmesi soyledir: '
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"Yargic giivencesinde yapilan ilk 6zgiir secim olan 1950
secimlerinde yeni kurulmus olan DP, toplumda CHP'nin 27
yillik tek parti yonetimine karst olusan tepkiyi kendi lehine
oya tahvil ederek oylarin yiizde 53'linii ve meclisteki sandal-
yelerin de yiizde 83'linii elde etti. DP'nin ilk dort yillik done-
mi ekonomik biiyiime ve bolluk yillaridir. Bu refah artisi, is-
ter bazilarinin iddia ettigi gibi yaganan olumlu iklim sartlari
ve CHP'nin biriktirdigi dovizlerin harcanmasi sonucu, isterse
DP'nin izledigi bilincli ekonomi politikalart sonucu saglan-
mig olsun, sonucta genis anlamda halkin alim giicii ve refahi
artmistir. Ekonomik oy verme modelinin 6ngordiigii gibi
1954 yilinda yapilan secimlerde halk DP'yi 6diillendirerek
oyunu yiizde 57'ye, sandalye oranini da yilizde 91'e ¢ikarmig-
tir. Fakat DP'nin ikinci donemi olan 1954/57 yillart arasinda
ise tersi gelismeler vardir; biiyiime yavaglamis, doviz rezerv-
leri tiikenmis ve TL devaliie edilmistir. Bu olumsuz sartlarda
girilen 1957 secimlerinde DP'nin oy orani yiizde 47'ye diiser-
ken CHP 6nemli dl¢iide oy kazanmistir. Eger 1960 askeri mii-
dahalesi olmasaydi1 yasanan kétii ekonomik kosullar nedeniy-
le DP'nin oy kaybi daha da hizlanacak, belki de CHP tekrar
iktidara gelecekti. 1970'lerde yasanan siyasal karigikliklar,
Turgut Ozal'm 1980'lerdeki yiikselis ve diisiisii ile RP'nin
1990'larda kiiciik bir parti konumundan birincilige yiikselme-
si, ekonomik alandaki gelismeler gdzoniine alinmadan acik-
lanamaz..."

"Ekonomik biiyiime, iktidar partilerinin se¢imlerde oy tabanlarin
genisletmesi yoniinde etki ederken, yiiksek enflasyon ve reel gelirdeki
diisiis hiikiimetteki partilerde oy kaybina neden olmaktadir" goriisiinii
savunan Akgiin, ekonomik krizin kroniklesmesi durumunda siyasal sis-
temin da zarar gorecegi uyarisini yapmaktadir: *

"Siiriip giden ekonomik krizler, yaygin fakirlik ve toplum-
da yasanan asir1 gelir dagilimi bozukluklar: sadece iktidarda-
ki partileri etkilemekle kalmaz, siyasal sistemin kendisine de
zarar verir. Halkin sistemden beklentileri azaldik¢a rejimin
mesruluk temeli de zayiflar. Bu gibi siirecler asir1 gruplar, po-
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piilist liderler ve partiler icin bulunmaz firsatlar olusturur. So-
nug olarak, eger kotii ekonomik durum bir toplumda uzun sii-
re devam ederse siyasal siddetin, ideolojik kutuplagsmanin ve
istikrarsiz bir siyasal hayatin yasanmasi muhtemeldir. De-
mokrasinin ¢okmesi, otoriter yonetimlerin ve donemlerin gel-
mesi, ki genellikle askeri miidahale seklinde tezahiir eder, ar-
dindan yeniden demokratik rejimin kurulmasi seklinde geli-
sen siyasal istikrarsizlik fasit dairesinin sonu gelmez..."

Secmenler "6¢ alma ya da odiillendirme" duygusuyla hareket et-
mektedirler. Halk, ekonomik gelismelerden direkt olarak etkilendigi
icin, olumlu ya da olumsuz gelismelerden de dogrudan hiikiimeti so-
rumlu tutmaktadirlar. Olumlu ekonomik gelismeleri halk sandikta
oyuyla odiillendirirken, olumsuz gelismeleri de yine oylariyla cezalan-
dirmaktadir. Tiirkiye baglaminda, Akgiin’iin yaptig1 arastirmadan ¢ikan
sonug ilgingtir: *

“Tiirkiye ile ilgili bulgular gostermektedir ki, hiikiimette-
ki partilerin oyu ekonomideki fiyat hareketlerine (enflasyo-
na) bagli olarak onemli 6lciide degismektedir. Ekonomik bii-
yiime hiikiimetlere siyasal destegini devam ettirmede avantaj
saglamaktadir ama bunun etkisi nispeten azdir. Bunun bize
ogrettifi gercek sudur; Se¢men negatif ekonomik gostergele-
re pozitif ekonomik gelismelerden daha giiclii bicimde duyar-
lilik gostermektedir. Daha ¢ok cezalandirmakta, daha az
odiillendirmektedir. Bunun bir nedeni olarak su iddia edilebi-
lir: Ekonomik cokiintiiler ve 6zellikle enflasyonist ortam ay-
n1 anda daha ¢ok insani etkilerken, iilkenin genel ekonomik
kosullarindaki pozitif gelismelerin (ekonomik biiyiime gibi)
neden oldugu zenginlik kisa donemde halka ayn1 l¢iide yan-
stmamaktadir. Belki tam aksine, ¢arpik ekonomik biiyiime
zengin ve fakir arasindaki ucurumu genisletmekte ve sonug
olarak siyasal ¢atismay1 yogunlastirmaktadir...”

Siyasal partiler, secimlere girerken, iilkenin i¢inde bulundugu eko-
nomik kosullart mutlaka dikkate almalidir. Ciinkii, ekonomi politik,
segmen davraniglarini dogrudan etkilemektedir. Ozellikle iilkemizde
bu saptama, daha da fazla gegerlidir. Tiirkiye nin ekonomisindeki istik-
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rarsizlik, siyasal sistemine de yansimaktadir. Siyasal iletisimin iktidar
partileri acisindan fonksiyonu burada birkez daha one ¢cikmaktadir. O
da ekonomik kosullarin "neden" bu kadar kotii oldugunun halka anlati-
larak "ikna" edilmeleridir. Arastirmalar, halkin ekonomideki kotiiye gi-
disin tek sorumlusu olarak iktidar1 gordiigiinii gostermektedir. Iktidar
partisi ya da partileri en azindan halka "ellerinden geleni yaptiklarini"
anlatabilirlerse, secmenlerin sandikta "cezalandirma" oranlarinda bir
diisiis goriilebilir.
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9. BIR STYASAL iLETiSIM ORTAMI:
SIYASAL PARTILER..

Siyasal partileri bir organizasyona benzetmek miimkiindiir. Bu or-
ganizasyonun iyeleri vardir, bu insanlar1 biraraya getiren ortak amag-
lar s6zkonusudur. Bu amaclara ulagmak icin secimlere girmek gibi
mesru araglar kullanilir. Mesru araglar1 kullanarak iktidara gelmeyi
amaclayan siyasal partiler, iilke yonetiminde etkili olmak isterler.

Siyasal partiler, demokratik siyasi hayatin vazgecilmez unsurlarin-
dan birisidir. Kamuoyunun siyasal sistemle baglantisin1 kurmada
onemli bir rol oynayan siyasal partiler, bu 6nemli islevlerinden dolay1
da siyasal sistemin isleyisindeki problemlerden, ekonomik ve sosyal
sorunlara kadar pek¢ok konuda sorumlu tutulmaktadir. Toplumu sikin-
tiya sokan tiim sorunlarin ¢6ziimii siyasal partilerden beklenmekte, on-
lara ¢ok biiyiik sorumluluk yiiklenmektedir. *

Partilerin Orgiitlenme Modeli

Siyasal partiler, ulusal parlamentolarin ve secme hakkinin yaygin-
lagmasina paralel bir gelisme gostermektedirler. Siyasal siirecin isleye-
bilmesi icin gerekli bilgilerin etkin bir bi¢cimde saglanabilmesi ancak
orgiitlenme ile miimkiin olunca, siyasal partiler bu orgiitlenme sorunu-
nu ¢ozmek amaciyla ortaya ¢ikmiglardir. Siyasal partiler hem “i¢sel”
hem de “digsal” orgiitlenme modeli gelistirmisler; parlamentoya segil-
mis kisiler bu durumlarin siirdiirebilmek i¢in gerekli iligkileri kurum-
sallastirirken, parlamentoda temsil edilmeyenler de kendi seslerini du-
yurabilmek icin 6rgiitlenme yolunu se¢mislerdir. I¢sel 6rgiitlenme yo-
luyla olusan partilerde yerel secim komiteleri 6ne ¢ikarken, digsal or-
giitlenmeyle kurulan partilerde bu iglevi sivil toplum orgiitleri iistlen-
mektedir. I¢sel orgiitlenme yoluyla kurulan partiler genellikle kadro
partisi niteligi tasimakta, liyelerini taninmig kisiler olusturmakta, parti
faaliyetlerinin finansmanini1 da partiyi destekleyenler saglamaktadir.
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Digsal orgiitlenme yoluyla kurulan partiler ise zamanla “kitle partisi”
niteligi kazanarak yaygin bir tiyelik profiline sahip olmakta, partinin fi-
nansmani ise iiyelerin kiigiik katkilari ile saglanmaya caligilmaktadir.”

Siyasal Parti Tiirleri

Tek bir siyasal parti orgiitlenmesinden sézetmek miimkiin degildir.
Bir amag etrafinda toplanip siyasal parti kimligi ile bu amaclarint ger-
ceklestirmek isteyen her toplulugun izledigi yol ve yontem, ayni za-
manda partinin 6zelligi hakkinda da bize bilgi vermektedir. Siyasal
partileri 6zelliklerine gore dorde ayirmak miimkiindiir: *

a. Homojen Partiler: Ayni siyasal goriisii paylasan iiyelerin olustur-
dugu bu tiir partilerde istikrar on plandadir ve programlarinda pek de-
gisiklik goriilmez. Parti i¢inde fraksiyonlara pek rastlanmaz, farkli go-
rlis ortaya c¢iktiginda ise cogunlukla o goriisii savunanlar partiden ayril-
mak zorunda kalirlar. Cevreci partiler, etnik temelli partiler ve komii-
nist partileri homojen parti yapilanmasina 6rnek olarak gosterebiliriz.

b. Homojen olmayan partiler: Bagka gruplarin katilimina agik olan
parti tiiriidiir. Homojen parti yapilanmasina gore daha esnektir ve bire-
bir ayni goriisii savunmasalar da diger partilerden kisiler bu tiir partile-
re rahatlikla katilabilirler.

c. Fraksiyon Partileri: Bu tiir partiler her konuda hemfikir olmayan
gruplarin biraraya gelmesiyle olusurlar. Bu tiir partiler, sanki kiigiik
partilerin biraraya gelmesiyle kurulmus goriintiisii verirler. Bu partiler
fraksiyonlarin liderlerinden olusan bir komite tarafindan yonetilir.

d. Yerel orgiit partileri: Yerel orgiitlerin biraraya gelmesiyle olustu-
rulan parti tiiriidiir. Bu tiir partilerin temsilcilerinin davranislarinda
onemli farklhiliklar goriilebilir. Partilerin kendi kimliklerini yitirmeden
belirli bir amag¢ ugruna bir siireligine birlikte hareket etmeleri sikca
rastlanan bir durumdur. Se¢cim zamani yapilan ittifaklar, bunun en gii-
zel Ornegidir.

Siyasi Partilerin Yasadig1 Sorunlar

Siyasi partiler, lilkemizde c¢esitli sorunlarla icice yasamakta ve bu
sorunlar siyasal sistemin isleyisini de olumsuz etkilemektedir. Siyasi
partilerin sorunlarinin basinda orgiitlenme bi¢imleri gelmektedir. Siya-
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si Partilerde parti¢i demokrasi kavrami gelismedigi i¢in demokratik bir
orgiitlenme modeli kurulamamaktadir. Parti lideri, partide hemen her-
seye hakim bir konumda bulunmakta, son s6zii devamli o sdylemekte-
dir.

Tablo 1: Siyasi Partilerin Yasadigi Sounlar

Sorun Siyasi partilerin Siyasi partilerin
is takibi yapmasi halki temsil etmesi
Sayi % Sayi %
Hi¢c 6nemli degil 72 3,0 74 3,1
Pek 6énemli degil 51 2,1 77 3,2
Orta 134 5,6 164 6,8
Onemli 864 35,7 860 35,5
Cok 6nemli 1285 53,0 1233 50,9
Fikri yok 16 7 14 ,6
Toplam 2422 100,0 2422 100,0

Kaynak: TUSIAD Secim sistemi ve Siyasi Partiler Arastirmasi

Siyasi partilerin kamuoyu nezdindeki giiven ve itibarlar1 da herge-
cen giin azalmaktadir. Ozellikle son yillarda kimi siyasal yolsuzluklara
bazi1 siyasi partilerin ve yetkili kisilerinin adinin karigmasi kamuoyu-
nun giivenini iyice sarsmistir. Yapilan tiim kamuoyu aragtirmalarinda
siyasi partilere ve milletvekillerine giivenin giderek azaldig1 goriilmek-
tedir. Ayrica siyasi partilerin iilke sorunlarina ¢coziim iiretmekte zorlan-
malari, uzlasmadan ¢ok catismaci bir tavir sergilemeleri ve kamu kay-
naklarini kullanmada ve denetlemede basarili olamamalari da bu giiven
erezyonunun baslica nedenleri arasinda yer almaktadir.

Tiirkiye’deki Siyasal Partilerin Ozellikleri

Tiirkiye Ekonomik ve Sosyal Etiidler Vakfi'nin (TESEV) iilkemiz-
deki siyasi partileri inceleyen arastirmasinin sonuglari oldukca ¢arpici-
dir. Aragtirma sonuclari, bugiin yasanan pekcok sorunun kaynagina da
151k tutmaktadir. **

TESEV’in aragtirma bulgularina gore Tiirkiye’de parti sistemi, sos-
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yal boliinmeler ve catigmalardan ¢cok geleneksel olarak lider kontrolii
altinda sekillenmistir. Tiirkiye’de yasanan {i¢ ayr1 askeri miidahale si-
yasal partileri olumsuz etkilemis, partiler kalict ve istikrarli bir taban
olusturma firsati bulamamuglardir. Istikrarli bir siyasal taban olustura-
mayan partiler, kurum kiiltiirlerini de gelistirememislerdir.

Tiirkiye'de yasakci bir siyaset anlayisinin egemen olmasi, siyasal
hayati diizenleyen yasalarin pek¢ok yasak icermesi, siyasal partileri de
dogrudan etkilemis, partiler yasaklarla miicadele etmekten yorgun diis-
miislerdir.

Toplumsal farklilagsmanin {iriinii olan partiler tilkemizde ne yazik ki
bu farkliliklarin1 ortaya koyacak zemin ve imkan bulamamiglardir.
Bunda Siyasi Partiler Kanunu’nun partilerin tek tip orgiitlenmesini 6n-
godrmesinin de biiyiik pay1 vardir.

Parti orgiitleri patronaj olusturulmasi ve dagitimi temelinde calig-
makta, parti i¢i demokrasinin igletilmesi yerine kisith bir elit grup ve
ozellikle parti lideri, orgiit calismalarinin her asamasinda agirlikli rol
oynamaktadir. Ayrica partilerin icinde de iiyeden genel merkeze, genel
merkezden iiyeye karsilikli iletisim ve etkilesim eksikligi hissedilmek-
tedir.

TESEV’in yaptig1 siyasal partiler arastirmasi, partilerin, toplumla
baglar biiyiik 6l¢iide kopuk oldugunu acik bir sekilde ortaya koymak-
tadir. Toplumla iletisime gececek oOrgiitlenmesi zayif olan partiler, ken-
dilerini ve kadrolarini yenileyememekte, toplumun ¢esitlenen ve artan
sorunlarina ayrintili ¢oziimler iiretememektedirler. Toplumla bag kura-
mayan siyasal partiler, iktidara geldiklerinde de toplumun sorunlarint
yakindan bilmedikleri i¢in ¢coziimii i¢in yeterli cabay1 da gostermekten
aciz kalmaktadirlar.

Siyasal Parti Sisteminin Isleyisi

Kurumsallagsmis bir parti sisteminin varligi, istikrarli demokratik si-
yasal hayatin vazgecilmez unsuru sayilmaktadir. Parti sisteminin ku-
rumsallagmast icin de partiler arasindaki siyasal rekabetin diizenli ol-
mast, parti kimliklerinin devamliligin siirdiirebilmesi ve parti orgiitle-
rinin liderden bagimsiz olarak varliklarini koruyabilmesi gereklidir. Bu
esaslar cercevesin de Tiirkiye’deki parti sistemine bakildiginda maale-
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Tablo 2: Halkin Siyasi Partiler Sistemi Hakkinda Diistincesi

Siyasi Partiler Cinsiyet (%) Yas (%) Yerlesim (%)
Sistemi Kadin  Erkek | 18-24 25-44 45+ | Kr  Kent  Metropol
Gok kdti isliyor 514 544 496 539 53,7 | 484 55,5 61,0
Kot igliyor 33,0 29,6 322 312 304 | 350 29,2 25,0
iyi ve kotil yanlarivar | 13,2 12,8 15,1 12,7 119 | 151 13,0 124
Iyi isliyor 08 19 17 1,0 18 1,6 12 1,0
Gok iyi isliyor 12 09 13 08 14 15 08 03
Fikri yok 05 03 02 03 08 | 05 03 02
Toplam 100,0 100,0 100,0 1000 | 1000 |100,0 | 1000 100,0
X 1189 1233 543 1255 624 | 873 | 1549 594

Kaynak: TUSIAD Secim Sistemi ve Siyasi Partiler Arastirmasi

sef kurumsallagsmis bir yap: gormek miimkiin degildir. Ulkemizdeki
parti sistemini “kutuplagsmig cogulculuk™ diye niteleyen Akgiin, bu ya-
piy1 sOyle degerlendirmektedir:”

“Siyasal elitler arasinda yasanan gerilim ile toplumda derinlesen
ayriliklar saglikli bir demokrasinin en temel gereklerinden biri olan as-
gari diizeyde toplumsal uzlasmanin saglanmasi sartini ortadan kaldir-
maktadir. Toplumda genel olarak siyasete ve siyasal kurumlara, 6zel
olarak da siyasal partilere yonelik bir giiven erozyonu yasanmaktadir.
Bunun sonucu olarak, son yillarda yapilan secimlerde partiler arasinda
yiiksek oranda oy kaymasi yasanmakta, bir taraftan marjinal, popiilist
partilerin oyu artarken 6te yandan geleneksel sag ve sol partiler oy kay-
bina ugramaktadir. Yapilan anketler segcmenler arasinda en biiyiik par-
tinin ‘kararsizlar’ grubu oldugunu gostermektedir. Siyasal partiler sis-
teminin asir1 parcgali yapist bir yandan demokrasiyi yonetemez hale ge-
tirirken, 6te yandan artan ekonomik ve sosyal sorunlari1 daha da agirlas-
tirmaktadir. Siyaset, ¢6ziim liretme araci iken kendisi sorun olmaya
baglamistir...”

TESEV’in yaptig1 arastirma Tiirkiye’deki siyasal partilerin yapisal
ve orgiitsel sorunlarma dikkat cekerken TUSIAD 1n yaptig1 arastirma
halkin goziinde siyasal partileri sorguluyor.
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Halkin siyasal partiler hakkindaki diisiinceleri ¢ok dnemli ¢iinkii, si-
yasal partiler iktidar olabilmek i¢in secimlerde halkin oylarmi talep
ediyorlar, iktidara geldiklerinde de halki yonetiyorlar.

TUSIAD'in yaptirdig1 "segim sistemi ve siyasi partiler” arastirmasi-
nin ortaya cikardigr gercek su: Halk siyasi partiler sisteminin genel is-
leyisini begenmiyor... Arastirma sonuglarina gore "siyasi partiler siste-
mi cok kotii isliyor” diyenlerin orani ylizde 54, "kotii isliyor" diyenle-
rin orani da yiizde 30'dur. ®

TUSIAD’1n arastirmasina gore, halk siyasi partilerin gergek islevi-
ni yerine getirdigine inanmiyor. Yiizde 53 gibi biiyiik bir cogunluk, si-
yasi partilerin yalnizca partiye yakin kisilerin ¢ikarlarini savunarak ig
takibi yaptigina ve halki temsil etmedigine inantyor. Bu sonug, siyasi
partilerin halktan kopuk oldugu saptamasini da giiclendiriyor.

Halk, siyasi partilerin i¢ isleyiglerini de elestiriyor, partiici demok-
rasinin eksikligine dikkat cekiyor. Halkin yiizde 84'i siyasi partilerde
parti ici demokrasinin olmadigini belirtiyor, yiizde 78'i de partilerin ba-
sinda hep ayni liderlerin olmasint 6nemli bir sorun olarak goriiyor.

Aragstirma sonuglari, mevceut siyasi parti sistemiyle Tiirkiye’nin de-
mokratiklesme yoniinde ciddi mesafeler alamayacagini ortaya koy-
maktadir. Siyasal partilere giiven duymayan halk, siyasal sisteme de
giivensizlik beslemektedir. Siyasete duyulan bu giivensizlik, insanlart
kolaylikla demokrasidisi arayiglara itebilecek bir tehlike tasimaktadir.

Arastirma bulgulari, Tiirkiye’ nin siyasal parti sistemini yeni bastan
organize etmesi gerektigine vurgu yapmaktadir. Siyasal parti sistemi-
nin demokratik bir yaprya kavusturulmasi i¢in su onerilerde bulunul-
maktadir

* Diislince, inang, ifade ve orgiitlenme 6zgiirliigii 6niindeki tiim en-
geller kaldirilmali, siyasal hayat normallestirilmelidir.

* Siyasi Partiler Kanunu yasaklardan arindirtlmali, partiler tiiziik-
lerinde yazildig1 gibi orgiitlenebilmelidir. Herkes siyaset yapabilmeli,
istedigi siyasi partiye iiye olabilmelidir.

* Uyeler orgiitteki tiim caligmalara ve secimlere esitce katilabilme
olanaklarina sahip olmali, yonetim organlar belirli siirelerle diizenli
olarak yenilenmeli ve liyelerce etkin bicimde denetlenebilmelidir.
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* Parti tiyeligi siirekli olmalidir. Partilerde ve parti ici demokraside
'tiyeligin devamlilig1' ok onemlidir. Uyeler 'partiden ihrag'la, yonetim-
ler 'gorevden alinma' korkusuyla hareket ederlerse o partide 6zgiir tar-
tisma, canlilik ve gelisme olamaz. Tiirkiye'de iiyeligin devamliliini
saglayacak diizenlemelere ve bu anlayis1 benimseyen partilere ihtiyac
vardir.

Tablo 3: Siyasi Partilerde Partii¢i Demokrasi Eksikligi

Partilerde demokratik isleyis olmamasi | Partilerin liderlerinin hep ayni olmasi

e N Ortalama | St. Sapma N Ortalama | St. Sapma
CINSIYET
Kadin 1184 4,15 1,00 1185 4,01 1,18
Erkek 1229 4,14 1,09 1226 4,03 1,28
YAS
18-24 542 4,07 1,10 540 3,93 1,28
25-44 1249 417 1,03 1249 4,05 1,18
45+ 622 418 1,04 622 4,05 1,27
YERLESIM
Kir 870 4,06 1,09 869 3,87 1,29
Kent 1543 420 1,02 1542 411 1,19
Metropol 594 4,26 1,01 590 429 1,11
TOPLAM 2413 415 1,05 2411 4,02 1,23

Kaynak: TUSIAD Secim Sistemi ve Siyasi Partiler Arastirmasi

* Partilerimizde kongreler yonetim giidiimiinde yapilmakta, kon-
grelere parti iist yoneticileri bagkanlik etmektedir. Oysa, iiyeler, kon-
greler ve yonetim birbirinden bagimsiz olmalidir.

* Sadece siyasal partiler yasasinda, tiiziiklerde, yonetmeliklerde de-
gisiklik de parti ici demokrasiyi saglamaya yetmez. Demokrasiyi, par-
ti icinde de lilkede de etkin kilmak icin yeni bir yonetim anlayisina ve
yonetim yapisina ihtiyag¢ vardir. Yeni yonetim anlayisi; halka giivenen,
insanlarin kendi ¢coziimlerini iiretecek yetkinlikte oldugunu kabul eden,
sivil topluma dayali katilimc1 demokrasiyi egemen kilmak isteyen, ye-
rinden demokratik yonetime agirlik veren bir anlayis olmalidir.
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Tiirkiye bu yeni yonetim anlayisina cok biiyiik ihtiya¢ duymaktadir.
Ulkenin tiim kurum ve kuruluslarini kapsayacak bir demokratik yone-
tim anlayisi, lilkemizin i¢cinde bulundugu c¢ikmazdan kurtulmasi igin
tek saglikli recete olarak goriilmektedir.
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IV. BOLUM

SECIMLER, SECIM KAMPANYALARI VE
TURK SECMENININ OZELLIKLERI]

10. SECIM SISTEMLERI VE OZELLIKLERI

Giintimiizde milletvekili genel secimlerinde pekcok degisik sistem
uygulanmaktadir. Bu secim sistemlerini “cogunluk esasina dayanan
sistemler; nispi temsil esasina dayanan sistemler ve karma sistemler’
olarak ii¢ boliimde toplamak miimkiindiir. '

Cogunluk Esasma Dayanan Secim Sistemleri

Cogunluk esasina dayanan secim sistemleri kendi i¢inde, “tek turlu
dar bolge cogunluk sistemi, blok oy, alternatif oy ve iki turlu cogunluk
sistemi” olmak iizere dorde ayrilmaktadir. Cogunluk esasina dayanan
secim sistemlerinin kendilerine has ozellikleri ve isleyis sekilleri soy-
ledir: *

Iki turlu dar bolge cogunluk secim sisteminde iilke her biri tek aday
cikaran kiiciik secim bolgelerine boliiniir. Her se¢im ¢evresinden engok
oyu alan aday, milletvekili secilir. Se¢ilebilmek i¢in mutlak cogunluk
aranmaz, goreli cogunluk yeterli sayilir. “Tek parti hiikiimetlerinin ku-
rulmasini saglamasi, partilerin genis tabanlt olmasina imkan vermesi,
secmenlerin partilerin degil adaylarin arasindan se¢im yapmasina ola-
nak tanimasi ve se¢menler ile milletvekilleri arasinda giiclii bir bag
kurmaya yardim etmesi” bu se¢im sisteminin avantajlari arasinda sayil-
maktadir. “Kiiciik partilerin Meclis’te adil bir sekilde temsillerine im-
kan tanimamasi, biiyiik partilerin aldiklar1 oydan daha fazla milletveki-
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liyle Meclis’te temsil edilmesine yol agmasi ve bosa giden oy sayisi-
nin ¢ok fazla olmasi” ise bu sistemin olumsuzluklar: arasinda siralan-
maktadir.

Blok oy sistemi, her se¢im ¢evresinden birden cok kisinin se¢ilme-
sine imkan tanir. Aday esasli blok oy sisteminde segcmenler partiler ye-
rine adaylara oy verirler. Degisik partilerin adaylar1 arasindan karma
liste yaparak oy kullanmak da miimkiindiir. Partiye dayali blok oy sis-
teminde ise adaylara degil partilere oy verilir. Birinci gelen parti o se-
¢im cevresindeki tiim milletvekillerini kazanir.

Alternatif oy sisteminde her secim c¢evresinden yalnizca bir aday se-
cilir. Se¢menlerden o se¢im c¢evresinde secime katilan adaylar1 birden
baglayarak siralamalari istenilen alternatif oy sisteminde, se¢ilebilmek
icin ylizde 50 oy oranin1 agmak gereklidir. Alternatif oy se¢im sistemi,
secmenlerin ilk tercihlerinin yanisira diger tercihlerini de gdzoniinde
bulundurmaktadir.

Iki turlu ¢ogunluk secim sisteminde her se¢im cevresinden tek bir
aday secilmekte, ilk turda yiizde 50 ¢cogunluk aranmaktadir. Eger hic-
bir aday bu cogunlugu saglayamazsa, ikinci tur secim yapilmakta; bu
turda secilmek icin ise engok oyu almak yeterli olmaktadur. Iki turlu ¢o-
Sunluk sistemi secmenlerin yalnizca ilk tercihlerini degil, diger tercih-
lerini degerlendirmesi agisindan dikkat cekmektedir.

Nispi Temsil Esasma Dayanan Se¢im Sistemleri

Nispi temsil esashi secim sistemi, “liste usulii nispi temsil sistemi,
karma iiyeli nispi temsil ve aktarilabilir tek oy” olmak {izere {i¢ ayr1 se-
kilde uygulanmaktadir. *

Liste usulii nispi temsil sisteminde, secmenler partilere oy verirler,
adaylar da partilerin aldiklart oylarla orantili bir bicimde milletvekili
secilirler. Bu sistemde iilke birden ¢ok milletvekili cikaran se¢im cev-
relerine boliiniir. Liste usulii nispi temsil sisteminde partilerin oy oran-
lart ile kazandiklar1 milletvekili sayilar1 arasinda genellikle adil bir da-
gilim gozlenir. Kiictik partilere de Meclis’te temsil edilebilme imkani
taninir. Ancak bu sistemden ¢cogunlukla tek parti iktidari yerine koalis-
yon hiikiimetleri ¢cikmaktadir. Boliinmiis bir parti sistemine yol agmasi
da bu secim sisteminin olumsuzluklar1 arasinda yer almaktadir. Tiirki-
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ye’de de secim sistemi olarak “yiiksek barajli liste usulii nispi temsil
sistemi” uygulanmaktadir.

Karma iiyeli nispi temsil sisteminde Meclis’in bir kismi1 dar bolge-
lerden cogunluk esasina gore, bir kismi da iilke genelinden nispi tem-
sil esasina gore secilmektedir. Se¢menler hem dar bolge adaylart hem
de iilke genelinde partiler icin oy kullanmaktadirlar. Bu sistemde iilke
genelindeki nispi temsil esaslh se¢im, dar bolgelerde uygulanan ¢cogun-
luk sisteminin ortaya ¢ikardigi dengesiz dagilimi diizeltmek icin yapil-
maktadir. Sonucu partilerin lilke genelinde aldiklar1 oy oranlar belirle-
mektedir.

Aktarilabilir tek oy secim sistemi, en karmasik sistem olarak bilin-
mektedir. irlanda’nin ¢ok uzun zamandir uyguladigi bu sistemde sec-
menlerden adaylari tercihlerine gore birden baslayarak siralamalart is-
tenmekte, belirlenen secilme kotasini gecen adaylar kazanmis sayil-
maktadir. Secilme kotasindan fazla oy alan adaylarin oylar1 diger aday-
lara dagitilmakta, bu islem tekrar edilerek se¢cmenlerin diger tercihleri
belirlenmektedir.

Tablo 4: Diinyada Kullanilan Se¢im Sistemleri

Bolgeler
Secim : BD}' ve eski Bat1 8 Toplam

sistemleri  Afrika Amerika  Asya  Dogu Bloku Orta Dogu Okyanusya

ilkeleri  Avrupa
DBC 19 (%35 19(%40) 10(% 45 1®% 4 4% 149 3 %30 14 %64 70 (% 33,2)
BO 1% 2) 2% 4 5 (% 23) = = 2 (% 20) - 10 (% 4,7)
AO - - - - - - 2% 9 2%-9)
iTC 10 (% 18) 6 (% 12) 1% 5) 8 (% 30) 2% 7) 2 (% 20) 2% 9 31 (% 14,7)
ATO - - - - = 1 (% 10) 1% 49 2% -9)
iLp 7 % 13) 249 3%15 7% 26) 1% 3) : - 20%95
LNT 17 % 3D 16(%33) 3%15 10 (%37 17 % 6D 2 (%20 2®% 9 67 (% 31,8)
KUNT - 3 (%06 - 1% 4 2% 7 - 1%49 7% 33
AKTO - - - - 2% 7) - - 2 %-9)
Toplam 54 48 22 27 28 10 22 211

Kaynak: TUSIAD’in Secim Sistemi ve Siyasi Partiler Arastirmasi
Karma Secim Sistemleri

Bu sec¢im sisteminde hem ¢ogunluk hem de nispi temsil sistemleri
birlikte kullanilmaktadir. Toplam milletvekili sayisinin ne kadarmnin
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cogunluk esasina, ne kadarinin da nispi temsil sistemine gore belirlene-
cegi her iilkeye gore degismektedir. Rusya bu orani yiizde 50/50 olarak
uygularken, Tunus’da milletvekillerinin yiizde 88’1 ¢ogunluk, yiizde
12’si de nispi temsil esasina gore secilmektedir. Dar bolgede yapilan
secimin tek ya da iki turlu olmasi da yine iilkelerin uygulamalarina go-
re farklilagsmaktadir. Ornegin, Ingiltere, Japonya, Giiney Kore ve Rus-
ya dar bolgede tek turlu sistemi kullanirken, Giircistan, Arnavutluk ve
Azerbaycan dar bolgelerde iki turlu cogunluk sistemini kullanmaktadir.
Partiler, karma secim sistemlerinde biri iilke se¢cim cevresi icin digeri
de dar bolge secim cevreleri icin olmak iizere iki ayri listeyle secimle-
re girmektedirler.

Diinyada hangi iilkelerin hangi se¢im sistemlerini kullandigini1 sap-
tamak i¢in 1998 yilinda 211 iilke arasinda yapilan arastirma sonuclari-
na gore ; 113 iilke ¢cogunluk sisteminin bir tiiriinii, 76 tilke nispi temsil
sisteminin bir tiirlinii, 22 {ilke de cogunluk ve nispi temsil sistemini bir-
likte kullanmaktadir. Arastirma sonucuna gore giiniimiizde en yaygin
olarak kullanilan se¢im sisteminin “dar bolgeli tek turlu gogunluk sis-
temi” oldugu goriilmektedir. Liste usulii nispi temsil sistemi ile iki tur-
Iu cogunluk sistemi de encok kullanilan diger secim sistemleri arasin-
da yer almaktadir. *

Tiirkiye’de Secimler Ve Secim Sistemleri

Tiirkiye’nin cok partili sisteme gectigi 1945’ten bugiine kadar tam
15 tane genel se¢im yapilmistir. Milletvekili se¢imleri icin en son 3 Ka-
sim 2002 tarihinde sandik bagina giden Tiirk halki, ¢ok partili sistemin
ilk secimini de 21 Temmuz 1946 tarihinde yapmusti.

Cok partili sistemin ilk se¢cimine Cumhuriyet Halk Partisi ile De-
mokrat Parti katildi. Secimlerden sadece 6 ay once kurulan Demokrat
Parti, 16 ilde se¢imlere hi¢ katilamadi. Secimlerden CHP biiyiik bir za-
ferle cikarken, secimlere hile karistirildig: iddialar1 ortaya atild1. Tiirki-
ye’nin ¢ok partili sistemi gegisinden sonra yapilan ilk se¢imi, tarihimi-
ze saibeli bir secim olarak gecti.

1946 secimlerinde “liste usulii basit cogunluk™ sistemi uygulandi.
Bu secimlerde partilere degil, adaylara oy verildi. 1946 se¢im sonugla-
rma gore 465 milletvekilliginden 397’sini CHP, 61°ini DP ve 7 tanesi-
ni de bagimsizlar kazandi. °
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1950 yilinda yapilan cok partili sistemin ikinci se¢imi Tiirkiye’de
yeni bir donemin de baglangict oldu. CHP iktidar1 donemi sona erer-
ken, Demokrat Parti donemi bagladi. 1950 se¢imlerine, seg¢imlere yar-
g1 denetimini getiren ve gizli oy, acik sayim ilkesini benimseyen yeni
bir yasayla gidildi. Aday esasli blok oy sisteminin uygulandigi 1950 se-
cimlerinde, secmenler oylarini bos bir kagida istedigi adaylarin isimle-
rini yazarak kullanabildigi gibi basili oy pusulalarindaki adaylar iize-
rinde de istedigi degisikligi yapma hakkina sahipti. Se¢menler ayni an-
da birden ¢ok partinin adayina oy verebiliyor, karma bir liste olustura-
biliyordu. Secim sonucunda DP 416, CHP 69, bagimsizlar 1, Millet
Partisi’de 1 miletvekili ¢ikarmisti.

1954 secimlerine Demokrat Parti, Cumhuriyet Halk Partisi, Cum-
huriyetci Millet Partisi ve Tiirkiye Koylii Partisi katildi. 1950 yilindaki
secim sistemiyle gidilen secimden de Demokrat Parti galip ¢ikti. DP,
tilke genelinde yiizde 56.6 oy alarak 505 milletvekilligi kazanirken
CHP yiizde 34.8 oyla 31 milletvekili c¢ikartabildi. CMP 5, bagimsizlar
da 1 milletvekiline sahip oldular.

Tiirkiye 1957 de ilk erken genel secim ile tanigti. Tiirkiye daha son-
ra sik¢a karsilasacagi bu erken seg¢ime, se¢im yasasinda yapilan yeni
birtakim diizenlemelerle birlikte gitti. Yeni secim yasasiyla, siyasal par-
tilere teskilatlandiklar biitiin secim bdolgelerinde se¢ime katilmak ve
secilecek milletvekili sayist kadar aday gostermek zorunlulugu getiril-
di. Buna uymayan siyasal partiler, iilke genelindeki biitiin se¢im ¢evre-
lerinde se¢ime katilma haklarini kaybetmis sayiliyorlardi. Ayrica bir si-
yasal partiye adaylik i¢in bagvuran kimseye, o partinin aday listesinde
yer alamasa bile bagka bir yerden aday olma yasagi getiriliyor-
du.1957°deki erken genel secimde DP yiizde 47.3 oy aldi ve 424 mil-
letvekilligi kazandi. CHP’de yiizde 40.6 oyla 178 milletvekili ¢ikarir-
ken, secimlere katilan Hiirriyet Partisi ile Cumhuriyet¢i Millet Partisi
de 4’er milletvekili kazandilar.

1957 yilindaki erken genel se¢imlerin {izerinden ii¢ y1l gegmisti ki,
demokrasiyi kesintiye ugratan 27 Mayis 1960 askeri miidahalesi yasan-
di. On’ar y1l arayla iki kez daha, 12 Mart 1971 ve 12 Eyliil 1980’de ya-
sanacak olan askeri miidahaleler, Tiirkiye’nin demokratiklesmede geri
kalmasinin ana nedenlerini olusturmaktadir.
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27 Mayis askeri miidahalesinden yaklagik bir yil sonra 26 Nisan
1961°de kurucu meclis, se¢imlerin temel hiikiimlerini ve se¢cmen kii-
tiiklerini belirleyen bir kanunu kabul etti. Milletvekilligi secimleri tek
dereceli ve nispi temsil esasina dayali olarak yapilacakti. 450 milletve-
kili segilecek ve her il bir se¢im cevresi olarak diizenlenecekti. Ust
Meclis gorevi gorecek Cumhuriyet Senatosu’nun iiyeleri ise 150 kisi-
den olusacak ve Senator se¢imlerinde ¢cogunluk sistemi uygulanacakti.

9 Temmuz 1961°de yeni anayasa yiiriirliige girdi. Yeni anayasasina
kavusan Tiirkiye, simdi de yeni bir secim yapacakti. Se¢im zamani ola-
rak 15 Ekim 1961 tarihi saptandi. 1961 secimlerine Cumhuriyet Halk
Partisi, Adalet Partisi, Cumhuriyet¢i Koylii Millet Partisi ve Yeni Tiir-
kiye Partisi katildi. Se¢im sonucunda CHP yiizde 36.7 oy oraniyla 173,
AP yiizde 34.8 oy oraniyla 158, CKMP yiizde 14 oy oraniyla 54 ve
YTP de yiizde 13.7 oy oraniyla 65 milletvekilligi kazandi. Senato se-
cim sonuglari da soyleydi: AP 71, CHP 36, YTP 27 ve CKMP de 16 se-
nator.

Tiirkiye 1965 secimlerine “milli bakiye” usulii nispi temsil se¢im
sistemiyle girdi. Bu sistem tek bir oyun dahi bosa gitmesini onliiyor ve
siyasal partilerin aldiklar1 oy oranlari ile kazandiklart milletvekili oran-
larinin hemen hemen birbirine egit olmasinit sagliyordu. 1965 secimle-
rine 6 siyasal parti katildi. AP yiizde 52.9 oy oraniyla 240 milletvekili
cikardi. CHP 134, MP 31, YTP 19, TiP 15, CKMP de 11 milletvekilli-
81 kazandilar.

1969 secimlerine gidilirken, Tiirkiye’de secim sistemi degistirildi.
Adalet Partisi milli bakiye sistemini yiirlirliikten kaldirdi, yerine
1961°de uygulanan bolge barajli d’Hondt sistemini getirdi. Anayasa
Mahkemesi serbestlik ilkesini zedeledigi gerekcesiyle baraj uygulama-
sini iptal edince secimlere barajsiz d’Hondt sistemiyle gidildi. Bu se-
cimlerden Adalet Partisi birinci ¢ikti. Oylarin yiizde 46.5’ini alarak
256 milletvekiline sahip oldu. Bu secimlerde de CHP 143, Cumhuriyet-
¢i Giiven Partisi 15, MP 6, MHP 1, Tiirkiye Birlik Partisi 8, TiP2, YTP
6, bagimsizlar da 13 milletvekilligi kazandilar.

1973 secimlerinde de barajsiz d’Hondt sistemi uygulandi. Bu se-
cimlerden bu kez CHP birinci parti olarak c¢ikti. Oylarin yiizde
33.3’linii alarak 185 milletvekili kazandi. AP 149, Demokratik Parti 45,
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Milli Selamet Partisi 48, CGP 13, MHP 3, TBP 1, bagimsizlar da 6 mil-
letvekilligi kazandilar.

1977 se¢imlerine de barajsiz d’Hondt sistemiyle gidildi. Bu se¢im-
lere de sekiz parti katildi, CHP yine birinci parti oldu. CHP 213, AP
189, MSP 24, MHP 16, CGP 3, DP 1 ve bagimsizlar da 4 milletvekilli-
81 kazandilar.

1980 yilinda yasanan askeri miidahale, Tiirkiye’de demokratik ya-
samu1 bir siireligine aksatti. 12 Eyliil rejimi, gercek bir siyasal partiler
cogulculugu yerine, iki partili bir sistem 6ngoriiyordu. Biri merkez sag-
da, digeri de merkez solda olacak bu iki partiyle “siyasal istikrarin”
saglanmas1 amaclaniyordu. 1983°de yapilan secimlere sadece Milliyet-
¢i Demokrasi Partisi, Halk¢t Parti ve Anavatan Partisi’nin katilmasina
izin verildi. 1983 secimlerinde cifte barajl nispi temsil yontemi uygu-
land1. Birinci baraj iilke barajiydi, partilerin milletvekilligi kazanabil-
mesi icin gecerli oylarin en az yiizde 10’unu almasi gerekiyordu. Ikin-
ci baraj ise secim cevresi barajiydi. Se¢im cevresinde kullanilan gecer-
li oylarin toplaminin milletvekili sayisina boliinmesiyle elde edilecek
saymnin iizerinde oy almay1 gerektiren bu baraj, kimi yerlerde yiizde
50’ye kadar ¢ikiyordu. 1983 se¢imlerinden ANAP zaferle ¢ikti, oylarin
yiizde 53’iinii aldi, 212 milletvekili ¢ikardi. HP 117, MDP’de 71 mil-
letvekili ¢ikardi.

1987 secimlerine gidilmeden Once anayasada milletvekilligi se¢im
yasasinda onemli degisiklikler yapildi. Milletvekili sayis1 400’den
450’ye ¢ikarildi, secim cevreleri yeniden diizenlendi, altidan fazla mil-
letvekili ¢ikartacak iller, birden fazla secim ¢evresine boliindii. Ayrica
bu secimlerde bir yenilik daha yapilarak kontenjan milletvekilligi uy-
gulamasi konuldu. Ulke genelindeki yiizde 10’luk baraj ile se¢im cev-
resi baraji ise aynen korundu. 1987 secimlerinde “tercihli oy” sistemi
uygulandi. Sec¢imlerden sadece ii¢ parti baraji asarak meclise girmeyi
basardi. ANAP 292, Sosyal Demokrat Halk¢i Parti 99, Dogru Yol Par-
tisi’de 59 milletvekilligi kazandu.

Tiirkiye 1991°de birkez daha erken secime gitti. Bu secimde iilke
baraji korunurken, secim ¢evreleri baraji yeniden diizenlendi. Bu se-
cimlere pekcok parti baraji asabilmek igin ittifak yaparak girdi. Ittifak-
lar meyvasini verdi ve bu kez Meclis’e bes parti girdi. DYP birinci par-
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ti olarak 178 milletvekili kazanirken, ANAP 115, SHP 88, Refah Parti-
si 62 ve Demokratik Sol Parti de 7 milletvekilligi kazandi.

1995 secimleri de zamanindan bir y1l 6nce yapildi ve yine secime
gidilirken se¢im yasasinda birtakim diizenlemeler yapildi. Her siyasal
iktidar secimlere gitmeden once kendisine avantaj saglamak icin se¢im
yasastyla istedigi gibi oynuyordu. 1995 se¢imlerinden 6nce milletve-
killigi sayis1 450°den 550’ye yiikseltildi. Yapilan degisiklikle tercihli
oy uygulamasi kaldirildi, 1987 ve 1991 se¢imlerinde uygulanan kon-
tenjan milletvekilligi yontemine son verildi. Se¢im ¢evrelerinin daral-
tilmas1 uygulamasindan da vazgegildi. 1995 secimlerinden birinci par-
ti olarak Refah Partisi ¢ikti. Oylarin yiizde 21.4’{inii alan RP 158 mil-
letvekili kazandi. ANAP 132, DYP 135, DSP 76, CHP de 49 milletve-
killigine sahip oldular.

1999 yilinda yapilan secimlere 1995 yilinda uygulanan secim siste-
mi ile gidildi. DSP birinci parti olarak ciktig1 secimlerde 136 milletve-
kiline sahip oldu. MHP 129, Fazilet Partisi 111, ANAP 86, DYP de 85
milletvekilligi kazandi.

2002 yilinda yapilan secimler ise Tiirkiye icin biiyiik bir siirpriz ol-
du. Yillardir Tiirkiye nin siyasal giindeminde ve iilke yonetiminde yer
alan pekcok parti , bu secimlerde cok diisiik oylar alarak Meclis dist
kaldilar. 2002 secimlerinden Adalet ve Kalkinma Partisi birinci olarak
cikti. 34.2 oraninda oy alan AKP 363 milletvekili ¢ikardi. CHP ise 19.3
oy orantyla Meclis’e giren ikinci parti oldu. Tiirkiye yillardan sonra sa-
dece iki partinin yer aldig1 bir Meclis ile karsilastr. 2002 secimleri Tiirk
siyasal hayatinda pekcok a¢idan doniim noktasi olusturacak énemli ni-
telikler tagimaktadir.
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11. SECMEN TERCIHINi ETKILEYEN ILETIiSIiM
FAKTORU: SIYASAL SECIM KAMPANYALARI

Secim, yonetilenlerle yoneticiler arasinda bir iletisim big¢imi olarak
ifade edilmektedir. Gelistirilecek ve uygulanacak siyasalarin onayimnin
halk tarafindan verilmesi siirecinde temel bir rol oynayan se¢imlerde,
secenekleri degerlendirecek secmenlerin bilgiye ihtiyaclar: vardir. Sec-
menler kararlarin1 olusturmada cesitli kaynaklardan gelen bilgileri de-
gerlendirirler. Bu bilgiler, secim doneminin oncesinden baglayarak se-
¢im donemine kadar uzanan genis bir bilgilendirme agindan segmenle-
re ulagsmaktadir. Secimler sirasinda kullanilan bilgilerin 6nemli bir ara-
c1 da “siyasal secim kampanyalar1” dir. Siyasal kampanyalar araciligry-
la gergeklestirilen iletisim, adaylarin amaclari ile segmenlerin davranig-
lar1 arasinda bir bag olusturmakta ve secmenlerin umutlari, hayalleri ile
adaylarin faaliyetleri arasinda bir koprii gorevi gormektedir. °

Se¢menlerin tercihini etkileyen ve onlarim belirli bir parti veya ada-
ya motive olmasini saglayabilen iletisim faktorlerinden biri olan se¢im
kampanyalari, 6zellikle parti bagliligi zayif veya kararsiz se¢menlerde
daha etkili olmaktadir. Siyasal parti bagliliklarinin giderek ¢oziildiigi
giinlimiizde, kitle iletisim araglarinin etkin olarak kullanilmasiyla bir-
likte secim kampanyalarinin 6nemi de artmistir. Secmenlerin etkiye da-
ha acik hale gelmesi de secim kampanyalarmin basarisinda énemli bir
rol oynamaktadir. ’

Siyasal Secim Kampanyalarinin Amag¢ Ve Fonksiyonlari

Siyasal se¢cim kampanyalarinin iic temel amaci bulunmaktadir:
“Bilgi verme, ikna etme ve kamu seferberligi...” Bir se¢im kampanya-
sinda secmenlere; partiler, adaylar, uygulanan ve uygulanmasi gereken
politikalar, giindemdeki konular hakkinda aday ve partilerin tutumlari
ve muhalefet partilerinin yaptiklari olumlu ve olumsuz faaliyetler gibi
konularda bilgiler verilmekte, karar verirken ihtiya¢ duyacaklart hemen
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hemen tiim veriler saglanmaktadir. Bilgi verme amacinin yaninda se-
¢im kampanyalarinda se¢menler, cesitli ikna ve mesaj teknikleriyle
herhangi bir aday veya parti lehine cezbedilmeye calisiimaktadir. Ayri-
ca siyasal se¢cim kampanyalariyla segmenlerin oy verme motivasyonla-
1 da harekete gecirilmekte, parti veya aday lehine hertiirlii calisma igin
seferber olmalari amaglanmaktadir. *

Siyasal se¢im kampanyalarinin fonksiyonlarini ise su sekilde sirala-
mak miimkiindiir: °

*Siyasal se¢cim kampanyalari, secmen tercihlerini degistirme ve tu-
tumlar1 pekistirme fonksiyonun yanisira, segcmenleri oy vermeye ve
kampanyaya yardimci olmaya da tesvik etmektedir.

*Siyasal se¢cim kampanyalari, hertiirlii goriisiin tartisilmasini ve ara-
larindaki farkliliklarin segcmenlerce fark edilmesini saglamaktadir.

* Kampanyalar, yeni liderleri kamuoyuna tanitmakta ve onlarin
mesrulastirilmasina zemin hazirlamaktadir.

* Kampanyalar, se¢menlerin siyasal sisteme baglanmalarini sagla-
makta, uzlagma ortaminin saglanmasina katkida bulunmakta ve de-
mokrasi kiiltiiriiniin yayginlagmasina aracilik etmektedir.

* Kampanyalar, adaylar arasindaki kisisel farkliliklari, 6zelliklerini
ve usliiplarini se¢gmenlere tanitmakta, onlarin tercih yapmalarini kolay-
lastirmaktadr.

* Kampanyalar bir tiir egitim islevi de gormektedirler. Kampanya
siirecinde haber medyasi iilkenin temel sorunlarini giindeme getirerek
secmenlerin bunlart 6grenmesini saglamaktadir.

* Kampanyalar ayrica siyasi rakipleri destekleyen secmenlerde siip-
he uyandirmay1, kendi adaylarini ve partilerini olumlu bir kimlikle 6z-
deslestirmeyi de amaglamaktadir.

Siyasal Secim Kampanyalarinda
Kitle Tletigim Araglarinin Onemi

Siyasal kampanyalarin hemen hepsi, kitle iletisim araclarinin ihti-
yaglarma ve ilgisine yonelik olarak diizenlenmektedir. Kampanya ice-
rikleri, zengin gorsel unsurlardan ve medyanin dikkatini ¢ekerek giin-
demine girecek yapay olaylardan olusmaktadir. Diizenlenen etkinlikler,



Secimler, Segim Kampanyalar1 ve Tiirk Segmeninin Ozellikleri 119

hem fotojenik unsurlar tagimakta, hem de bilingli olarak medyanin ha-
ber degerleri ile uyusmaktadir. Siyasal secim kampanyalari, adaylarin
medya pazarinda bir medya kurulugsundan digerine dans ettigi ve topla-
yabildigi tiim dikkat ve ilgiyi se¢im cikarlar1 icin kullandig1 birer are-
na olarak ifade edilmektedir. Cagdas teknolojinin ¢esitli imkanlar1 da
bu etkinlikler icinde ¢ok farkli secenekler sunmaktadir.

Kitle iletigsim araclarindaki miithis gelisme, secim kampanyalarinin
cehresini degistirmis, ayni zamanda secmen tercihini etkilemede kam-
panyalar son derece 6nemli bir rol iistlenmeye baslamistir. Ozellikle te-
levizyonun yayginlasmasiyla modern secim kampanyalari, “kitle ileti-
sim araclarinin secimleri” olmaya baslamistir. Partiler ve adaylar, mil-
yonlarca se¢cmenle kitle iletisim araglarinin aglariyla iletisim kurmakta
ve ulusal kampanya faaliyetleri genellikle televizyonla yapilmaktadir.
Ayrica kampanya etkinliklerindeki yeni tekniklerin gelismesi ve kitle
iletisim araclarmin 6nem kazanmasi, reklam, halkla iligkiler, siyasal
iletisim ve kamuoyu arastirmalari uzmanlarina olan ihtiyaci da artir-
maktadir. Secim kampanyalarinda hem kitle iletisim araclarindan en
iist seviyede yararlanma hem de yeni teknikleri uygulama konusunda
Amerika Birlesik Devletleri, diger iilkelere nazaran, hep 6nde gitmek-
tedir. “Amerikan modeli secim kampanyas1” seklinde de isimlendirilen
Amerikanvari kampanyalarin 6zellikleri 6zetle sdyle siralamak miim-
kiindiir : "

* Amerikan se¢im kampanyalarinda tek yonli konular artmakta ve
daha ¢ok aday merkezli kampanyalar yogunlagmaktadir. Bunun neden-
leri olarak da siyasal partilere olan bagliligin azalmasi, kampanya ma-
liyetlerinin artmasi ve ulusal partilerde goriilen zayiflama egilimi gos-
terilmektedir.

* Amerikan se¢cim kampanyast modelinde para ¢ok on plana cik-
maktadir. Ozellikle Baskanlik segimlerinde bu gercek iyice kendisini
gostermekte, medyanin reklam tarifesi asir1 derecede yiikselmektedir.
Bu nedenle pekgok siyasal aday, pahali olmasi nedeniyle medyay1 kul-
lanamamakta, segmenlere “dogrudan postalama” yoluyla ulasmaya ca-
lismaktadir.

* Amerikan secim kampanyalarinda danigsmanlarin biiyiik bir onemi
vardir. Gerek reklam ve halkla iligkiler danigmanlari, gerekse de ka-
muoyu aragtirmasi danismanlar1 kampanyanin siiresi ve maliyeti konu-
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larinda caligmakta, gelisen teknolojilerden en verimli sekilde yararlan-
manin yollarini aramaktadirlar.

Kitle iletisim araglarinin gelismesine paralel olarak giintimiizde ya-
pilan secim kampanyalarinin gecmisteki kampanyalara oranla énemli
degisiklikler gosterdigi bilinmektedir. Iletisim acisindan secim kam-
panyalarindaki dort temel degisiklik sunlardir: "

* Secim kampanyalarinda artik agirlik, partidan adaya kaymaya
baglamistir.

* Adayin 6n plana ¢ikmaya baslamasiyla birlikte, parti orgiitlerinin,
profesyonel uzmanlarin ve kampanya danigsmanlarinin konum ve islev-
leri de farklilagsmaya baslamistir.

* Secim stratejileri de degismeye baslamisg, siyasal parti ve aday, ra-
kip parti ve adaylar ile se¢imler gibi kampanya degiskenlerine iligkin
sistematik arastirmalara daha fazla agirlik verilir olmugtur. Bununla
birlikte eskiden bilgi toplamanin tek kaynagi olan parti orgiitlerinin ye-
rini secmen ve kamuoyu arastirma sonuclari almistir.

* Kitle iletisim araclar ve dzellikle televizyon, se¢im kampanyala-
rinda parti ve adaylarin imajini olusturmada oldukca 6ne ¢ikmis, kisi-
sel iletisim yontemleri boylece yerini kitlesel iletisim yontemlerine bi-
rakmuisgtir.

Siyasal Secim Kampanyalarinda Se¢cmen Tipleri

Siyasal secim kampanyalarinin herhangi bir aday, parti veya giin-
dem konusuyla ilgili ¢esitli enformasyonlar1 segmenlere ileterek onla-
rin karar verme siireclerini etkileyip parti veya aday lehine oy verme
yoniindeki motivasyonlarini giiglendirdigi ortak bir goriis olarak kabul
edilmektedir. Siyasal se¢cim kampanyalarinin etkileri iizerine calisan
arastirmacilarin ulastiklari sonuclara gore, siyasal kampanyalar sirasin-
da iic tiir segmen tipi ortaya cikmaktadir: “Sekillenenler, ylizergezerler
ve parti degistirenler..” .Sekillenen se¢men tiplerinin baslangicta oy
verme niyeti yoktur ama se¢im kampanyast siirecinde diistinceleri ol-
gunlagir ve sonugta bir partiye oy verirler. Yiizergezer se¢men tipleri
ise baslangigta bir partiye oy verme niyetiyle yola ¢cikan ama sonra ora-
dan uzaklasan, daha sonra ise orijinal secimine geri donen se¢menlen-
dir. Bir kisim se¢menler ise siyasal kampanya siirecinde oy verdikleri
partileri degistirebilmektedirler.
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Iste siyasal secim kampanyasi hazirlanirken bu ii¢ segmen tipinin
davraniglart ¢ok iyi analiz edilmelidir. Se¢cim kampanyasinin stratejisi,
kararsiz segcmenleri ikna etme, oy verme niyeti olmayan se¢cmenlerin
diisiincelerini sekillendirme ve oy verdikleri partilerini degistirme ola-
sil1g1 olanlart etkileme iizerine kurulmalidir.

Siyasal secim kampanyalarinin etkileri lizerine ¢alisan arastirmaci-
larin saptamalarina gore, cogu segcmen kampanya baslangicindan se¢im
glinline kadar oy verme niyetini degistirmemektedir. Bir kampanya si-
rasinda degisen se¢cmen, ayn1 zamanda kampanyalar arasinda da degis-
mektedir. Partizanlik kampanya sirasinda artmakta, kitleler kitle ileti-
sim ara¢larinin etkilerine kampanya siiresince daha ¢ok maruz kalmak-
tadir. Kitle iletisim araglarinin mesajlarini dikkatli takip edenler, dogru
bilgi edindikleri i¢in se¢imlerde daha gercekci davranmaktadir. '

Siyasal Se¢im Kampanyalarinin Agamalar1 Ve Iletisim Tarzlar

Siyasal secim kampanyalari; “Arastirma ve hazirlik, planlama ve
orgiitlenme, stratejinin gelistirilmesi, iletisim ve degerlendirme” olmak
tizere dort asamadan olugmaktadir. Siyasal kampanyanin hazirlik asa-
masinda partinin giiclii ve zayif yanlari, rakiplerin durumu, se¢menle-
rin tutum veistekleri arastirilmali, stratejik planlama icin tiim bilgiler
toplanmalidir. Gerekli personelin belirlenmesinden sonra orgiitlenme
ve isboliimii gergeklestirilmelidir. Stratejinin gerektirdigi calismalar bir
takvime baglanarak uygulama ve iletisime gec¢ilmelidir. Son asama ise,
secim sonuglart ve bunlarin degerlendirilmesidir. Se¢im sonuclar de-
gerlendirilirken, strateji yenibastan gdzden gecirilir ve bir sonraki se-
¢im i¢in planlamada gerekli degisiklikler yapilir. "

Siyasal kampanyalarda iki temel iletisim tarzindan sdzedilmektedir:
“Iktidar olma tarzi ve meydan okuma tarz1...” Secime iktidar partisi si-
fatiyla giren parti ve adaylar iletisim soylemi olarak “iktidar olma tar-
zim” secmektedirler. Iktidar olmanin avantajini ve imkanlarini segim-
lerde kullanan bu parti ve adaylar, devamli olarak “basarili icraatlari-
na” vurgu yaparlar. Ayrica devletin imkanlarini elinde bulundurarak se-
cimlere giren bu parti ve adaylar, iktidar olmanin sembolik avantajlari-
n1 sonuna kadar kullanirlar. '

Muhalefet partileri ise secim kampanyalarinda “meydan okuma tar-
z1” bir iletisim soylemi benimsemektedirler. Meydan okuma tarzinda
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iktidar partisinin yaptig1 icraatlar elestirilmekte, iilkenin sorunlarina
dikkat ¢ekilerek bunlari ancak kendilerinin ¢cozebilecegi ifade edilmek-
tedir. Meydan okuma tarzinda rakiplere yonelik bir saldir1 ve karalama
kampanyas1 mevcuttur. Degisim isteginin alt1 ¢izilmekte, gelecek giin-
lerin eski giinlerden ¢ok daha aydinlik ve giizel olacag: vaadi verilmek-
tedir. Ayrica muhalefet partileri kendi politikalarinin geleneksel deger-
leri koruyacagim ozellikle ifade etme geregi hissetmektedirler.

Ulkemizde de siyasal secim kampanyalarinda iktidar partisi ile mu-
halefet partileri arasinda 6nemli gerginlikler yasanmaktadir. Tktidar
partisi ya da partileri, ellerinde bulundurduklar: iktidar giiclinii ve ni-
metlerini pervasizca sonuna kadar kullanmaktan kaginmamakta, adeta
milletin kaynaklarint kendi siyasi ¢ikarlari icin har vurup harman sa-
vurmaktadirlar. Muhalefet partileri de, kendi fikir ve goriislerini acik-
lama, iktidara geldiklerinde neyi nasil yapacaklarini anlatma yerine,
tiim iletisim politikalarini neredeyse iktidar partisini “kotiileme” iizeri-
ne kurmaktadirlar.

Boyle olunca da ortaya adete bir kor dogiisii ¢ikmakta, kimin ne de-
digi anlagilamamakta, fikirler tartisalacagi yerde Kkisiliklere saldiril-
maktadir. Boyle bir ortam, ¢cogu kez iktidar partilerinin ¢ikarlarina hiz-
met etmekte, kor dogiisiinden devlet nimetlerini elinde bulundurdugu
icin sesini daha ¢ok duyurma imkani bulan iktidar partileri karh cik-
maktadir.

Oysa muhalefet partileri, iktidar1 kotiileyecekleri ve secim kampan-
yasini kisisel saldirt diizeyine tasiyacaklar1 yerde, kendilerini anlatsa-
lar, iktidar partisinden farkliliklarini ortaya koysalar ve iktidara geldik-
lerinde hangi sorunu nasil ¢ozeceklerini kamuoyuna duyurabilseler,
mutlaka ¢ok daha iyi sonuclar elde edebileceklerdir.

Ulkemizde secim kampanyalar1 doneminde yasanan bu karmasa ve
kaos, halkin siyasete olan giivenini sarstig1 gibi genc kusaklari da siya-
setten sogutmaktadir.
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12. STYASAL PAZARLAMA VE KAMPANYA
STRATEJILERI

Siyasal pazarlamay1, kurumsal taninma ve destek kazanma amaciy-
la siyasal orgiitler tarafindan yiiriitiilen faaliyetler olarak tanimlamak
miimkiindiir. "

Siyasal pazarlama, demokrasinin yayginlagmasi ve bilgi toplumuna
gecilmesiyle birlikte ihtiya¢ duyulan 6nemli bir siyasal iletisim araci
olarak da degerlendirilmektedir. "

Siyasal pazarlama se¢menlere “miisteri ““ gibi yaklagilmasini; siya-
sal pazarlama eyleminin sadece se¢im donemleriyle sinirli kalmamasi-
ni, se¢cim sonrasinda da se¢menlerle iletisimin siirdiiriilmesini 6ngor-
mektedir. *

Siyasal pazarlama, se¢menin bilgilendirilmesinde de 6nemli rol oy-
namaktadir. Segmenin kendi olanaklariyla siyasal partiler ve adaylar
hakkinda yeterli bilgiye erigsmesi giictiir. Siyasal pazarlama secmenlere
ihtiyaclari olan bilgileri aktarirken, ayni zamanda se¢gmenlerden de on-
larin istek ve taleplerini 6grenme imkan1 bulabilmektedir. Karsilikli bir
iletisim icinde gerceklesen bu siire¢, ayn1 zamanda siyasal pazarlama
faaliyetlerinin eksik ve yanlig yonlerinin saptanarak diizeltilmesine de
olanak tanimaktadir. *

Siyasal pazarlama aracilifiyla secmen Kkitlesinin bilgilendirilmesi,
siyasal katilmay1 da artirmaktadir. Genis kitlelerin siyasete ilgisinin ce-
kilmesi, ayn1 zamanda iilke sorunlarina toplumun genis bir kesimi tara-
findan sahip cikilmasini da saglamaktadir. Siyasal pazarlama siyasetgi-
lerin de daha teknik ve ayrintili bilgiye sahip olmasina olanak tanimak-
ta, bu da lilke yonetimine gelen siyasetcilerin sorunlar1 daha yakindan
ogrenerek ¢oziim bulmalarini kolaylagtirmaktadir. *

Siyasal pazarlama ayrica toplumda kabul gérmeyen bazi grup, fikir
ve ideolojilerin diglanmasini engelleyen bir islev de gormektedir. Ken-
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dilerini toplumla tam olarak biitiinlesmemis olarak hissedenler, siyasal
pazarlama araciligryla kendilerini ifade edebilme imkani bulabilmekte-
dirler. Pazarlama prensiplerine uygun olarak bu tiir kitlelere giiven ve-
rici mesajlar gonderen siyasal partiler, onlarin kendilerini anlatmalari-
na yardimci olabilmektedirler. **

Siyasal Pazarlamanin Ticari Pazarlamadan Fark:

Ticari hayatta pazarlama kavramina baktigimizda, pazarlanan bir
tiriin, bu {irtiniin bir fiyati, iiriiniin satilacag bir miisteri kitlesi ve bir sa-
tig stratejisi bulunmaktadir. Ticari hayattaki pazarlama kavramlarini si-
yasi hayata aktardigimizda ise karsimiza “iiriin” olarak siyasetciler ¢ik-
maktadir. Siyasetcilerin savunduklar1 fikirler, gelistirdikleri projeler,
iilke icin yapmak istedikleri ve imajlar1 {irliniin unsurlarini olugturmak-
tadir. Siyasal iiriiniin hedef kitlesi ise “se¢menler” dir. Siyasette ticari
hayatta oldugu gibi bir “fiyatlandirma” s6zkonusu degilse de, oylarina
talip olunan se¢menlere verilen sozler bir “deger” ifade etmektedir. Si-
yasetciler fikirlerini topluma “satmaya” ve toplumu kendi vizyonlari-
ni1 satin almaya ikna etmeye caligmaktadirlar. *

Market segmentasyonu, ticari pazarlamada oldugu gibi siyasi pazar-
lamada da biiyiik 6nem tagimaktadir. Ticari pazarlamada, farkl kisile-
rin ihtiyaglart belirlenmekte, iiriiniin {istiin yanlar1 6ne ¢ikarilmakta,
sonra da bu iiriin hedef kitleye sunulmaktadir. Siyasal pazarlamada da
oncelikle hedef kitlenin yapist belirlenmeli, saptanan hedef kitleye yo-
nelik mesajlar olusturulmali ve verilen mesajlarda siyaset¢inin digerle-
rinden {stlin olan yanlar1 6ne cikarilmalidir. Market segmentasyonu
stratejisi Amerika’da Jimmy Carter’in 1976 yilindaki secim kampanya-
sinda bagariyla uygulanmis, sonra da hemen hemen tiim baskanlik se-
¢imlerinde bagvurulan bir yontem olmustur. *

Siyasal pazarlama ile ticari pazarlama arasinda benzerlikler bulunsa
da “pazarlama felsefesi” agisindan farkliliklar vardir. Ticari pazarlama-
da hedef para kazanmak iken siyasal pazarlamada hedef demokrasinin
basaril bir sekilde isletilmesidir. Tkinci bir fark ise, ticari pazar aragtir-
malarinin sonuglart hemen uygulamaya konulabilmektedir. Ama siya-
sette bu zaman almakta, siyaset¢inin kigisel 6zelliklerine bagh kalmak-
tadir. *
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Siyasal pazarlamayi, propaganda ile karistirmamak, ikisi arasindaki
temel ayrimi iyi gormek gerekmektedir. Propaganda tek kaynaktan ¢i-
kan bilgilerin karg: tarafa aktarildig1 ve geri bildirimin beklenmedigi
bir uygulamadir. Oysa siyasal pazarlamada hedef kitle ile karsilikli bir
etkilesim ve verilen mesajlarin 6l¢iimlenmesi sozkonusudur. Halk ile
siyasal adaylar arasinda da bagta mitingler olmak {izere, secim kampan-
yast siiresince devamli olarak bir iletisim bulunmaktadir. 7

Hedef Kitlenin Belirlenmesi

Siyasal pazarlama, siirekli olarak arastirmay1 gerektiren, degisimin
dinamik hizini yakalamay1 zorunlu kilan bir alandir. Siyasal pazarlama-
da basarinin yolu 6ncelikle secim kampanyalarinda hedef kitlenin dog-
ru saptanmast ve belirlenen hedef kitleye uygun mesajlarin iiretilme-
sinden ge¢gmektedir. Dogru kitleye, dogru mesajlar, dogru iletisim arag-
lartyla ulagtirildiginda, basarinin da beraberinde gelmesi kaginilmaz
olacaktir.

Siyasal pazarlamada dogru mesajlarin, dogru belirlenmis hedef kit-
leye, dogru iletisim kanallariyla ulastirildiginda basarmin da kendili-
ginden geldigine en iyi 6rnek, ABD eski Bagkani Clinton’un yiiriittigii
secim kampanyalaridir. Amerikan halkinin gercekte ne istedigini ve ne-
ye ihtiyact oldugunu iyi saptayan Clinton’un se¢im ekibi, siyasal pazar-
lama stratejilerini halkin talepleri tizerine kurmuglardi. Mesajlarini hal-
kin talepleri dogrultusunda sekillendiren Clinton’un siyasal pazarlama
uzmanlari, basta kablolu televizyonlardaki sov programlari olmak iize-
re toplumun genis kesimlerine ulasmalarin1 saglayacak iletisim kanal-
larmnin tiimiinii  kullanarak secimlerden bagariyla ¢ikmay: bilmiglerdi.
Aymi seyi Ingiltere’de Blair, Italya’da ise Berlusconi yapmus; pazarla-
ma stratejilerini ideolojik kaliplara gore degil, se¢menlerin isteklerine
gore sekillendirerek iktidara gelmeyi bagsarmislardir. Tiirkiye’den basa-
rili siyasal pazarlama uygulamasina en iyi ornek ise Geng Parti’dir. 3
Kasim 2001°deki genel secimlerden ¢ok kisa siire dnce kurulan Geng
Parti, reklamcilarin destegi, siyasal pazarlama uzmanlarinin stratejile-
riyle se¢imlerden hi¢ kimsenin ummadig1 bir sonucla ¢cikmay bagar-
mustir. Mitinglerde kullanilan kisa ve vurucu sdylemler, siyasal parti li-
derinin bir iirlin gibi diisliniilerek imajinin olusturulmasi, iletisim ve
ulagim olanaklarindan sonuna kadar yararlanilarak genis kitlelere ula-



126 Siyasal Iletigim Stratejileri

stlmasi, Geng Parti’nin secimlerden basarili bir sonugla ¢ikmasina yar-
dimci1 olmustur.

Siyasal pazarlamada hedef kitlenin dogru olarak belirlenmesi insan,
para ve zaman gibi onemli kaynaklardan tasarruf edilmesini saglaya-
caktir. Hedef kitlenin belirlenmesi makro ve mikro diizeyde yapilabi-
lir. Geleneksel modeli temsil eden makro hedef belirlemede, ¢ok bili-
nen alisilagelmis arastirma teknikleri kullanilir, belirli bir bolge veya
grup hedef kitle olarak secilir. Mesajlarin iletilecegi hedef olarak der-
nek, vakif, sendika gibi iiyelige dayanan organizasyonlar secildiginde,
tiyelere yonelik yapilacak calismalarin yanisira organizasyon liderle-
riyle de goriismeler yapilabilir. Mikro diizeyde hedef belirlemede ise
mesajlarin iletimi i¢in aile ve bireyler hedef secilmektedir. Siyasal
kampanyay1 yoneten uzmanlar bireylerin kisisel nitelikleri hakkinda ne
kadar cok bilgiye sahip olurlarsa, mesajlarin amacina ulagsmasi ve kisi-
lerin ikna edilmesi de o kadar kolaylagmaktadir. *

Siyasal pazarlama uygulamalarinda hedef kitle belirlenirken niifus
ve secmen yapist dikkate alinmakta; se¢im bolgelerindeki niifusun ka-
rakteristik 6zellikleri incelenerek hangi bolgelerin se¢im kampanyasin-
da verilecek mesajlar1 almaya uygun oldugu saptanmaktadir. Secim ya-
p1s1 gozoniine alinarak yapilan hedef kitle belirlemesinde de, belirli
bolgelerde segmenlerin gecmiste verdikleri oylar analiz edilmekte, oy
verme davraniglar1 incelenmekte ve bu verilere bakilarak o bdlgenin
oncelikli hedef kitle i¢inde yer alip almayacagina karar verilmektedir.

Kampanya Stratejisinin Olusturulmasi

Hedef kitle belirlendikten sonraki en 6nemli asama siyasal pazarla-
ma kampanyasinin stratejisini belirlemektir. Stratejisi dogru kurulma-
mis higbir se¢cim kampanyasinin basarili olmasi miimkiin degildir.
Ciinkii yanlis yol ve yontemle dogru is yapmak olanaksizdir.

Kitle iletisim araglarinin yayginlagmasiyla birlikte eskiden parti ve
ideoloji odakli olan siyasal secim kampanyalari, arttk kampanya ve
aday odakli hale gelmistir.

Bagarili bir siyasal secim kampanyasi, dncelikle siyasal partinin go-
riiglerini acik ve net bir sekilde kamuoyuna duyurmali, sorunlara oner-
digi ¢6ziim Onerilerini ve projelerini anlasilir bir dille anlatmalidir.
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Siyasal pazarlama kampanyasinin stratejisi, “secmen bizi ni¢in ter-
cih etmeli?” sorusuna cevap vermeli, farkliliklar 6n plana ¢ikartilmali-
dir. Farkliliklar iizerine kurulacak bir kampanya stratejisinin ikna etme
kabiliyeti daha yiiksek olacaktir. Strateji belirlenirken adayin nitelikle-
ri de onem tasimaktadir. Adaym se¢menleri ikna etmeye yarayacak
ozelliklerine vurgu yapilmas: mesajlarin etkinligini artiracaktir.

Kampanya stratejileri belirlenirken gercekci olmak, verilen mesaj-
larin siyasal partinin kimligi ile uyusmasina dikkat etmek de biiyiik
onem tagimaktadir. Se¢meni aldatmak miimkiin degildir, segmen ger-
cekdigt mesajlar1 ¢ok cabuk algilamaktadir. *

Siyasal kampanya ¢aligsmalarinda mesajin bir temaya dayandirilarak
verilmesi basarili olmak i¢in kullanilan en yaygin yontemlerden biridir.
Kampanyada kullanilacak temalar belirlenirken iilke sorunlarmin ¢ok
iyi bilinmesi, giindemin ¢ok yakindan takip edilmesi ve halkin sikinti-
lariin farkinda olunmasi zorunludur. Kampanya temalar1 sinirlt olma-
It ve se¢gmenlere verilecek mesajlar da bu temalar kullanilarak aktaril-
malidir. Mesajlarda sorunlara dikkat cekilirken, ¢6ziim yollar1 da 6ne-
rilmelidir. Se¢im kampanya temalarimin basinda ekonomik kriz, igsiz-
lik, enflasyon, egitim, saglik, vergiler, Avrupa Birligi, IMF ve dis poli-
tika gibi temel konular gelmektedir. *

Siyasal kampanyada tema ve mesajin etkili bir bicimde vurgulan-
mast icin slogan kullanilmasi gereklidir. Se¢menlere kampanyanin
vurguladigi hususlari hatirlatan ve dikkatlerini icerige yonelten slogan-
lar kisa ve ozlii olmali, kolay hatirlanabilir bir niteligi bulunmalidir.
Pekcok siyasal se¢cim kampanyasi hafizalarda kullanilan sloganlarla
kalmis, aradan uzun yillar gegmesine ragmen sloganlar hala hatirlana-
bilmistir. 1950 yilinda Demokrat Parti’nin kullandig1 “Yeter! S6z mil-
letin!” slogan1 buna en giizel orneklerden biridir. Aradan yarim asir
gecmesine ragmen se¢im slogani denilince bu s6z hatirlanmaktadir. *

Siyasal pazarlamada kitle iletisim araclarinin kullanimi da biiyiik
onem tasimaktadir. Kampanya mesajlarinin hedef kitleye iletilmesin-
deki en etkili ara¢ olan televizyon, radyo, gazete, dergi gibi iletisim
araclarinda kullanilacak mesajlarin tutarli olmasina, etkili bir bicimde
hazirlanmasina, verimli kullanilmasina ve zamanlamaya cok dikkat
edilmelidir. *
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Bu esaslara uyularak hazirlanan mesajlar, her yayin kurulusunun
yayin politikasi ve hedef kitlesi dikkate alinarak segmenlere ulastirildi-
ginda siyasal pazarlama hedeflerinin basartya ulasmasina yardime1 ola-

caktir.
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13. SIYASAL ILETiSIMDE IKNA FAKTORU

Insanlar1 belirli bir davranisa yonlendirmenin en gegerli yolunu ik-
na olusturmaktadir. Kitle iletigim araglarinin gelismesi iknanin 6nemi-
ni daha da artirmis, iknaya farkli anlamlar ve hedefler kazandirmigtir.

Iknaya 6zgii ii¢ temel kavramu, “bilingli niyet, davranis degistirme
ve mesaj nakli” olarak belirten Bettinghaus, iknay1 “bir bireyin, mesaj
nakli araciligiyla bagka bireylerin ya da birey gruplarinin davranislari-
n1 degistirmeye yonelik bilingli girisimler” olarak tanimlamaktadir. *

Ikna kavraminin temel sartlar1 arasinda, “bilingli bir niyet ya da gi-
risimin bulunmasi, motivasyon, bireyin hareketinin yOniinii tayin etme
ya da manipiilasyon, davranisi degistirme, bi¢cimlendirme ya da etkile-
me ile tiim bunlar1 gerceklestirebilecek mesajlarin nakledilmesini” say-
mak miimkiindiir..

Ikna kavramu igin soyle genel bir tanim yapmak miimkiindiir: “Tk-
na, davraniglarin, niyetlerin, duygularin, kanaatlerin degistirilmesi ya
da degistirilmemesine yonelik olarak iletisim unsurlarindan yararlani-
lan psikolojik siiregtir...” **

Iknaya iliskin tiim tanimlarin ortak paydasinin “iletisim” olduguna
dikkat ¢ceken Anik, bu konuda su degerlendirmeyi yapmaktadir: “Bi-
lingli girisimin davranig degisikligi ya da motivasyon veya manipiilas-
yon olusturmasinin araci iletisimdir. Ikna konusu, biiyiik 6lciide iletisi-
min inceleme alani olarak ortaya ¢ikmaktadir. Bu inceleme alani su ti¢
acidan olusmaktadir:*“Medyanin yapisi, mesajin icerigi ve iletisim etki-
si...”Birinci ag1, sosyolojik ve politik bir yaklasimdir. Bazi gruplarca
bilginin yayilmasi, ne tiir bilginin medya tarafindan kullanilacagi ve
bilginin nasil kontrol edilebilecegi konularm kapsamaktadir. Ikinci
ac1, mesajin igerigi ile ilgilenmektedir. A¢ik ve gizli anlamlarla, iletile-
rin sahip oldugu degerlerle, sembol veya sinyallerin akisiyla ve kiiltii-
rel antropoloji, semiotik, semantik, dilbilim calismalarinin yeniden
gruplandiriimasiyla ilgilenmektedir. Ugiincii ac1 ise, iletisim etkileri gi-
bi ¢ok daha genig bir alan1 kapsamaktadir.” *
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Ikna Siirecinin Asamalar1

Iletisim siireci ile ikna siirecinin paralellik gosterdigi goriilmektedir.
Ciinkii ikna konusu, iletisim siirecinin iginde yer almaktadir. ikna ile
iletisim arasindaki temel farki ise “niyet” olusturmaktadir. Niyet, ikna-
da merkezi bir rol iistlenmektedir. Niyet kavrami olmadan iknadan sz
etmek neredeyse miimkiin degildir. Ikna, iletisimin ikna edici 6zelli-
giyle ilgilidir ve ikna edici iletisimle ortiismektedir.

Ikna siirecinin hangi asamalardan olustugunu inceleyen aragtirmaci-
lar, kuram ve uygulama temelli yaklagimlar gelistirmislerdir. Ikna siire-
cinin alt1 agamasi su sekilde ifade edilmektedir: *

“Ikna siirecinin ilk asamasini ileti sunumu olmusturmaktadir. Tkna
acisindan bu agamada 6nemli olan hedefin ilgisini ¢ekmektir. Sunulan
iletiyle, hedef kitlenin ilgisi cekilemedigi takdirde iknanin gercekles-
mesi ihtimali yoktur. Ikinci asama iletiye dikkat edilmesini saglamak-
tir. Bu asamada amac, olabildigince fazla sayida kisiyi uyarmak ya da
onlar tarafindan tercihi, secilmeyi saglamaktir. ikna siirecinin iiciincii
asamasinda kavrama 6nem kazanmaktadir. Iletinin, hedef kitlenin ilgi-
sini ¢cekmesi ve dikkatleri iizerine toplamasi yeterli degildir. Kendini
kavratmasi da gereklidir. Bu asamada kisi, ilgisini ve dikkatini ¢ceken
iletinin gorsel veya isitsel olarak anlamini ¢éziimleyebilmelidir. Dor-
diincii agama, icerigin kabul ya da reddedilmesini kapsamaktadir. Be-
sinci asama, bir 6nceki asamada alinan kanaat dogrultusunda yeni bir
karar ya da tutumun bicimlenmesi durumunu kapsamaktadir. Bu asa-
mada Onemli olan yeni tutum ya da kanaatlerin siirekliligidir. Ciinkii
ileti sunumu sonrasi saglanan degisim gecicidir ve hedef kitle bir siire
sonra eski tutumuna geri donmektedir. Tkna siirecinin altinci asamasi
ise harekettir. Son asamada bir eylem, davranis ya da tepki ortaya ¢ik-
maktadir. Tkna siireci motivasyonel ve manipiilatif son asamayla ta-
mamlanmaktadir...”

Ikna siirecinin bu alt1 asamasi, birbirini takip eden ve birbirleriyle
baglantili bir yap1 olusturmaktadir. Biri ihmal edildiginde ya da siireg-
te kopma meydana geldiginde, ikna istenilen etkinlige sahip olamaya-
caktir.

Ikna edici iletisimin alicinin zihninde varolan kavramlarla baglanti-
lar kuracak sekilde yapilandirilmasi biiyiik 6nem tagimaktadir. Baglan-
tilar ne kadar fazla olursa, iletinin kavranma ihtimali de o kadar yiiksek
olmaktadir. ¥/
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Sekil 4: Ikna Siirecinin Degiskenleri

Bagimsiz Degiskenler Bagimli Degiskenler

KAYNAK
Inanirhk
Prestij —_— .
Cekicilik DIKKAT
Guc

MESAJ
Biliglere yonelik
Duygulara yénelik KAVRAMA
Tek yonli
iki Yonlt

ARAC

Dogrudan deneyim
S6zIu-yazil —> KABUL
Yz yluze
Kitle iletigimi

ALICI

Kisilik —_ SAKLAMA
Secmeli algilama
Algisal saptirma

HEDEF EYLEM
Yeni fikrin kabull —_— So6zIu

Tutum degisimi Davranissal
Tutum degisimine direng

* Sekil,iletisim siireci ile ikna siirecinin karsilastirilabilecegi alanlari
gostermektedir. Bu kavramsal taslak, bagimsiz degiskenin belirli bir
ozelligi, niteligi ya da gecirdigi degisiklige gore ona bagli degiskenin
de degisiklik gecirecegini 6ngormektedir. Ikna edici iletisimin dgeleri,
iknanin basarili ya da basarisizliginin sebebleri olmaktadir.

Kaynak: Anik, a.g.e, s. 40
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Ikna Edici Iletigimin Ozellikleri

Ikna edici iletisim, isarete yiiklenen anlamla, algilanan anlam ara-
sinda ne kadar ¢ok sayida ilmik atilmasini saglayabiliyorsa, o kadar ba-
sarth kabul edilmektedir. Iletisimde iletiyi; en az simgeyle, en fazla an-
lami, en kisa kanaldan, en etkili aracla hedef kitleye ulastirmak esas ol-
dugu icin hem sozel ve gorsel, hem de yazili iletisime biiyilik 6zen gos-
termek gerekmektedir. Tknaci, ikna edilecek kisilerin kavramsal cerce-
veleri hakkinda yeterli bilgiye sahip olmali, onlarin bildigi, tanidig:
kodlar1 kullanmalidir. Ayrica kullanilan dilin toplumun genel kabul go-
ren degerlerini, iistii ortiik bicimde yansitmasi iknanin basarisini artir-
maktadir. Farkli anlamlar olusturmak icin sozsiiz iletisim de kullanil-
maktadir. Sozsiiz isaretler, uyumlu bi¢imde kullanildi§1 zaman so6zli
iletisimi desteklemektedir. Kullanilan argiimanlarda, savunulan gorii-
siin yanisira, karsit goriise de yer verilmesi, hedef kitlenin ikna edilme-
sine katki saglayabilmektedir. *

Sekil 5: Sosyo Kiiltiirel Cevre Ortaminda Kabul Siireci

Kaynak Kisisel tutum

lleti Alicinin kanaatler - Zihinsel yapi

iletigim Durumu

Kisisel Ozellikler
Entellektlel yetenek faktorleri

Referans grup bagliliklari

Zihinsel Girigkenlik
Cevaplar
Sentez
Programlari
l , l

Kabul Zihinsel iletigim
ya da Red cevabin kaydi kaydi

Kaynak: Jean Kapferer, Les Chemins De La Persuasion, Paris, Bor-
das, 1978, s.3 Bkz. Anik, a.g.e, s. 52
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Ikna edici iletisimde Kiginin verilen mesaji kabul siirecine baktig1-
mizda karsimiza s6yle bir tablo ¢ikmaktadir: “Once kisi kendisine ge-
len mesaji agimlamaktadir. Bu kod, her duruma ve kisiye gore degis-
mektedir. Kisi ¢oziimledigi koda, zihinsel bir cevap aramakta, bu iceri-
gin zihnindeki karsiligin1 bulmaya calismaktadir. Zihinsel yapi, bu ara-
da kanaat, tutum ve inanc¢larin1 gézden gecirmekte, bu yapi siirme, art-
ma ya da durma degisikliklerine maruz kalmaktadir. Bu siirecin sonun-
da kisi kararmi vermektedir...”

Verilen mesajlarin, sosyo kiiltiirel cevreyi de igine alacak sekilde
kabul siirecine bakildiginda ise, ikna edici iletisimin kiside “kabul ya
da red, zihinsel cevap kaydi ve iletinin kaydi” etkilerini yaptig1 goriil-
mektedir. Bu sonuclar, iknaci icin iletisim etkinligini yeniden diizenler-
ken dikkate alacagi temel verileri sunmaktadir. *

Mc Quail, iletisim siirecinin asamalarini bir piramite benzetmekte-
dir. Ona gore, iletigsim siireci bireyden topluma dogru ilerlemektedir.
Piramidin en altinda “i¢sel iletisim” vardir. Onun tizerinde “kisiler ara-
st iletisim”, sonra “grup iletisimi” ve “Orgiitsel iletisim” gelmektedir.
Piramidin en sivri tepesinde ise “kitle iletigimi” bulunmaktadir. *

Icsel iletisim, Kisiyi harekete geciren biyolojik/psikolojik unsurlart
kapsamaktadir. Kisinin bir etkiyle veya kodunu acimladig: bir iletiyle
ilgili zihinsel cevap arayislar1 ve karar diizenlemeleri birer igsel ileti-
sim olarak ifade edilmektedir.

Kigiler arasi iletisim, iki ya da daha c¢ok kisi arasinda, sozel ya da
sOzsiiz simgesel etkilesime dayanmaktadir. Taraflarin dogrudan birbir-
lerinin davranislari iizerinde etkide bulunabildikleri kisisel iletisim, ik-
na siirecinde encok kullanilan iletisim tiiriidiir. Ancak kisisel iletisimde
hedef kitlenin ¢ok iyi taninmasi esastir.

Grup iletisimi, grup ici iligkileri diizenleyen, grubu koordine eden
ve grup normlarint belirleyip yayan bir iletisim tiirtidiir. Grup iletisi-
minde kisiler arasi iletisim, en etkili bir bicimde islemektedir. Ciinkii
bu tiir iletisim aile i¢i, arkadaslik gruplari, okul, is gibi genelde birincil
gruplarda goriilen iletisim tiirtidiir. Bu sayede bireyler arasinda koordi-
nasyon saglanmakta, otorite ve normlar tanimlanmakta, cevreyle veri
aligverisi gerceklestirilmektedir. Grup iletisimi, bireyin ikna edilmesi
acisindan dikkate alinmasi gereken onemli bir iletigim tiirtidiir.
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Orgiitsel kurumsal iletisim, 6rgiitsel yapinin isleyisini diizenlemek-
te, orgiit i¢indeki insan iligkilerini belirleyip gelistirmektedir. “Bilgi
edinmek ya da baskalarma bilgi vermek, karar alma siirecini isletmek,
isin ve isgiiciiniin sevk ve idaresini saglamak, ¢evreyi etkilemek ve or-
glitsel amaclarin gerektirdigi hertiirlii iligkilerin kurulmasin ve siirdii-
riilmesini saglamak” bu iletisim tiiriiniin fonksiyonlar1 arasinda sayil-
maktadir. Orgiitsel iletisimle kendilerine olumlu imaj olusturmus ve bu
imaj1 siirekli gelistirmis orgiitlerin ikna edici iletisim etkinlikleri daha
kolay kabul gormektedir.

Kitle iletisimi ise “enformasyon, diisiince ve tutumlarin genis bir
kitleye teknik aygitlarla iletilmesi siireci” olarak tanimlanarak, ikna sii-
recinde ¢cok onemli bir rolii oldugu belirtilmektedir. Mesajin kabul sii-
reci acisindan kitle iletisimin giicii s0yle yorumlanmaktadir: “Siirecin
iletisim yoniindeki kitle iletisiminin kaynagi, iletisi ve icerigi, olustu-
rulmak istenilen etkiye gore cok belirgin kiliabilir ya da son derece
belirsizlestirebilir. Ornegin kaynak giivenilir ise, etkiyi artirmak igin
belirgin olarak kullanilabilir. Aksi takdirde kaynagin kimligi bulanik-
lastirabilir. Zira kitle iletisiminde haber kaynaklarindan, sosyal, siyasal,
ekonomik sisteme hatta yasal diizenlemelere kadar kitle iletisiminin
kaynagini dagitmak miimkiindiir...” Alic1 agisindan bakildigin da ise,
kitle iletisimi kisilere kimlik ve kisilik empoze etmekte, onlarin zihin-
sel yapilarini gekillendirmektedir. *

Ikna Edici Iletisimde Algilama

Ikna konusunda “algilama” da 6nemli bir rol iistlenmektedir. Algi-
lamayla, ge¢cmis yasantinin izlerinin depolandigi bellek ile islevsel bir
baglant1 kurulmaktadir. ikna edici ileti, bir yandan ilgi toplayabilmeli,
diger yandan da inang¢ ve diisiinceleri alicinin zihnine yerlestirebilme-
lidir. ileti ne kadar hatirlaniyorsa, o kadar etkileyici olmaktadir. Algila-
manin fonksiyonel olarak sec¢ici olmasinin yanisira, sosyal cevre ve de-
neyimleri bireye standart algi kaliplar1 da sunmaktadir. Mesela dilin
sosyal anlami, bireye algi kaliplar1 sunan bir tiir hafiza olarak islev gor-
mektedir. Tkna edici ileti, bireyin bu hafizasi ile mutlaka siki bir bag
kurmalidir. Bu bag kurulmadig: takdirde algi isleminin gerceklesmesi
miimkiin degildir.
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Sekil 6: Insan Bellegi Modeli

Tanima kalibi
Duygusal kayitin

zihindeki kavramsal
-anlamsal karsiligi

Duygusal Varligin Kisa sureli
kayit algilanmasi bellek

/ | Lot

Goriinen gériinmeyen

cevresel uyaricilar “alg SAKLAMA
igin segilen, dikkati geken Kavramsal | Degerlen- Geri
gevresel varlik Karsiliklar | dirmeler | cagirma

Uzun sdireli bellek

Bu modelde insan bellegindeki kayit siireci, algi icin segilen bir ¢evre-
sel varliga iliskin uyari ile baglamaktadir. Bu varlik, 6ncelikle duyusal
kayittan gecerek algilanmaktadir. Algiyla birlikte insan zihni algiladigi
iceriksel karsiligini geri cagirmakta ve varliga iliskin gegmis kayitlari-
na dayali bir tanim ortaya koymaktadir. Bu tanimdan sonra varlik, o
zaman ve mekandaki haliyle kayda alinmaktadir.

Kaynak: Klatzky Roberta, Human Memory Structures And Proces-
ses, Second edition, New York: W.H. Freeman and company, 1980,
Bkz. Anik, a.g.e,s. 67

Istenilen bicimde algilanan iletinin kaydedilmesi ve depolanarak
saklanmasi da iknaci agisindan biiyiik 6nem tasimaktadir. Bellek, ileti-
sim akisini isleten ve bilgiyi saklayan bir depo gorevi gormektedir. Bel-
lek, gecmisteki deneyimleri , bugiinkii deneyimlere baglayan bir fonk-
siyon icra etmektedir.

Insan bellegi, siirekli yeni bilgileri kayit altina alirken bir yandan da
kayith bazi bilgileri silmektedir. Bazi bilgiler ¢cok ¢abuk unutulurken,
bazi bilgiler ise uzun siire saklanmaktadir. Cabuk unutulan bilgiler “ki-
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sa siireli bellege”, uzun siireli saklanan bilgiler ise ‘“uzun siireli belle-
ge”’kaydedilmektedir. Kisa siireli bellek dis etkilere daha acikken, uzun
stireli bellek daha direnclidir. Kisa siireli beklekte unutulan bilginin ha-
tirlanmasi neredeyse imkansizken, uzun siireli bellekte saklanilan bil-
gileri hatirlamak daha kolay olmaktadir. *

Ikna edici iletisim i¢in iknaci, “kodlama, hatirda tutma, saklama,
depolama ve bellekten ¢cagirma” asamalarinin eksiksiz tamamlanmasi-
m1 temin etmelidir. Tkna edici ileti, 6ncelikle alicinin bellegindeki kod-
lama mekanizmasini isletebilmeli, onda zihinsel haritalar ve algisal
cergeveler olusturabilmelidir. Tkna edici iletisim, alicinin zihninde va-
rolan 6grenilmis kavramlarla ne kadar cok baglanti kurabiliyorsa, o ka-
dar cabuk ve kolay kavranacaktir. Sunulan bilginin depolanmasi ve ha-
tirda tutulmasi da saglanmalidir. Bunun i¢in iknaci, mesajinin ¢ok
onemli oldugunu aliciya gosterebilmeli ve hissettirebilmelidir. Depola-
manin yanisira mesaj canlt olmali ve tekrar edilmelidir. Hatirlamay1
kolaylastirmak da onemlidir. Kisilerin 6grenmedigi ve depolamadigi
bilgileri hatirlamasi ve geri cagirmasi miimkiin degildir. Bu nedenle
mesajlar alicilara, hatirlanmayi kolaylastirmak i¢in sozlii, gorsel, gesit-
li semboller kullanilarak ve sosyo kiiltiirel ipuglariyla zenginlestirilerek
sunulmalidir.

Ikna Edici Mesaj Stratejileri

Ikna edici mesaj stratejileri, propaganda ve iletisim ¢alismalarmnin
secmen tercihinde etkili olmas1 agisindan biiyilik 6nem tagimaktadir. Et-
kili ve ikna edeci mesajlar, segmenleri herhangi bir aday ya da siyasal
partiye motive edebilmekte, ozellikle kararsiz se¢menlerin kararlar
tizerinde olumlu etkiler yapmaktadir. *

Siyasal kampanyalarda iki kavram 6n plana ¢cikmaktadir: “Kampan-
ya stratejileri” ve “kampanya taktikleri...” Kampanya stratejileri, bir
secim kampanyasinin ayrintilarini igermektedir. Bunlar arasinda, ¢alis-
malarla etkilenmesi cok muhtemel secmenlerle ilgili kararlar, 6nem ve-
rilecek konular, kaynak aktarimi, adaylarin ayiracag: siireler, kampan-
ya organizasyon ve yonetimiyle ilgili kararlar, muhalefetin zayif gori-
nen noktalarin se¢imi gibi konular yer almaktadir. Kampanya taktik-
leri ise, basin toplantilarinda sorulacak sorularin cevaplarini, muhale-
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fetle tartigmalari, toplanti, kokteyl gibi ¢esitli etkinlikleri ve konusma-
larda kullanilacak sembolleri icermektedir. *

Ikna edeci mesaj stratejileri uygulanirken hedeflerin ve etkilesim
boyutlarmin ortaya konulmasi gereklidir. Oncelikle hedeflerin degisimi
ve ¢ikarlarin tiirleri belirlenmeli sonra ikna ¢alismalarina baslanilmali-
dir. Hedeflerin tiirleri bilgi verme, ikna ve davranig de8isimini, ¢ikarla-
rin tiirleri ise kampanyanin kime daha fazla fayda saglayacagini ifade
etmektedir. *

Secmenlerin ikna edilmesinde asil hedefi, “oy vermek icin harekete
gecirmek” olusturmaktadir. Ancak insanlarin harekete gecebilmeleri
icin oncelikle de ikna olmalar1 gerekmektedir. Se¢menler oy verecek-
leri parti ya da aday hakkinda tiim bilgilere sahip olmalidirlar. Kisiler,
sahip olduklar1 bilgileri muhakeme edecekler, diger parti ve adaylarla
kiyaslayacaklar ve sonunda bir karar vereceklerdir. Verilen bu kararin
olumlu olmasinda ikna edici mesaj stratejilerinin ¢ok biiyiik nemi bu-
lunmaktadir. Eger mesajlar dogru kanal ve dogru zamanlamayla gercek
hedef kitleye ulastirilabilirse, segcmenler oy vermek i¢in harekete gegi-
rilir ve ikna konusunda da basarili olunur.

Ikna stratejileri “mesaj temelli” ve “tutum temelli” olmak iizere iki
ayr1 yaklasimla ele alinmaktadir. Ikna stratejileri ya mesaj yoluyla tu-
tumlart dogrudan etkilemeyi amaclamakta ya da birtakim stratejiler
araciligryla davranis olusturarak dolayli olarak tutumlari etkilemeye
calismaktadir. Mesaj temelli ikna ile tutum temelli ikna arasindaki
fark, tutumlar icin temel saglayan ilk bilgi kaynagindan olusmaktadir.
Tutum degisimi veya olusumu ya bir kaynaktan gelen mesaja dayan-
makta ya da alicinin kendi tecriibeleri sonucunda gergeklesmektedir.

Mesaj temelli stratejilerde mesaj ve kaynagin ozellikleri 6nplana
ctkmakta, oncelikle tutumlarin etkilenmesi ve bunun sonucunda da
davranis degisikliginin olugmasi hedeflenmektedir. Tutumlar1 hedef
alan stratejiler ise dogrudan bir davranis gerceklestirmeyi amaglamak-
ta, bu davranigin sonucunda kiside olumlu tutumlarin olugmasi beklen-
mektedir. ¥

Ikna stratejilerini “rasyonel” ve “duygusal” olarak ele alan yakla-
simlar da mevcuttur. Kisilerin rasyonel egilimlerine mi, yoksa duygu-
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sal ihtiyaclarina m1 seslenen mesajlarin daha ikna edici oldugu tartisil-
maktadir. Her iki yaklasimin da savunuculart vardir. Rasyonel egilim-
lere seslenen mesajlarin daha ikna edici oldugunu belirtenler, “insanla-
rin rasyonel argiimanlar yerine duygusal argiimanlarla karsilastiklarin-
da iyi hazirlanmig mesajlara daha ¢ok tepki gostereceklerini” savun-
maktadirlar. Duygusal ihtiyaglara seslenmek gerektigi fikrini savunan-
lar ise, insanlarin duygusal oldugunun kabul edilmesini isteyerek, duy-
gu yiiklii mesajlarin daha fazla ikna edici oldugunu belirtmektedirler. *

Ikna calismasinda aslinda her iki yaklagimin birarada kullanilmasi;
gerektiginde akla, gerektiginde de duygulara seslenerek mesajlarin ile-
tilmesi basarili sonuglar alinmasinda dnemli rol oynayacaktir.

Ikna edici mesaj stratejilerinde yaygin olarak su ii¢ teknik kullanil-
maktadir: “Korku cekiciligi, kapiy1 aralama teknigi ve mesaj tekra-

r..."”

Korku cekiciligi, daha ¢ok duygusal 6gelere hitap eden, ancak kul-
lanim durumuna gore rasyonel yonler de iceren tutum temelli bir ikna
teknigidir. Bu teknikle insanlar bir seye ikna edilirken korku uyandi-
rilmaya calisilmakta ve belli bir davranist yapmasi sonucunda ortaya
cikabilecek zararlar siralanmaktadir. Ozellikle segim dénemlerinde
secmenlerin iknasinda korku ¢ekiciligi teknigi siklikla kullanilmakta,
rakip partinin secimi kazanmasi halinde iilkenin felakete siiriiklenece-
&1 mesaj1 verilmeye calisilmaktadir.

Kapiyr aralama teknigi, insanlarin kiigiik bir istegin yerine getiril-
mesine razi edildikten sonra, daha biiyiik bir istegi ileride yapabilecek-
leri varsayimina dayanmaktadir. Bu yolla alicilarda adim adim bir 6z-
deslesme siireci olusturulmaya calisilmakta, istegin biiyiikliigii giderek
artirilmaktadir. Ornegin, siyasal alanda sevmedigi bir siyasal partinin
toplantisina katilmaya ikna edilen kisinin, katilmayanlara oranla kendi
partilerine oy verme ihtimalinin daha yiiksek oldugu ifade edilmekte-
dir. Kapiy1 aralama tekniginin temeli davranisa dayanmaktadir. Kisiler
belli bir davranis1 gerceklestirdigi zaman, bu yonde olumlu tutumlar
kazanacak ve bu tutumlar dogrultusunda tekrar ayni davranigta buluna-
caklardir.

Mesaj tekrar1 teknigi ise, iknanin basarili olabilmesi i¢in mesajin
devamli olarak tekrar edilmesini esas almaktadir. Tekrar yoluyla mesaj-
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lar insanlar tarafindan daha iyi anlagilmakta ve hafizada daha iyi yer al-
maktadir. Mesajin devamli olarak tekrar edilmesi algilamay1 da kolay-
lastirmakta, iletinin secilmesine yardime1 olmaktadir.

Motivasyonel ikna Stratejileri

Motivasyon, “bireyin eylem yOniinii, giiciinii ve dncelik sirasini be-
lirleyen i¢ ve dis bir uyaricinin etkisiyle harekete gegmesi” olarak ta-
nimlanmaktadir. ¥

Motivasyon kavrami, insan davraniginin temelinde yatan hareket et-
tirici giiclerin ne oldugunu gozlemlemek ic¢in gelistirilmis bir kavram-
dir. Motivasyon kavrami, “ayni zaman dilimindeki, ayn1 yetenek ve ay-
n1 cevresel kosullar icindeki iki insanin davranisinin neden farkli oldu-
8u, cevresel kosullar organize edildiginde bireyin davranisinin nasil bir
yon alacagi” konularina agiklik kazandirilmasina da katki saglamakta-
dir. Motivasyon, hareketin yoniinii, giiciinii ve 1srarint dogrudan etkile-
mektedir. Motivasyon siireci, “ihtiyaclar veya beklentiler/davranis/ he-
defler ve geri besleme” unsurlarindan olugsmaktadir. Motivasyon siire-
cine bakildiginda sdyle bir kavramsal diizenek ortaya cikmaktadir:
“Oncelikle bireyin davranigina kaynaklik eden ve birbirleriyle etkile-
sim ic¢indeki gerilim ve itici giic kavramlarini dikkate almak gerekmek-
tedir. Ikinci olarak, bireyin iletisim/etkilesim ag1 kurdugu ve geri bes-
leme sagladig1 cevresel ortam faktorleri giindeme gelmektedir. Ugiincii
olarak da bireyin davraniginin amacina yonelik olarak bir hedefinin bu-
lunmasi gerekmektedir...” ™

Motivasyon ile ikna, “hareketin yoOniinii, giiciinii ve 1srarin1 belirle-
mek” noktasinda ortak bir paydada bulugsmaktadir. Siyasal motivasyon,
ikna konusunun bir boliimiinii olusturmakta ve merkezi bir konumda
bulunmaktadir. Motivasyonel giic icermeyen hicbir ikna caligmasinin
bagariya ulasma imkaninin bulunmadigi goézoniine alinirsa, ikna ile
motivasyon arasindaki iligki cok daha iyi anlasilacaktir.

Motivasyonel ikna stratejileri, “tanima, tanitma/ imaj olusturma ve
varlik koruma” basliklar altinda toplanmaktadir. *

Tanima, etkili iletisim i¢in gerekli bilgilerin toplanmasini, arastirma
ve planlama yapilmasini ifade etmektedir. Hedef kitle tiim yonleriyle
taninmadan yiiriitiilen ikna calismalar1 basarili olamaz. Bu nedenle he-
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def kitleyle ilgili tiim bilgiler toplanmali, arastirmalar yapilmali, topla-
nan bilgilerden yola ¢ikilarak bir planlama ortaya konulmalidir. Ayrica
tanima, iletinin kavranmasina da yardimci olacagi i¢in basarilt bir ikna
calismasi i¢in de yol gosterici olacaktir.

Tanitma ve imaj inga etme yoluyla, ikna i¢in hedef kitlenin dikkati
cekilmekte ve mesajin kabul gormesi saglanmaktadir. Tanitmada kay-
nagin giivenilir olmasi biiyiik onem tagimaktadir. Ayrica diiriistliik, ger-
cekcilik, samimi olmak gibi olumlu 6zelliklerin bulunmasi segcmenlerin
iknasi icin gereklidir. Siyasi partilerin ve temsilcilerinin kendilerine
olumlu bir imaj olugturmalar1, oy verme davranisi iizerinde de etkili
olabilmektedir. Se¢menler, ne dedigi belirsiz olan, kendisini tanitama-
yan, temel konular hakkindaki fikirlerini bilmedigi partileri ve siyasi-
leri degil; kendini anlatan, politikalarini agik yiireklilikle kamuoyuna
sunan, giivenilir ve diiriist bir imaj ¢izen parti ve siyaset¢ileri tercih et-
mektedir.

Varlik koruma stratejisiyle siyasi partiler, kendi varliklarini koruya-
bilecek faaliyetler ortaya koymay1 hedeflemektedirler. Siyasi partiler
degerlendirme caligmalartyla daha yaygin ve daha kalici bir bigimde
cevrelerini etkileyebilmek i¢in cevrenin en az antipatik bulacagi yapi-
ya sahip olmay1 amaclamaktadirlar. Siyasi partiler bu amaca yonelik
calistiklar1 takdirde varliklarii koruyabilmektedir.

Motivasyonel ikna stratejilerinin genel uygulama amaci, halkla ilis-
kiler ve tanmitim faaliyetleri cercevesinde kurumlarin kamularini, kamu-
larin kurumlarini tanimalarini temin etmek ve birbirlerini etkileme yol-
larmni tesbit ederek; ortak amac ve hedefler etrafinda onlar1 biitlinlesti-
recek taktik, strateji ve politikalar: tiretmektir.

Motivasyonel ikna stratejilerinin uygulama modelinde, kurumlarin
kamulari, kamularin kurumlar1 benimseyip kabullendikleri mesruiyet
alanlart gosterilmektedir. Bu modelde, tehlike arz eden durum, siya-
sal/yonetsel kurumlarla onlarin kamularinin ortak dayanisma alanlari-
nin son derece kritik bir dengede bulunmasidir. Bu durum siyasal ku-
rumlarin toplumsal diizlemde ciddi bir mesruiyet sorunu ile kars1 kar-
stya olduklarii gostermektedir. Boyle bir durum tam tersine ¢evrilme-
lidir. Siyasal/y&netsel kurumlarla kamulari, dayanisma ve etkilesim igi-
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ne cekilmelidir. Bunun i¢in, siyasal/yonetsel kurumlarin deger ve ¢i-
karlartyla, kamularin deger ve ¢ikar alanlari bulusturulmalidir. Siya-
sal/yonetsel kurumlar ile kamulart birbirlerini tanimalidir. Ancak bir-
birlerini tanirlarsa, etkileyebilirler. Etkilesimin gerceklestirildigi alan-
lar, her iki taraf icin de mesruiyet alanlar1 olacaktir.

Sekil 7: Motivasyonel ikna Stratejilerinin Uygulama Modeli

Tehlike Arz Eden Durum Olmasi Gereken ideal Durum
Siyasal-Yonetsel Kurumlar Siyasal-Yonetsel Kurumlar
Kurum Kurum

Ortak izafet Megruiyet
Cerceveleri-Alanlari
(Ortak degerler, amaglar,
hedefler, cikarlar v.s.) Alan
Kamu Kamu

Motivasyonel ikna stratejileri uygulamalarinda asil hedef, mesruiyet a-
lanlarinin tesis edilmesi ve bu alanlarin miimkiin oldugunca genisletil-
mesi olmalidir:

Kaynak: Anik, a.g.e, s. 251

Motivasyonel ikna stratejilerinin uygulama bicim ve araclari, her fa-
aliyetin icerik veya temasina, secim kampanyast donemindeki kon-
jonktiire gore degismektedir. Konjonktiir sadece kaynagi degil, iletiyi,
kanali, arac1 ve hedef kitleyi de etkilemektedir. **

Ozetle; etkili bir siyasal iletisim icin ikna siirecinin daha dnce de-
gindigimiz alt1 onemli asamast, hi¢biri ihmal edilmeden ve atlanmadan
gerceklestirilmelidir. Tletigim siirecinin i¢inde yer alan ikna konusu, et-
kin iletisim saglandiginda basarilt olunacak bir unsurdur.
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Siyasal iktidarin yolu iknadan ge¢cmektedir. Siyasal partiler ve siya-
setcilerin, se¢gmeni ikna etmeden, demokratik kurallar cercevesinde
sandiktan ¢ikmalart miimkiin degildir. Se¢cmeni ikna etmenin yolu da
once kendini tanimaktan, sonra kendini ¢ok iyi anlatip tanitmaktan, kit-
le iletisim araclarini dogru kullanarak mesajlart hedef kitleye basarilt
bir sekilde aktarmaktan gecmektedir.

Teknolojideki gelismeler, bilginin ¢ok kisa siirede diinyanin bir
ucundan diger ucuna giderek cok hizli bir sekilde dolasima girmesini
sagladi. Artik insanlar eskiye oranla daha ¢ok sey biliyor, arastiriyor,
ogreniyor, pekcok seyin “farkina” variyor. Boyle donalimli, bilgili ve
sorgulayici insanlart da ikna etmek, gegmise gore daha da zorlasiyor.
Siyasal ikna konusunda bu gercek de mutlaka g6zoniine alinmali ve bu-
na gore taktik ve stratejiler gelistirilmelidir.
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14. SECMEN TERCIHININ OLUSUMU:
KARAR VERME

Karar verme, insan hayatinin cok 6nemli bir parcasini olusturmak-
tadir. Giinliik hayatta pek¢ok konuda karar vermek, cesitli alternatifler
arasindan birini se¢mek durumunda kaliriz. Karar verme olgusu siyaset
stirecini de kapsamaktadir; bizi yonetecek siyasal kadrolar1 secimlerde
verdigimiz karar sonrasinda segeriz. Siyasal partilerin verdigi mesajla-
1 degerlendiren bireyler, sandiga gitmeden 6nce bir secim yaparlar. Zi-
hinlerinde olusan bu se¢im, sandik baginda da karara doniisiir ve siya-
setin sekillenmesinde biiyiik rol oynar.

Karar verme, “cesitli alternatifler arasindan birinin se¢ilmesi” ola-
rak tanimlandig1 gibi, “istenilen bir sonucu elde etmek i¢in mevcut se-
cenekler arasindan bilingli olarak secilen bir eylem” olarak da ifade
edilmektedir. *

Karar Vermenin Unsurlar

Kara verme bir “secme iglemi” gerektirmektedir. Kararin olusabil-
mesi icin mutlaka degisik alternatifler bulunmali ve bunlar arasindan
biri ya da birka¢1 secilmelidir. Kararin amaca yonelik olmasi ve akilct
yoniiniin bulunmasi da mutlaka gereklidir.

Biitiin kararlarda; “tabii durum, karar veren, hizmet edebilecek
amaglar, bir tercihin yapilacag: faaliyetler dizisi ve ilgili alternatifler,
alternatiflerin diizenlenmesi ve bir ya da birkag alternatifin tercih edil-
mesi” gibi ortak unsurlar bulunmaktadir. *

Kalender, karar vermede ortak unsurlarin neleri kapsadigini soyle
aciklamaktadir: *

Karar vermenin ilk ortak unsuru olan tabii durum, ‘karar verenin
tercihini etkileyen ¢evrenin yoniinii” ifade etmektedir. Karar veren kisi,
cesitli durumlarda cevreden olumlu ya da olumsuz etkilenmektedir.
Kararlarin ne yonde alinacagi ve bunlarin nasil uygulanacag bir dlcii-
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de ig¢inde bulunulan sosyal, ekonomik ve siyasal cevreyle iligkili ol-
maktadir. Secmenler de bir siyasal tercihe karar verirken cevre faktor-
lerinden etkilenebilmekte; grup baglari, psikolojik ve ekonomik du-
rumlar, giindemdeki 6nemli konular dogrultusunda tercihlerini yonlen-
direbilmektedirler.

Ikinci unsur olan karar veren, cesitli alternatifler arasindan en uy-
gununu se¢gmeye calisan ve rasyonel degerlendirmeler yapabilen birey
veya bireylerdir. Ayrica her kararda, hizmet edebilecek amac veya so-
nuglar bulunmaktadir. Amaclar veya sonuglar; karar verenin ulagmaya
calistig1 hedefleri ifade etmektedir. Bu dogrultuda bir segcmen, herhan-
gi bir aday veya partiyi tercih ederken, eger rasyonel davraniyorsa bu
amag veya sonuclari dikkate alacak, kendi deger ve beklentileriyle or-
tiisen alternatifi secebilecektir.

Ilgili alternatiflerin bulunmasi unsuru , karar verenin bir karara ula-
sabilmesi i¢in Oniinde bazi faaliyetler dizisi ve bunlarla ilgili alternatif-
lerin bulunmasini ifade etmektedir. Eger cesitli alternatifler mevcut de-
gilse, zaten karar verme siirecinden de s6zetmek miimkiin degildir. Si-
yasal alanda da karar verme i¢in segmenin Oniinde degisik siyasal par-
ti, aday, program ve giindem konularinin olmasi gereklidir. Secmen, si-
yasal tercihini olustururken oniindeki alternatiflerden kendi deger yar-
gilarina en uygununu segecek ve kararini bu yonde kullanacaktir.

Karar vermede ortak olan bir bagka unsur olan alternatiflerin diizen-
lenmesi, karar verenin amaclar1 dogrultusunda cesitli alternatifleri be-
lirlemesi veya mevcut alternatiflerin amaglara ne kadar hizmet edebi-
lecegi yoniinde 6n tahminler yapmasini igermektedir. Ozellikle cazibe-
si ¢ok yiiksek ve aralarinda secim yapilmasi son derece zor olan alter-
natifler, degisik acilardan degerlendirilmektedir. Bu islemlerin sonu-
cunda, en uygun olan bir ya da birkag alternatif secilmektedir. Secmen
tercihinde genellikle bir alternatifin belirlenmesi ve sadece bir aday ve-
ya partinin desteklenmesi 6nem kazanmaktadir.

Degerler Sisteminin Onemi

Karar vermede “degerler sistemi” de 6nemli bir rol oynamaktadir.
Degerler sistemi, insanlarin diisiince, tutum ve davraniglariyla eserle-
rinde birer Olciit olarak ortaya cikmakta ve toplumsal biitiinliiiin bir
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parcasint olusturmaktadir. Bireyler, icinde yasadiklarr toplum, kiiltiir
ve gruplarin degerlerini biiyiik oranda benimsemekte, karar vermek
icin se¢me ve karsilagtirma yaparken bunu kullanmaktadirlar. *

Degerler sistemi, bilgi ve inanca dayanmaktadir. Her deger tiiriinde
farkli bi¢cimlerde bilgi ve inan¢ pay1 bulunmaktadir. Ahlaki ve dini de-
gerlerde inan¢ payi yiiksek iken, teknik degerlerde bilgi pay1 daha faz-
la olmaktadir. Degerlerin ayrica bilgi, duygu ve davranistan olusan ti¢
ogesi bulunmaktadir. Ornegin, esitligin saglanmasi siyasal bir deger
olarak kabul edildiginde; kisinin bunun dogruluguna inanmasi “bilgi”
Ogesini, esitligi saglamaya calisan insanlara ve kurumlara kars1 takini-
lan olumlu tavir “duygu” 6gesini, bizzat bu amacla faaliyet gostermek
ise “davranig” ogesini olusturmaktadir. Degerlerin bir diger 6zelligi ise
cift kutuplu olmasidir. Degerlerin insan zihninde olumlu ve olumsuz
karsiliklart bulunmaktadir. **

Karar verme siirecinde verilen kararlar, ya “belirlilik veya belirsiz-
lik” ya da “risk altinda” verilmektedir. Belirlilik altinda karar verildi-
ginde, cesitli alternatiflerin sonuglar: tam ve kesin olarak bilinmektedir.
Belirsizlik altinda karar verildiginde, alternatiflerin sonuglarina iligkin
kesin ve tam bir bilgiye sahip olunmamaktadir. Risk altinda karar ver-
me durumunda ise, herbir alternatifin sonucunun gerceklesme ihtimali
bilinmektedir. Ancak bu ne belirlilik durumunda oldugu gibi kesindir,
ne de belirsizlik durumundaki gibi tam bir bilgisizlik bulunmaktadir.
Risk altinda karar vermede kisi, kendi konumunu maksimum noktaya
getirmeye caba harcayacaktir. Belirsizlik durumunda ise herbir alterna-
tifi, saglayacagi fayda ve zarar agisindan daha ¢ok subjektif bir dogrul-
tuda degerlendirecek ve sonuca ulasacaktir. Bu durumda faydali her ce-
sit bilgi toplanmal1 ve sonuca akilci olarak yaklasilmalidir. Belirsizlik
altinda karar vermede icgiidii ve tecriibe biiyiik onem tagimaktadir. So-
nuc olarak, segmen tercihinin belirsizlik ve risk altinda karar vermeye
daha yatkin oldugunu séylemek miimkiindiir. Ciinkii hangi partinin ve-
ya adayn secimleri kazanacagi kesin olarak bilinmemekte, iistelik han-
gi tiir uygulamalarin yapilacagi ancak partiler iktidara geldiginde kesin
olarak goriilebilmektedir. Rasyonel secmenlerin amaci ise, belirsizligi
ve riski en aza indirmek icin elde ettikleri saglikli bilgiler 151¢1nda dog-
ru kararlar vermeye calismaktir. *
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Karar Siirecinin Agamalar:

Karar verme siirecinin unsurlari incelenirken degisik siniflamalar
yapilmaktadir. Kimi arastirmacilar karar verme siirecini; “durumu an-
lama, problemi tesbit etme ve tanimlama, secenekleri bulma ve deger-
lendirme, en uygun secenegi tercih etme ve uygulama” seklinde sinif-
landirirken; kimileri de karar verme siirecini “bilgi, plan ve tercih” sek-
linde ifade etmektedir. Bilgi asamasinda problem algilanarak formiile
edilmekte, plan asamasinda muhtemel hareket yollar1 belirlenerek bir
plan yapilmakta, tercih asamasinda ise, uygun hareket yollarindan ¢i-
kan sonuglar degerlendirilerek karar verilmektedir. *

Zeleny ise karar verme siirecini, “karar dncesi, karar ve karar son-
ras1” olmak iizere ii¢ asamada toplamaktadir. *

Karar oncesi asama, amaclarin ve alternatiflerin belirlenmesiyle
baglamakta, bu siireci igletecek enformasyonla devam etmektedir. Al-
ternatiflerin degerlendirilmesi daha ¢ok sistematik olmakta, karar veren
birey, yeni alternatifler kesfetmekten ziyade mevcut olan altrenatifler
arasindan birini tercih etmektedir.

Karar verme asamasi, amaglara en iyi hizmet edebilecek alternatif-
lerin bulundugu asamadir. Birey karar vererek, mevcut alternatifler di-
zisinden birbirine benzeyenleri ¢ikarmakta ve bir dl¢iide zithg: azalt-
maktadir. Baglangicta kisi acisindan degeri az alternatifler ¢cok kolay
elenmekte, geriye kalan elternatiflerin cazibesi ise birbirine cok yaklas-
maktadir. Son karar verildiginde ise ideal alternatif, secilen alternatif
yoniinde olmus ve karar oncesi zitlik tamam ¢oziilmiistiir.

Karar sonrasi asamada ise, secilen alternatifin amaclara ne derece
hizmet ettigi gézlenmekte, bir degerlendirme yapilmaktadir. Karar son-
rasi agama ayrica bireylere belli tecriibeleri kazandirmakta ve diger ka-
rar verme iglemlerinde kriter olabilecek temel noktalar1 saglamaktadir.

Karar verme olgusunun siyasal iletisim ile ilgili yonii ise secmenle-
rin oylarim1 kullanacaklar1 partiye karar verdikleri asamada baglamak-
tadir. Karar verme davranigini etkileyen pekc¢ok psikolojik ve sosyolo-
jik unsur bulunmaktadir. Siyasal partiler, secmenlere yonelik yaptikla-
1 “ikna edici iletisim” faaliyetlerinde bu unsurlari mutlaka gozoniine
alarak mesajlarii vermek zorundadirlar. Siyasal Partiler, secmenleri
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ikna ederken, oncelikle “farkliliklarin” 6n plana ¢ikarmali, kendileri-
nin diger partilerden iistiin ve farkli yanlarinin altin1 ¢izmelidir. Karar
verme agsamasinda se¢menler, kendilerine sunulan alternatiflerden biri-
ni secmeye karar verirken, one c¢ikartilan bu farliliklarin iizerinde mut-
laka duracak, kendi degerler sistemiyle uyumlu buldugu partiye oy ver-
meye karar verecektir.

Ikna edici iletisim faaliyeti yiiriiten higbir siyasal partinin, oy verme
davranisini ve karar verme siirecini etkileyen unsurlart gozardi ederek
bagariya ulagmasi miimkiin degildir. Siyasal partiler, karar verme siire-
cini ¢ok iyi tahlil etmeli, karar siirecine etki eden faktorleri iyi anlama-
I1 ve degerlendirmelidir. Siyasal partilerin se¢imlerde basarili olmalari-
nin baglangi¢ noktasini da, secmenlerin karar verme siireclerine yapa-
caklart olumlu etkiler olusturmaktadir.
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15. TURK SECMENININ PROFILI: SIYASAL
ETKINLIK VE BILGI DUZEYI

Siyasal iletisim faaliyetlerinde hedef kitle olan se¢gmenlerin siyasal
etkinlik ve bilgi diizeylerinin ne oldugunun bilinmesi, basarili sonucla-
rin alinabilmesi i¢in ¢ok énemlidir.

Siyasal iletisim, tek yonlii bir iletisim faaliyeti degildir. Topluma
iletilen mesajlarin ve yapilan etkinliklerin kamuoyu tarafindan nasil al-
gilandig1 ve hangi tepkilerin verildigi mutlaka saptanmalidir. Toplum-
dan alinan olumlu ya da olumsuz tepkiler, siyasal iletigsim stratejisinin
yon tayininde hayati 6nem tagimaktadir. Eger alinan tepkiler olumsuz
ise, stratejide tepkilerin icerigine gore yeni bir diizenleme yapilir,
olumlu ise siirdiiriilen stratejinin aynen devam etmesi saglanir. Bu asa-
mada hedef kitlenin siyasal etkinlik ve bilgi diizeyi hakkinda fikir sa-
hibi olunmast da, siyasal iletisim stratejisinin tayininde yol gésterici
olacaktir.

TUSIAD 1n yaptirdi§1 “secim sistemi ve siyasi partiler arastirma-
s1” Tiirk secmenin siyasal etkinlik ve bilgi diizeyi hakkinda onemli
ipuclari vermektedir. ©

Tiirk secmeni iizerine yapilan en son arastirmalardan biri olan bu
arastirma, iilkemizde yapilacak siyasal iletisim faaliyetleri icin de ayri-
ca kilavuzluk yapabilecek bir nitelik tagimaktadir. Cilinkii hedef kitle
olan se¢meni tanimadan basarili bir iletisim faaliyeti yiiriitmek miim-
kiin degildir. Tiirkiye’deki siyasal iletisim faaliyetlerinde bilimsel veri-
lerden yararlanarak strateji gelistirilmesi i¢in de bu tiir arastirmalar iyi
bir firsat olusturmaktadir.

Tiirk Secmeni Siyasete “Oy Vererek” Katiliyor

TUSIAD’mn “secim sistemi ve siyasi partiler arastirmas1”sonucla-
rina gore, Tiirk segmeninin en sik kullandig: siyasal katilim kanalini
“oy vermek” olusturuyor. Tiirk se¢meni “her zaman” denebilecek sik-
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Iikta “oy kullanarak” siyasete katiliyor. 3 Kasim 2002 genel secimle-
rine katilim oraninin yiiksek olmasi da bu sonucu dogruluyor.

Tiirk secmeni oy kullanmanin ardindan “medyada siyaseti izleye-
rek” siyasete katiliyor. Arastirma sonuglarina gore Tiirk segmeni med-
yada yer alan politik haber, yorum ve tartigmalara biiyiik ilgi duyuyor
ve yakindan takip ediyor. Secim dénemlerinde medyanin traj ve izlen-
me oranlarinin artmasi da Tiirk segcmeninin medyanin verdigi siyasal
mesajlara agik oldugunu gosteriyor.

Sekil 8: Tiirk Se¢cmeninin Siyasete Katilim Kanallar1 *

Siyasete Katilim Kanallari
(ortalama puan)
Her e 3,79
zaman
3,15
Zaman 34
zaman
Nadiren 24 181 1,75
121 1,44 1,42
G ﬁ ﬁ Iﬁl,n ﬁlvzﬁ

Hichir |
7;’“;;‘ Oy Medyada Siyaset Toplantlara  Basvurt,  secimde  Toplu STK Aktif
A vermek siyaset tarismak  katilmak dilekge hakkt parti icin  etkinliklere ¢alismalarina politika

izlemek kullanmak cajsmak  katilmak kaulmak  yapmak

Tiirk secmeni, siyasete katilma etkinlikleri arasinda yer alan “siya-
set tartismay1, toplantilara katilmayi, bagvuru ve dilek¢e hakkint kul-
lanmay1, secimde parti icin calismayi, toplu etkinliklere katilmayi, si-
vil toplum kuruluglarinin ¢aligmalarina ilgi gdstermeyi ve aktif siyase-
te katilmay1” ya “nadiren” gergeklestiriyor ya da “hi¢” gerceklestirmi-
yor.

Sivil toplum kuruluglarinin ¢alismalarma katilimin oldukga diisiik
olmasi, ililkemizde sivil toplumun 6neminin yeterince anlagilamamis
olmasina baglanabilir. Oysa sivil toplum orgiitleri, gelismis iilkelerde
siyasette onemli bir etkinlige sahipler ve siyasal partilerin cevre, sana-
yilesme, egitim gibi politikalarinin olusmasinda pay sahibi olabilmek-
tedirler.
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Arastirmadan ¢ikan ilging bir sonug da Tiirk se¢cmeninin aktif siya-
set yapmaya goniillii olmamasidir. Siyasal iktidar1 belirlemek i¢in san-
dik bagma gidip oy kullanan, medyadan siyaseti yakindan izleyen, si-
yaset konugan ve tartigan, bir siyasal parti icin c¢aligan, toplantilara ka-
tilan Tiirk secmeni, sira aktif politikaya katilmaya gelince isteksiz dav-
ranmaktadir. Tiirk segmeninin bu isteksizligi sonucudur ki, Tiirk siya-
setinde yillardir ayni aktorler gorev basindadir ve siyaset kisir bir don-
gliye girmistir. Aktif siyasete katilmamanin altinda elbette pek¢ok ne-
den yatmaktadir. Bunlarin arasinda siyasal partilerdeki lider oligarsisi
ile siyasete girmenin yiiksek mali kiilfetini saymak miimkiindiir. Siya-
sete girmek icin yiginla para harcayan pekcok kisi, siyasete girdikten
sonra da ne yazik ki, harcadiklar1 bu paralar: yine siyasetin imkanlari-
n1 kullanarak geri almanin pesinde kogmakta, is takipgiligi yaparak {il-
ke sorunlart i¢in harcayacaklari zamani, kisisel c¢ikarlari icin kullan-
maktadirlar.

v o9y

Tiirk Segmeni “Ulkesinin Gelecegi” i¢in Oy Kullaniyor

Secimlerde “nicin oy kullandiklari” sorulan se¢cmenlerden yiizde
54’1 “iilkenin geleceginde etkili olabilecegime inandigim icin oy kul-
lanirim” cevabini vermektedir. Yani oy kullanan se¢menlerin yaridan
fazlas1 kullandig1 oyun siyasal iktidar1 degistirecek giicte oldugunun
farkindadir. Bu nedenle de her oyun iilke gelecegini belirlemede 6nem-
li bir rolii oldugunu bilmektedir.

Sekil 9: Tiirk Secmeninin Oy Kullanma Nedenleri

Secimlerde Oy Kullanma Nedeni (%)

04 o6 [ Ulkenin geleceginde etkili olabilecegime
a inandigim icin oy kullanirim

[ Etkili olmasam da belki bir seyler degisir diye
oy kullanirim

[ Yasal zorunluluk oldugu igin

[ Diger

Fikri yok

Arastirma sonuglarina gore, segmenlerin yilizde 20’si “etkili olma-
sam da belki birseyler degisir” diye oy kullanirken, yiizde 25 gibi bii-
yiik bir secmen kitlesi ise “yasal zorunluluk™ nedeniyle oy kullanmak-
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tadir.. Her dort kisiden birinin sadece ceza almamak icin oy kullanma-
s1 da lizerinde diisiiniilmesi gereken bir sonugtur. Sandik basina “ka-
nun zoruyla” giden bu insanlarin neden siyasetten boylesine soguduk-
lar1 ve umutlarini kestikleri mutlaka arastirilmalidir.

Yine arastirma sonuglarina gore, Tiirk segmeninin yiizde 63’1 “des-
tekledigi partinin iktidara gelmesi icin” oy kullanmaktadir.

Sekil 10: Tiirk Se¢meninin Bir Partiye Oy Verme Nedenleri

Secimlerde Bir Partiye Oy Verme Nedeni (%)

& Diger _
Obiir partileri daha kotu o1 Fikri yok
buldugum i¢in oy kullanirim % 2
% 34

Destekledigim partinin
iktidara gelmesi icin oy
kullanirim

% 63

Secmenlerin yiizde 34’1 ise “diger partileri daha kotii buldugu i¢in”
oy verdigini, yani kendisine gore “kotiiniin iyisini” tercih ettigini sOy-
lemektedir. Bu sonug her ii¢ kisiden birinin, kendi diisiincesini temsil
eden bir siyasal parti bulamadigin1 gostermektedir. Bu 6nemli bir oran-
dir. Siyasal partilerin segcmenlerin istek ve arzularina daha duyarli ol-
masl, bu oranin diigmesini saglayacaktir.

Sekil 11: Tiirk Secmeninin Oy Verme Onceligi

Oy Vermede Oncelik Tastyan Etken
En (Ortalama é6nem puani)
snemli 37
2 1,70
1,54
1,05 1,01
14
0,37
En ) S
Snemsiz Parti progranunin Parti liderine ~ Partinin adaylarimin  Partinin benim  Esimin, ailemin veya
siyasal gorisimle duydugum inan¢ ve  kim oldugu ihtiyaglarimt  yakin ¢evremin parti
oOrtiismesi gliven karsilamast tercihi
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Tiirk Se¢cmeni Parti Programini Ve Lideri Dikkate Aliyor

Arastirma sonuclari, Tiirk segmeninin “oy verme 6nceligini” de or-
taya koymaktadir. Tiirk segmeni oncelikle “parti programi siyasal go-
riisliyle uyustugu icin” oy kullanmaktadir. Daha sonra oy kullanmada
onceligi lidere duyulan giiven ve inan¢ almakta, onu da partinin se¢im-
lerdeki adaylar1 ve yakin ¢evrenin parti tercihi izlemektedir.

Goriildiigii gibi parti programi ve parti lideri Tiirk secmeninin oy
kullanirken 6ncelik tanidigi unsurlarin basinda gelmektedir. Se¢men,
programina inandig1 ve liderine giivendigi partiye teriiddiit etmeden
oyunu vermektedir.

Tiirk Se¢meni Secim Ve Siyasal Partiler Sistemini Begenmiyor

Arastirma sonuglarina gore, Tiirkiye’de her dort secmenden ikisi,
secim sisteminin “cok kotii” isledigini diisiinmektedir. Tiirk secmeni,
siyasal partiler sisteminden de sikayet etmekte, hatta siyasal partiler
sisteminin se¢im sisteminden bile kotii isledigini ifade etmektedir.

Sekil 12: Tiirk Se¢meninin Se¢im ve Siyasal Partiler Sistemine Bakist

Secim Sisteminin ve Siyasal Partiler Sisteminin Islerligi (%)

100 1

90 1 [[] Secim sistemi  [[] Siyasal partiler sistemi

80 1

70 A

52,9
: 49,1

60 9,
% 50 4

40 208 312

3051 17,8

1
20 A 30
10 - 21 14 05 1,1
= a7
¢ Cok kot isliyor Kotii isliyor  Iyi ve kotii yanlari var  lyi igliyor Cok iyi isliyor

Hem sec¢im sistemi hem de siyasal partiler sistemi saglikli bir se¢im
yapabilmenin temel iki unsurudur. Bu iki temel unsur hakkinda Tiirk
secmeninin ¢cogunlugu olumsuz diisiinmekte, her iki sistemin de kotii
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isledigini belirterek, mutlaka degismesi gerektigini vurgulamaktadir.
Kamuoyunda se¢im sistemiyle ilgili elestirilerin basinda yiizde 10’luk
tilke baraji gelmektedir. Pek¢ok parti ylizbinlerce oy aldig1 halde, yiiz-
de 10 barajin1 agsamadig1 icin Meclis’e girememektedir. Bu durum da
milli iradenin Meclis’e tam olarak yansimasina mani olmaktadir.

Sekil 13: Partilerin Demokratiklesme Yollar
Partilerin Demokratiklesmesi icin Gegerli Goziim (%)

Partilerin tiiziikleri, parti ici
demokrasiyi saglayacak
bigcimde diizenlenmeli Fikri yok
% 18 % 7

Partilerin tiyeleri, kendi
haklanina sahip ¢ikarak parti
ici demokrasiyi kendileri
gerceklestirmeli
% 27

Siyasi Partiler Kanunu, parti
ici demokrasiyi saglayacak
bi¢imde yeniden
diizenlenmeli
% 48

Siyasal parti sistemiyle ilgili elestiriler de, siyasal partiler kanunu
ile siyasal partilerin tiiziik ve i¢ isleyislerinden kaynaklanan birtakim
sorunlarda odaklanmaktadir. Siyasal partilerde partiici demokrasinin
eksik oldugu vurgulanmakta, genel merkez baskisinin yogun olarak ya-
sandig1 ifade edilmektedir. Siyasal partilerin demokratiklesme siirecini,
tilkenin demokratiklesme siirecinden ayri tutmak miimkiin degildir.
Tiirkiye’nin yasadigi demokrasi sorunlarini, siyasal partilerimiz de ya-
samaktadir. Tiirkiye demokratiklesme yolunda ciddi adimlar attikca,
bundan partilerimizde olumlu anlamda etkilenecekler, partiici demok-
rasiyi daha iyi sindirebileceklerdir.

Se¢men “Yandag Siyaseti” Istemiyor

TUSIAD’1n arastirmasinda secmenlere “Tiirkiye’nin yonetim so-
runlart hangi nedenlerden kaynaklaniyor?” sorusu da sorulmustur.
Arastirmaya katilanlarin cogunluguna gore, “siyasal partilerin sadece
yandaslarina hizmet etmesi” yonetim sorunlarinin basinda gelmektedir.
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Bu durum Tiirk siyasetinin en derin yaralarindan birisidir. Iktidara
gelen her siyasal parti, oncelikle devlet kadrolarina kendi yandaglarini
doldurur, ehil olup olmadigina bakmaksizin biirokraside iist diizey go-
revlere kendi partisinin adamlarini yerlestirir. Siyasal parti degistigin-
de devlet kadrolar1 de degisir, bu defa yeni goreve gelen partinin yan-
daglar1 kadrolara yerlestirilir... Sadece yandaslara hizmet etme anlayisi,
bugiin i¢inde bulundugumuz pekc¢ok ekonomik ve sosyal sorunun da
kaynagini olusturmaktadir.

“Hiiktimetlerin oy kaybetmemek icin kit kaynaklar1 bol keseden da-
gitmasi, siyasal partilerin artik halki temsil etmemesi, siyasal partiler-
de demokratik bir isleyisin olmamasi, se¢im sisteminin tiim kesimlerin
adil temsiline imkan vermemesi ve siyasal partilerin birbirinden fark-
siz hale gelmesi” de Tiirk se¢meni tarafindan Tiirkiye’nin yonetim so-
runlarinin nedenleri arasinda sayilmaktadir.

Kit kaynaklarin secim dénemlerinde popiilist bir yaklagimla bol ke-
seden dagitilmasinin faturasi iilkemiz acisindan oldukg¢a agir olmustur.
Tiirkiye’nin i¢ ve dig borcunun bu kadar kabarik olmasinin nedenleri-
nin baginda politikacilarin fiitursuzlugu ve plansiz programsiz harca-
malar1 gelmektedir.

Tiirk Segmeninin Temel Tutum Ve Egilimleri

TUSIAD’1n arastirmasina gore, Tiirk secmenlerinin yariya yakini
“parti i¢i demokrasinin saglanmasinda” dnceligi siyasi partiler yasasin-
da yapilacak diizenlemelere vermektedir. Se¢menlerin yiizde 45’1 de
¢Oziimii oncelikle partilerin “i¢ dinamiginde” aramaktadir.

Se¢menlerin yiizde 48’1 milletvekili adaylar1 belirlenirken tiimiiniin
de parti iiyeleri tarafindan belirlenmesini istemektedir. Se¢cmenlerin
yaklagik yiizde 85’1, oy verdikleri partilerin milletvekili adaylarini ta-
nimay1 6nemli bulmaktadir.

LT3
1

Secmenlerin yiizde 55’1 “cok fazla siyasal partinin” olmasina karsi
cikarken, uzlasabilen farkli siyasal goriislere sahip se¢menlerin ayni
partiye oy verebilmesi gerektigini diisiinmektedir. Se¢cmenlerin yiizde
43’1 ise, her siyasal goriisiin ayr1 partisinin olmas1 gerektigine inan-
maktadir.

Grafiklerini verdigimiz ve arastirma sonuglarindan bazi 6nemli ke-
sitler sundugumuz “Tiirk segmeninin siyasal etkinlik ve bilgi diizeyi”
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ile ilgili veriler, Tiirk se¢cmeninin énemli bir kisminin “parti bagimlist”
oldugunu gostermektedir. Se¢menlerin 6nemli bir kisminin parti ba-
gimlis1 olmasina kargin, uzlagmanin altinin ¢izilmesi Tiirk siyaseti agi-
sindan olumlu bir gelisme olarak degerlendirilmelidir.

Sekil 14: Secmenin Adaylara Yaklagimi

Secmenin Adaylars Tanumasmm Onemi (%)

Pek ¢nemli degil
% 4
Hi¢ onemli degil
%3 Fark etmez
% 8

Cok onemli
% 59 .
Onemli
% 26

Tiirk secmeninin siyasal etkinlik diizeyi, gelisen kitle iletigim arag-
larinin da katkisiyla eskiye oranla hergecen giin daha da yiikselmekte-
dir. Tiirk secmeni, gozi kapali oy vermek yerine, oy verdigi siyasal
aday1 yakindan tanimak istemektedir. Bu da oldukca olumlu bir gelis-
me olarak kaydedilmelidir. Tiirk segcmeni, demokrasimizin gelismesin-
de bir engel olarak gosterilen se¢im kanunu ile siyasal partiler kanunu-
nun da degismesini istemektedir. Demokrasi kiiltlirlimiiziin gelismesi-
ne katki yapacak bu taleplerin se¢menden gelmesi, halkin biiyiik co-
gunlugunun daha demokratik bir Tiirkiye istediginin de gostergesi ola-
rak degerlendirilmelidir.

Sekil 15: Se¢menin Siyasal Partilerin Goriiglerine Yaklagimi

Farkl: Siyasal Goriislerin Siyasal Partilerde Temsili (%)

Her siyasal goriig dzgiirce Fikri yok

kendi partisini kurabilmeli ve %2
farkhiliklar ortaya ¢ikmalidr.
% 43

Uzlagma yollart aranarak
farkli da olsa bazi siyasal
gorlisler ayni partiye oy
verebilmelidir.
% 55
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Ulkemizde siyasal iletisim faaliyetleri organize edilirken, Tiirk seg-
meninin siyasal ilgi ve bilgi diizeyinin arttiginin gdstergesi olan bu ve-
riler mutlaka dikkate alinmalidir. Bu veriler dikkate alinmadan yapila-
cak iletisim ¢aligmalarindan olumlu sonu¢ beklenmesi gercekci olma-
yacaktir.
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V. BOLUM

PROPAGANDA OLGUSU VE
KAMUOYU ARASTIRMALARI

16. STIYASAL ILETiSIM CERCEVESINDE
PROPAGANDA

Propaganda teriminin ilk kez 1622 yilinda Roma katolik kilisesi ta-
rafindan kullanildig1 bilinmektedir. Protestan kiliselerinin ortaya ¢ik-
maya basladig1 zamana rastlayan bu donemde katolik kilisesi, 6gretile-
rine kars1 gelenleri propoganda yoluyla “yola getirmeyi” amagliyordu.
Galile’nin “diinya giinesin etrafinda doniiyor” savini katolik kilisesi
ogretilerine aykir1 bulunca, Galile 1633 yilinda Engizisyon mahkeme-
sinde yargilandi ve mahkum edildi. Galile, bu bilimsel iddiasindan zor-
la vazgecirildi. Propaganda’nin “dogru olmayacagi” yoniindeki genel
kaninin kokeninin de buraya dayandigi ifade edilmektedir. '

Birinci diinya savasindaki “propaganda” caligmalarini anlattig1 kita-
binda Lasswell, “anlamli semboller ve sosyal iletigsimin tiim bi¢imleriy-
le diisiincenin denetim altina alinmasini” propaganda olarak tanimla-
maktadir. Lasswell’e gore propaganda “insan eylemini etkileme tekni-
gi”dir. ?

Propaganda kavraminin en 6nemli unsurunu kamuoyu olusturmak-
tadir. Otoriter ve totaliter rejimlerde yonetenler ellerindeki tiim aracla-
r1 kamuoyunu “tek yonde” olusturmak icin kullanirken, demokratik re-
jimlerde kamuoyu cok yonlii etkiler altinda, baski ve dayatmalardan
uzak bir bicimde olugsmaktadir.



160 Siyasal Iletigim Stratejileri

Propaganda kavrami daha cok otoriter rejimlerin “inan¢ yayma sa-
nat1” olarak kullanildig1 icin olumsuz bir ¢agrisim yapmaktadir. Otori-
ter ve totaliter rejimlerde devlet, tiim anlatim araclari {izerinde kesin bir
denetim kurarak egemen anlayist pekistirmektedir. Boyle rejimlerde
kitle iletigsim araclarina da devleti simgeleyen yoneticileri 6vme gorevi
diismektedir. *

Totaliter rejimler propagandayi, ideolojilerini saglamlastiracak
esaslt bir silah ve politik savasim aract saymaktadirlar. Totaliter rejim-
lerde mevcut iktidarin zaferini engelleyecek biitiin sosyal kuvvetlerin
ve tek parti egemenligi ile boy ol¢iisebilecek biitiin sosyal gruplarin
varligina ya son verilmekte ya da bunlar etkisizlestirilmektedir. *

Totaliter rejimlerdeki propaganda anlayist ile demokratik rejimler-
deki propaganda anlayisi tamamen birbirinden farklidir. Totaliter re-
jimlerdeki “baski ve dayatma” yerini, demokratik rejimlerde kamuoyu-
nu aydinlatmaya birakmaktadir. Demokratik rejimlerde propaganda fa-
aliyetleri “halkla iligkiler” calismalar1 ad1 altinda yiiriitiilmekte, kamu-
oyunun dikkati reklam ve tanitimla istenilen noktalara cekilmeye cali-
stlmaktadir.

Onaran, demokratik rejimde, ¢ikar gruplart ile biiyiik is ve ticaret
diinyasinin bagvurduklar1 propaganda etkinlikleriyle su iki amaca ulag-
mak istediklerini belirtmektedir: °

1.Kamuoyuna yeni bilgiler sunarak onu aydinlatmak, belirli bir hiz-
met ya da etkinlik i¢cin uygun hava olusturmak,

2. Cikarlarmi korumak amacuiyla, yasa koyucuyu etkileyerek gerek-
li yasalarin ¢ikarilmasini saglamak, aleyhlerinde gordiikleri yasalarin
da ¢ikmasini engellemeye calismak.

Kamuoyunu bilgilendirme amacl propaganda daha ¢cok devlet tara-
findan yapilirken, 6zel ¢ikarlar1 korumay1 hedef alan propaganda ise
devletin disinda yer alan kisi ve kuruluglarca yapilmaktadir.

Kislalt da, otoriter ve totaliter rejimlerin nasil propagandaya ihtiya-
c1 varsa, demokratik ¢cogulcu rejimlerin de propagandaya ihtiyac¢ duy-
dugunu vurgulamaktadir. Her iki rejim arasindaki farki ise propaganda-
nin igerigi olusturmaktadir. Demokratik ¢ogulcu rejim, elbette demok-
ratik bir propaganday: esas almaktadir. °
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Propagandanin bugiine kadar pek¢ok tanimi yapilmistir. Bu tanim-
lar arasinda dikkat cekenlerden biri, konuya psikolojik acidan yaklasan
su tanimdir: “Propaganda, bir toplumda belirli bir zamanda kisilikleri
etkilemeye ve bireylerin bilimsel olmayan ya da siipheli degerler ola-
rak kabul edilen amaglara yonelik davranislarinin kontrol edilmesi i¢in
yapilan girigimdir...”

Bu tanim1 yapan Doob, propaganday1 “maksatli” ve maksatsiz” ola-
rak ikiye ayrrmaktadir. Maksatli propaganda; ilgili birey veya bireyler
araciligryla ve ikna yoluyla diger bireylerin tavir ve hareketlerini kon-
trol etmek ya da etkilemek istegiyle sistematik bir girisimde bulunma-
y1 icermektedir. Propagandaci, bu tiir propaganda da yaptiginin farkin-
dadir. Bilerek, isteyerek ve hertiirlii teknigi de kullanarak kamuoyunu
etkilemek istemektedir. Maksatsiz propagandada ise, sadece ikna yo-
luyla bir gruptaki bireylerin tavir ve hareketleri kontrol edilmek isten-
mektedir. Propagandaci, girismis oldugu hareketlerin toplumsal etkile-
rinin bilincinde degildir. ’

Propaganda; “bir fikri, dogruluk veya kesinligi ile baglantisiz olarak
yaymak amactyla kamuoyunun etkin bicimde uyarilmasi”seklinde ta-
nimlandig1 gibi, “belirli bir fikir ve davranisin kdkenini, bununla ilgili
cikari, kullandig1 yontemleri, yaymak istedigi icerigi ve benimseyenle-
rin karsilasacagi sonuclar1 gézoniinde tutarak, bu hususlardan birini,
birkacini ya da hepsini gézetmek suretiyle onu yayma ve kabul ettirme
gayreti” olarak da ifade edilmektedir. *

Propaganda tanimlarinda genel olarak; propagandanin pek de hos
olmayan bir yaninin bulundugu ve gercek olmayan hususlarin yayilma-
sma aracilik ettigi, hatta insanlar1 tehlikeli ya da toplumsal olmayan
inanc¢lara inanmalar1 gerektigi yoniinde ikna etmeye calistig1 belirtil-
mektedir. Bu genellemeye katilmayan Bektas, kamuoyunun denetlen-
mesi amaciyla kullanilan bir teknik olan propagandanin, ahlaki yonii-
niin olamayacagina dikkat ¢cekmektedir. Propaganda kendi bagina ne
“iyi” ne de “kotii”diir, onu nasil kullandigimiz 6nemlidir. Propaganda-
nin toplumsal sonuclarinin degerlendirilmesi de icinde gerceklestigi or-
tamin insanlarinin deger yargilarina ve yerlesik davranig bicimlerine
bagli olmaktadir. Sadece bir teknik olan propaganda, amacina ulasip
ulagsmamasina gore degerlendirilmelidir. °
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Propagandanin Kaynag1

“Politika ve propaganda” isimli eserinde Domenach, “reklam” ve
“politik iilkii” yii propagandanin iki temel kaynagi arasinda saymistir."

Reklam ile propaganda, giinlimiizde artik birbirine ¢ok yaklagmis-
lardir. Propaganda, reklamin kullandig: taktik ve stratejilerin cogunu
kullanarak amacina ulasmaktadir. Ama ikisi arasinda temel bazi farkli-
liklar da vardir: Ornegin reklam &zel bir iiriinii pazarlarken, propagan-
da ticari degil siyasi bir amac giitmektedir.

Propaganda bir bakima, ticari reklamciligin siyasete uygulanmasi
olarak da tamimlandig: icin “siyasal reklamcilik” deyimi ile de ifade
edilmektedir. Domenach, propaganda ile siyasal reklamin icece geg-
migligini soyle ifade etmektedir: "

“Tekniklerin ilerlemesi cok gegmeden reklami yeni bir ev-
reye getirdi: Inandirmaktan cok ‘sarsmaya’, agiklamaktan
cok, ‘esinlemeye’ ¢alisiyor artik. Slogan, yenileme, cekici go-
riintiiler; ciddi ve kanitlayici ilanlar1 gélgede birakiyor gittik-
ce: reklam bilgilendirici olmaktan ¢ikarak esinleyici oluyor.
Herseyden 6nce Amerikan etkisi altinda, yeni sunma .bi¢im-
leri, yeni teknikler gelistirildi; cok gecmeden fizyoloji, ruhbi-
lim, hatta ruh¢oziimleyim alanindaki arastirmalardan da ya-
rarlanildi. Politik propaganda da bu yontemleri benimsemek-
te gecikmedi.”

Propagandanin ikinci temel kaynagi olan “politik iilkii” ise daha ¢ok
totaliter egilimli bir propaganda 6zelligi tasimaktadir. Taktik ilerleme-
ye siki sikaya bagli olan bu propaganda tiirii, biitiin insan yeteneklerini
kapsamina almaktadir. Domenach, propagandanin ikinci temel kayna-
&1 olan politik iilkii i¢in sunlart sdylemektedir: "

“Politik iilkii, bir inanca baglanma, fetih ve somiirge iste-
&i olarak eyleme gecmis politikanin dile getirilisidir. Bu pro-
paganda, yakin tarihimize biiyiik ve fetihci politik diisiincele-
rin girmesi ve yeni savaglarda uluslarin ve ulus bloklarinin
kars1 karsiya gelmeleriyle yakindan ilgilidir. Bu politik pro-
paganda gercek anlamiyla Fransiz devriminden sonra basla-
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mustir. IIk propaganda savasi ve ilk savas propagandasi; Pro-
paganda soylevleri, propaganda gorevlileri, devrim komitele-
ri ve devrim meclisleriyle baglamis ve gelismistir...”

Bu tiir propaganda i¢in “kendi basina bir silah” tanimlamasini kul-
lanan Domenach, “propaganda taktik bir ilerlemeye bagli degildir, ken-
di bagina bir taktikdir. Kendine 6zgii yasalart vardir. Tibki diplomasi ve
ordu gibi kullanilan 6zel bir sanat haline gelmistir. Kendi 6z giicii ac1-
sindan ele alininca, bu sanatta gercek bir psikolojik etkisi, vurucu de-
geri olan hersey kullanilir. S6z amacina ulastiktan sonra diisiincenin
higbir 6nemi yoktur...” demektedir.

Ideolojik propaganda, savas dénemlerinde silah ile birlikte kullani-
Iir olmus ve stratejinin 6nemli bir parcast durumuna gelmistir. Rus-
ya’da Lenin, Cin’de Mao, halya’da Mussolini, Almanya’da ise Hitler
ideolojik propaganda yontemlerini ¢ok iyi kullanmislar, kitleleri pesle-
rinden siiriiklemeyi basarmiglardir. Peslerinden siiriikledikleri kitlelere
de kendi diisiincelerini kisa siirede benimseterek kurduklari diizenin
uzun yillar devam etmesini saglamiglardir.

Propagandanin Amaci ve Stratejisi

Propaganda, belli bir amaca hizmet etmek i¢in dnceden se¢ilmis ve
ayiklanmig bilgileri kitlelere kabul ettirme hedefini tagimaktadir. Bu
hedefe ulasmak i¢in de en etkili ve kalici olacagina inanilan, aragtirma-
larla gelistirilmis simgeler kullanilmaktadir. Propaganda sadece kitle-
lerin bir diislinceyi benimsemesiyle de yetinmemektedir, ayrica onlart
aktif slirece de katmayi1 amaglamaktadir. Propaganda bireye secenek
sunmadig1 gibi, secenek olasiligini ortadan kaldirmayi, gercek tepkiler
ve inanglar olusturmayr amaglamaktadir. Bireyin aklina ve mantigina
hitap etmek s6z konusu degildir, daha ¢ok duygulara yonelinmektedir.

Propaganda siireci; “propagandaci ve ilettigi mesaj”, “kullanilan
iletisim araglart ve teknikleri” ile “etkilenmeye calisilan kisiler ve
gruplar” olmak iizere ii¢ etkenden olugmaktadir. **

Propagandanin teknigini, amaca varmak icin uygulanacak strateji
ve taktikler belirlemektedir. Ornegin bir siyasi parti icin propaganda
yapilacaksa, yapilmasi gerekenleri Bektag soyle siralamaktadir:
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“Parti propagandasinda, propaganda stratejisi amaca gore
saptanir. Temel strateji partinin olumlu bir imajinin olusturul-
masidir. Diger partilerin kamuoyundaki goriiniimleri ise el-
den geldigince kotiilenir. Partinin programi da propaganda
stratejisiyle uyumlu olmak zorundadir. Stratejiyi olusturacak
ilkeler cogunlukla programlarda yer alir. Partinin temel siya-
sal simgelerini topluma kabul ettirmek temel propaganda
stratejisidir. Genel strateji cergevesinde giincel propaganda
taktikleri saptanir. Parti onderlerinin karizmasi olusturulur.
Cevrelerinde olumlu bir efsane meydana getirilir. Propagan-
dada kullanilacak simgeler, sloganlar, kaliplasmig tutumlar
saptanir. Kars1 propaganda kaynaklari hakkinda giivensizlik
yayginlastirilir. Taraftarlarin 6viiliip karg: tarafin ne denli ye-
rilecegi, elestirilecegi de, 6nemli bir taktik sorunudur. Kendi-
lerini hakli, kars1 taraf1 haksiz gosterme yaygin bir taktikdir.
Iktidar basarilarini, ilerlemeyi vurgularken; muhalefet basa-
risizliklardan, pahaliliktan, 6zgiirliiklerin kisitlanmasindan ve
baskidan yakinir. Ancak propagandanin fazla yogun olmama-
sina da dikkat edilmelidir, yoksa ters etki yapma ihtimali de
vardir.

Propaganda stratejisi lizerine genelleme yapmak zor olsa da Childs,
prapaganda stratejisinin dort temel yaklagimi oldugunu belirtmekte-
dir:"

1. Alenilik Stratejisi: Propagandanin mevcut tiim iletisim araclarin-
da yayilmasi

2. Organizasyon Stratejisi: Propagandaciya oneri kampanyasinin
uygulamasinda yardimci olacak bir organizasyonun olusturulmasi

3. Tez Stratejisi: Propagandacinin davasini rasyonellestirmesi ve iz-
leyici kitlesini amaglarinin mesrulugu konusunda mantiksal tartisma
yoluyla ikna etmesi

4. Inandirma Stratejisi: Propagandacinin izleyici kitlesini duygula-
ra hitap ederek ikna etmek i¢in gayret gostermesi...

Doob ise propaganda stratejini su ii¢ temel siniflamada ele almakta-
dir:



Propaganda Olgusu ve Kamuoyu Aragtirmalari 165

1. Propagandacinin ya da sponsorunun kimliginin ve propagandaci-
nin amaclarinin izleyici kitleye acikga belirtildigi aciga vurucu propa-
ganda

2. Propagandacinin amag, kimlik ve sponsorunun izleyici kitleye
aciklanmadig ortiilii propaganda

3. Propagandacinin kimlik ve amacini, kendisi ya da sponsorlari
toplumsal sayginlik kazanana kadar aciklamadig1 gecikmis agiga vuru-
cu propaganda

Propagandanin stratejisi ne olursa olsun, ¢ogulcu demokratik top-
lumda diisiincelerin 6zgiirce ifade edilmesi, hi¢bir baski ve dayatmay-
la karsilagmamasi esastir. Propagandanin elbette bir “‘karsi propaganda-
s1” olacaktir. Bu da dogal karsilanmalidir. Kendi goriislerini yaymak is-
teyenler diger yandan da karsit goriisleri ciiriitmeye ¢alismak i¢in caba
harcayacaktir. Ozellikle siyaset sahnesinde bu tiir propagandaya gok
sik rastlanmaktadir. Burada temel kural; Fikirlerin kargilikli bulusmasi
saglanmali, kimin goriisii agir basar destek bulursa, onun basarili sayil-
mast olmalidir. Asla kisiliklerle ugrasiilmamali, hakaret ve onur kirict
davranislardan uzak durulmalidir.

Ozellikle iilkemizde halkin siyasetten uzaklasmasinin, sogumasinin
bir nedeni de secim donemlerinde siyasi partilerin birbiri aleyhine yip-
ratic1 propaganda yapmalaridir.

Halka, iktidara geldiginde “kendisinin neler yapacagini” anlatacagi
yerde rakibinin zaaflarini giindeme getiren, onlar1 durmadan kétiileyen
siyasi partiler, toplumda siyaset kurumuna kars1 bir giivensizlige neden
olmaktadir. Kargilikli suglamalar, kamuoyunu sarsan iddialar, hatta
yolsuzluk ve usulsiizliik su¢clamalar1 toplumda “bunlarin birbirlerinden
farki yok, hepsi saibeli” duygusunu uyandirmaktadir. Bdyle olunca da
propaganda yaptifini sanan siyasal partiler, aslinda kendi kuyularimi
kazdiklarmin farkina varamamakta, bunun aci faturasini da secim san-
diklarinda 6demektedirler. Marjinal diye nitelenen partilerin son yillar-
da sandiktan yiiksek oy oranlartyla ¢ikmalarinin nedenlerinden birini
de bu gercek olusturmaktadir. Secim dénemlerinde yasanan karsilikli
suclamalarda ad1 gegmeyen, daha dogrusu kitle partileri tarafindan cid-
diye alinmayan, boylece de “suclanmayan” marjinal ya da kiiciik parti-
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ler, kamuoyu nezdinde “temiz parti” imajina sahip olmakta ve secme-
nin tercihinde 6n siralarda yer almaktadir.

Propaganda stratejileri ve taktiklerinin bazi 6nemli nitelikleri ana-
hatlariyla su sekilde 6zetlenebilir: "

* Propagandanin etkisi, sinirlidir. Propaganda, temel nesnel gergek-
leri degistiremez ve kesinlikle siyasalarin amag ve kararlar1 yerine ge-
cemez. Bir iilkenin toplumsal gerceklerinden kaynaklanan talepler, di-
ger toplumsal ¢cercevelerde gerceklesen olgu ve degerlerin propaganda-
st ile anlatilamaz.

* Demokratik ortamlar ile baskici yonetimlerde propagandanin ba-
saris1 farkliliklar gosterir. Baskici rejimlerde ve propaganda bakanligi
araciligryla yapilan propagandalarin basari sansi daha yiiksektir.

* Propaganda mesajlarinin alinmasi, kamunun ruh haliyle de yakin-
dan ilgilidir. Bu ruh hali, alicilarin baskin kisisel niteliklerine dayan-
maktadir. Ornegin, bilgili, tecriibeli ve egitimli kisilere daha farkli pro-
pagandalar yapilmalidir.

* Propagandalar, kisilerde gizli kalmisg hislerin agi§a vurulmasini ve
bdylece rahatlanilmasini saglarlar. Ayrica yeni durumlara uyulmasina
da yardimci olurlar.

*Propagandacilar, belirgin bir sekilde hedefleri olan kisilerin hisle-
rine hitap ederler. Kitlesel propagandalarin ¢cogu hissi bagvurulara da-
yanir. Propagandaci, diismana duyulan nefreti, hiikiimet siyasalarindan
kaynaklanabilecek kaosdan duyulan korkuyu harekete gecirebilir.

* Propagandaci bir yalanci haline gelebilir. Cesitli hikayeler uydu-
rabilir, istatistikleri saptirabilir, dedikodular iiretebilir. Bu, 6zellikle sa-
vag donemlerinde bir iilkenin ulusal propagandasi esnasinda sik gorii-
lebilir.

* Propagandaci tarafsiz veriler toplamakla ilgilenmez. Onun bir
amaci vardir ve amacina hizmet edecek verileri toplamaya caligir.

* Kamuoyunu yonlendirebilecek en eski araclardan biri olan “lafi
cevirmek”, bir propagandaci i¢in ¢ok degerli bir aractir. Yiizyiize ko-
nusma sirasinda tartisilan bir kimseye karsi basar1 kazanmanin basit
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yollarindan biri de, konuyu bagka bir tarafa saptirarak kendi amacina
dogru ¢ekmektir.

* Propagandaci tezlerini, sonsuz kere tekrar eder. Bu durum ise te-
zinin algilanmasi ve kabulii iizerinde etkili olur. Propagandaci basit,
acik ve net olmali, tartismadan kesinlikle kaginmalidir.

Propaganda Kural, Ara¢ Ve Teknikleri

Propagandanin kendine gore bir isleyis kurallar1 biitiinii bulunmak-
tadir. Politik propaganda lizerine calisan Domenanch, bu kurallar1 s6y-
le siralamaktadir:

* Yalinlik ve tek diisman kurali: Propaganda biitiin alanlarda hersey-
den once yalmlig1 saglamaya calisir. Ogretisini, kanitlamasii elden
geldigince acik bir bigimde basitlestirerek herkes tarafindan anlasilma-
sin1 saglar. Ayrica tek bir temel hedef iizerinde yogunlasir ve karsisin-
da ‘tek bir diisman’ bulunacak sekilde hareket eder.

* Biiyiitme ve bozma kurali: Kendi isine gelen haberlerin biiyiitiil-
mesi propaganda basininin ¢ok sik yaptig1 bir kuraldir. Ayrica politika-
cilarin demeclerinden alinan parcalar, baska bir biitiiniin i¢inde ustalik-
la kullanilarak aleyhte yaymlar yapilabilir. Biiyilitme, sisirme, Hitlerci
propagandanin basvurdugu bir yontemdir. Hitlerci propagandanin bu
konudaki yaklagimi sudur: “Hertiirlii propaganda, diislince diizeyine
seslendigi kisilerin en kalin kafalisinin anlama yetenegine gore ayar-
lanmalidir. Diisiince diizeyi ne kadar asagi olursa, inandiracagi insan
kitlesi o kadar genig olur...”

* Diizenleme kurali: 1yi bir propagandanin ilk kosulu, belli bash iz-
lekleri bikip usanmadan tekrarlamaktir. Goebbels’in ‘katolik kilisesi
ikibin yildir hep ayni seyleri tekrarladigi i¢in ayakta duruyor’ sozii dik-
kat cekicidir. Ancak, kuru kuruya tekrar bir siire sonra bikkinlik getire-
bilir. Bu nedenle bir yandan ana izlek inatla siirdiiriiliirken, diger yan-
dan da onu degisik goriiniisler altinda sunmak gerekir. Propaganda az
sayida diisiinceyle sinirlanmali ve bunlar bikip usanmadan yinelenme-
lidir. Kitle, en basit diistinceleri bile ancak bunlar kendisine yiizlerce
kez tekrar edildikten sonra animsar. Hi¢bir zaman 6gretinin temelinde
bir degisiklik yapilmamali, zamanla sadece bicimde baz1 diizenlemele-
re gidilmelidir.
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* Asilama kuralr: Sifirdan baglayarak bir topluma herhangi bir dii-
slinceyi ya da iiriinii istenildigi anda kabul ettirmek olduk¢a zordur. An-
cak toplumun daha 6nce benimsedigi seylerden hareketle ona baz1 ye-
ni seyler verilebilir. Inatlasarak, tehdit dolu bir ifade yerine, esnek ve
ilimlr bir yaklagimla istenilen diisiincelerin benimsetilmesi daha kolay
olmaktadir.

* Birlik ve bulasma kurali: Insan toplumda yalmz basma yasama-
maktadir. Bu nedenle ¢esitli gruplarin etkisi altinda kalmakta, iiyesi ol-
dugu grubun genel diistincesine ters diismemeye gayret etmektedir. Ka-
rarsiz birey ise, cogunlukla bir goriisii olmadigi icin degil, farkli cevre-
lerin etkisi altinda kaldig1 icin kararsiz durumdadir. Iste propaganda,
belirli yondeki etkileri giiclendirmek ve toplumda 6nemli bir kesimin
de o goriisii benimsedigi inancin1 yayma amaci giitmektedir. Cogunlu-
§a uyma ve ondan etkilenme egilimi, genel ve giiclii bir egilimdir.

Propaganda araglart da oldukca cesitlidir. “Propaganda analizi ens-
titiisti’niin belirledigi engok kullanilan propaganda araglarr sunlardan
olugmaktadir: *

* Ad takma: Genel olarak sevilmeyen bir etiketin kullanilmasini ifa-
de etmektedir. Ad takma kullanimi, giiniimiizde politikada oldukca
yaygindir.

* Gosterigli genelleme: Genel olarak “iyi” kabul edilen bir deyimin
kullanilmasidir. Bu tiir genelleme kullanimi o kadar yaygindir ki, giic-
liikkle farkina varilir. Reklamcilikta siklikla kullanilir: “Coca Cola hayat
katar” ifadesi bunun en giizel 6rneklerinden birisidir. Gosterisli genel-
leme, politikada da kolaylikla kullanilabilir: Ornegin, bir yasa tasarisi,
genelleme yapilarak ‘calisma hakki’ yasasi olarak nitelendiginde bunun
kanun haline gelmesi daha kolay olabilir.

*Transfer: Genel olarak saygi duyulan sembollerin kullanilmasidir.
Transfer, cagrisim siireciyle islemektedir. Cagrisim yoluyla ‘hayranlik’
duyurmay1 amaclamaktadir. Transfer bazen iki insanin sadece birlikte
goriinmesiyle de gerceklesebilir. Ornegin 6nemli bir kisiyle cektirilen
bir fotografla bazen kitlelere ulasmak ve etkinlik saglamak miimkiin
olabilmektedir.
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* Taniklik: Saygin kisilerin destegini kullanmay1 kapsamaktadir. Ta-
niklik, 6zellikle reklamcilikta ve siyasal kampanyalarda encok kullani-
lan propaganda araglarindan biridir. Unlii ve saygin kisilerin desteginin
propagandaya etkinlik sagladig: diisliniilmektedir.

* Halktan biri: izleyicilerle aym gruptan olan bir bireyin ortalama
bir kisi oldugunu vurgulamaktir. Ozellikle politikada kullanilan bu arag
ile siyasi kisilerin “halktan biri”” oldugu vurgulanarak se¢gmen ile yakin-
Iik kurulmast amaclanmaktadir.

*Kagit derme: Tamemen inandirict bir tezi ortaya ¢ikarmak igin
yanlis olgu ve fikirleri segmektir. Propaganda araglarindan biri olan ka-
g1t derme aract; bir diisiince, program ya da kisinin en iyisi ya da kotii-
sii oldugunu ortaya koymak amaciyla gerceklerin ya da yalanlarin,
mantikli ya da mantiksiz ifadelerin secimini ve kullanimini kapsamak-
tadur.

* Herkes yapiyor: Propaganda araglarindan sonuncusu olan ‘herkes
yapiyor’ yaklasimi, evrensel destek temasinin vurgulanmasini icermek-
tedir. Propagandaci, hedef kitlesine, herkesin kabul ettigi birseyi, “her-
kesten” ayr1 diismemek icin kendilerinin de kabul etmesi gerektigi fik-
rini yerlestirmeye ¢alismaktadir.

Propagandanin tekniklerinin neler olduguna gelince; Domenach,
bunlar1 sinirlamanin dogru olmayacagina dikkat cekerek, kitleye ulasa-
bilen hertiirlii teknigin propaganda etkinliginde kullanilabilecegini vur-
gulamaktadir. En basta kitap, gazete ve dergiyi propaganda teknikleri
icin en uygun araglar arasinda sayan Domenach, konusmayi, elestiri
yapmay1,gosteriyi, resmi, tiyatroyu, sinemay1 ve sanatin degisik kolla-
rin1 da propaganda tekniklerinde kullanilan araglar arasinda belirtmek-
tedir. *'

Propagandanin Etkinligi

Propaganda hizmet ettigi siyasanin lehine davrams degisiklikleri
olusturabildigi ol¢iide etkin sayilmaktadir. Etkin bir propaganda icin su
dort sartin gerekli oldugu belirtilmektedir: >

1.Kitlelerin dikkati saglanmali,

2. Kitlelerin giiveni saglanmali,
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3. Kitlelerin egilimleri gozoéniinde tutulmali ve propagandanin olus-
turmak istedigi degisiklikler, kitlelerin i¢inde bulundugu anda besledi-
&1 umut ve bekleyisler karsisinda bile hos goriinen alternatifler olarak
sunulmus olmall,

4. Kitlerin icinde bulundugu ortam, bekleyis yapisindaki degisme-
nin getirecegi eylem yoniinde harekete gecmeye elverigli olmalidir.

Lerner, etkin bir propaganda i¢in yukaridaki sartlarin saglanmasi
gerektigini vurgulayarak su degerlendirmeyi yapmaktadir: “Bir insana
yapmasini istedigimiz seyi yaptirmak i¢in 6nce bize kulak vermesini
saglamaliyiz. Bize kulak verdikten sonra eg§er mesajimizi ciddiye ali-
yorsa, bu defa da sdyledigimiz seyin dogruluguna inanmast gerekir.
Karsimizdaki insan bize giiven duyduktan sonra, sdyledigimiz seyin
karsimizdaki insanin beklentileriyle ters diismemesi de gerekir. Ancak
bu sartlar gerceklestikten sonra propagandadan etkin bir sonug alinabi-
lir..” #

Etkin bir propaganda icin propagandacinin nitelikleri de biiyiik
onem tagimaktadir. Bu niteliklerin baginda “inanilir” olmak gelmekte-
dir. Inanilir olmak igin propagandacinin saygin ve giivenilir bir yapida
olmasi sarttir. Yiiksek sayginligi olan bir kaynaktan gelen mesajin he-
def kitle tarafindan daha kolay kabul edildigi bilinmektedir. Kaynagin
glivenilir olmasi da hedefin etkilenmesi acisindan biiyiik énem tagi-
maktadir. Propagandaci ne kadar uzman olursa olsun, karsisindaki ki-
siye giiven telkin etmiyorsa, yeterli etki saglanamayacaktir.

Propagandacinin sevilen bir kisi olmasi da etkinligi artiran bir diger
niteliktir. Propagandacinin kisileri etkilemeye calistig1 acikca belli olsa
da, sevilen, begenilen bir kisi olmasi, hedefleri bu etkiyi severek kabul
etmeye, hatta belki de onu menmun etmek ister gibi davranmaya yonel-
tebilecektir. Bir propagandanin etkinligi hitap edilen kitlenin egitim se-
viyesi ve konuya kars1 baslangi¢ tutumu gibi bireyin mesaj alma ozel-
liklerine de baghdir. Bu faktorler ayn1 zamanda bireyin goriisiinden
farkli bir goriise sahip olan grup icinde ittifak olup olmadig: gibi du-
rumsal Ozellikleri de icermektedir. Ayrica propagandanin ikna edici gii-
ciinii etkileyen 6nemli bir etken de hedefin goriisiinden ne kadar farklt
bir goriisiin ileri siiriildiiglidiir. Propagandanin iddiasi ile hedefin tutu-
mu arasindaki fark ne kadar biiyiikse, ortaya ¢ikan tutarsizlik da o ka-
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dar biiyiik olacaktir. {letigimin cift ya da tek yonlii olusu da propagan-
danin etkinliginde 6nemli bir unsurdur. Tek yonlii iletisimde sadece ile-
ri siiriilen goriis agiklanir, aykir: bir goriise yer verilmez. Cift yonlii ile-
tisimde ise, karsi tezin goriisiinden de sozedilir ve bu kars tez cliriitiil-
meye calisilir. Cift yonlii iletisimin propagandanin etkinliginde daha
bagarili bir yol oldugu belirtilmektedir. Ciinkii karsit goriislerin iddiala-
rina yer verildiginde iletisimin propaganda niteligi daha da azalmakta-
dir. Propagandanin hedefe ne kadar yakin oldugu ve onu ne derece il-
gilendirdigi de etkinlikte onemli bir rol oynamaktadir. Kisiler ancak
kendilerini ilgilendiren konularda duygusal olabilmekte ve duygusallik
da etkinligi artirmaktadir. *

Propagandanin bir de olumsuz etkileri vardir. Propagandanin olum-
suz etkilerinden korunmada kuskusuz egitim cok biiyiik 6nem tagimak-
tadir. Egitimli bireyler, kendi deger yargilariyla hareket ederek kendi-
leri i¢in en iyi olan1 se¢cmede daha dikkatli davranmaktadir. Egitimli bi-
reyleri, kitle psikolojisinin siirekleyici girdabinda istenilen yere kanali-
ze etmek, yonlendirmek, bir goriisii dikte etmek kolay degildir. Egitim-
li birey karar verirken bilimin 15181ndan, aklin ve sagduyunun sasmaz
ol¢iisiinden hareket etmektedir. Cahil birakilmig ya da az egitimli kisi-
ler propagandanin olumsuz etkilerinin agina kolayca diiserken, egitim-
li insanlar, istedikleri, begendikleri ve kendi degerlerine yakin bulduk-
lar1 goriisleri kendi 6zgiir iradeleriyle benimsemektedir. Egitimli insa-
nin ikna edilmesi belki zordur ama, ikna edildikten sonra, egitimsiz in-
sanlara oranla ¢ok daha etkin bir sonucun alinmasi1 miimkiindiir.

Siyasal Iletisimde Propagandanin Yeri

Siyasi partilerin basarili olmak i¢in yaptiklari faaliyetlerin basinda
yer alan siyasal propaganda, 6zellikle secim donemlerinde 6n planda
yer almaktadir. Siyaset sahnesinde yer almak isteyenler, cagdas ileti-
sim yontemlerinin kullanildig1 bir se¢im propagandasiyla basarili so-
nuglar alabilmektedirler. Siyasi partilerin tanitim1 yanisira “kisilerin ta-
nitim1”’nin yayginlagsmasi da beraberinde siyasal reklamciligin gelisme-
sini getirmistir. *

Siyasal pazarlama, “halk tarafindan gerek duyulan programlar1 ve
hizmetleri gerceklestirmek, kurumsal taninma ve destek kazanma ama-
ciyla siyasal orgiitlerce yiiriitiilen faaliyetler” olarak tanimlanmaktadir. *
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Siyasal pazarlamanin 6zelligi, “fikir pazarlamas1” olmasidir. Siyasal
pazarlamanin 6geleri arasinda; “bir siyasal partiye iliye olmak, siyasal
parti faaliyetlerine katilmak, iilke sorunlarina yonelik parti politikalart
tiretmek, iiretilen bu politikalari1 yaymak™ gibi faaliyetler yer almakta-
dur.

Siyasal pazarlamanin ana eksenini siyasal partiler olusturmaktadir.
Ciinkii siyasal partiler araciligiyla bu tiir faaliyetler yapilmaktadir. Si-
yasal partiler fikirlerini pazarlarken karsilarinda bunu aktarabilecekleri
ti¢ tiir hedef kitle bulmaktadirlar: *

* Partiye liye yapilacaklar (Bunlar da kendi aralarinda, “kendiligin-
den partiye iiye olanlar, iiyelerin tanidiklar1 araciliiyla iiye olanlar ve
partiye liye getirmekle gorevli olanlar” diye iice ayrilmaktadir.)

* Parti yandaglar1 ve sempatizanlari
* Partiye oy veren secmenler

Siyasal pazarlama, herhangi bir siyasal olaymn degisimini ortaya
koymay1 hedeflemektedir. Burada esas olan, siyasal kavram ve hizmet-
leri, halkin talepleri dogrultusunda kaliteli olarak sunmaktir. Siyasal
pazarlamada, halki partilerin fikir ve diislinceleri etrafinda tutmaktan
cok, bu fikir ve diisiinceleri olanlar1 kazanma cabasi bulunmaktadir.
Halkin donemler itibariyle goriislerinin degismesi, siyasal pazarlamay1
halk arasinda kisa siireli iligkiler yerine, uzun vadeli ve etkili bir iligki
kurmaya gotiirmiistiir.™

Her siyasal parti, sadece secim donemlerinde degil, diger zamanlar-
da da kamuoyunu etkilemektedir. Bunun i¢in de geleneksel propagan-
da metodlarint kullanirlar. Yazili basin, televizyon gibi kitle iletisim
araclar1 basta olmak iizere, afis, film, brosiir, toplanti gibi iletigim yon-
temlerinden yararlanirlar.

Secim donemlerinde iktidar1 olusturan siyasal partiler, hiikiimetin
yaptig1 icraatlar1 savunan, onlart hakli gdsteren propagandalar yapar-
ken; muhalefet partileri iktidarin yaptigi icraatlar elestiren, halkin ya-
rarina olmadigini kanitlamaya ¢alisan olumsuz propaganda yaparlar.

Siyasal reklamcilikta kitle iletisim araglarinin yogun olarak kulla-
nilmaya baslanmasi, siyasal iletisimin gelismesine de onemli katkilar-
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da bulunmustur. Se¢cim dénemlerinde tiim siyasal partiler ve onlarin
adaylari, halka ulagsmak, mesajlarini onlara iletmek icin kitle iletisim
araglarindan yararlanmaktadirlar. Siyasal iletisim faaliyetlerinin diize-
yi, saglikli bir se¢im yapilmasini da dogrudan etkilemektedir. *

Siyasal partiler, kitle iletisim araclarinin etkileme ve yonlendirme
giictinii kesfettikten sonra bu araglart daha yogun olarak kullanmaya
baglamislar; hatta iktidardaki siyasal partiler kamunun maddi imkanla-
rin1 medya organlarina ‘tesvik ve kredi’ adi altinda sunarak kendi leyh-
lerinde yayin yapilmasimi saglamaya calismislardir. Ozellikle iilkemiz-
de bu durum cok yaygin olarak yasanmaktadir. Medya ile siyasal ikti-
dar arasindaki iligskinin “olmasi gerekenden” ¢ok daha yakin ve igice
olmasi, demokratik toplumlarda garipsenecek uygulamalarin ortaya
ctkmasina neden olmaktadir. Siyasal iktidarin maddi kaynaklarindan
beslenen medya, secim donemlerinde iktidar partilerinin yaptig1 olum-
suz icraatlart kamuoyuna yansitmamakta, hatta bir anlamda Ortmeyi
tercih etmektedir. Tktidarm devamli olumlu yonlerini 6n plana cikartan,
oven ve imajimi cilalayan medya, aslinda halkin se¢me 6zgiirliigiine de
biiyiik darbe vurmaktadir. Ciinkii saglikli bir se¢cim i¢in dogru bilgilere
sahip olamayan, bu bilgileri kitle iletisim araclarindan elde edemeyen
secmenler, sandiga kendi iradelerini yeterince yansitamamaktadirlar.
Medyanin manipiilasyonu etkisinde kalan ¢ogu kisi de kararin1t medya-
nin yayinlart dogrultusunda olusturmakta, kendi ¢ikarina olmayan bir
iktidarin devami yoniinde oy kullanabilmektedir. Tarafsiz, objektif,
halkin c¢ikart yoniinde yayin yapan bir medyanin varligi, hem demok-
ratik degerlerin korunmasi hem de iilkeyi yonetecek siyasal iktidarin
saglikli belirlenmesi i¢in biiyiik nem tagimaktadir.
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17. SIYASAL ILETiSiM VE KAMUOYU

Kamuoyu kavrami, siyaset biliminin temel konularindan biri oldu-
gu gibi siyasal iletisimle de yakindan ilgilidir. Ciinkii kamuoyu tutum
ve davraniglar1 siyasanin olusumunda cok 6nemli rol oynamakta-
dir. Kamuoyu kavramiyla pekg¢ok bilim dali yakindan ilgilenmektedir.
Dolayisiyla kamuoyu kavramina yaklagimlart da bu cercevede farkli-
lik arzetmektedir. Sosyal psikologlar kamu kanaatlerine ‘kisisel’, sos-
yologlar ‘grup olayi’ olarak yaklasirken, siyaset bilimciler kamu kana-
atlerini ‘bir kitle olay:’ olarak algilamaktadirlar.

Kamuoyu kavraminin, iizerinde ittifak edilen bir tanimi olmasa da
genel kabul goren pekcok tanimi mevcuttur. Ornegin, kamuoyu; “ayni
toplumsal gruplara iiye olanlarin belirli bir olay karsisinda gosterdikle-
ri ortak tutumlar” olarak tanimlanmaktadir. *

Childs, kamuoyunu “kanaatlerin toplam1” olarak tanimlarken, grup
ici ve gruplararasi etkilegim ve iletisimin de mutlaka gdzoniinde bulun-
durulmasi gerektigini belirtmektedir. *'

Kapani de kamuouyunu, “belli bir zamanda, belli bir tartigmal1 so-
run karsisinda, bu sorunla ilgilenen kisiler grubuna veya gruplarina ha-
kim olan kanaat” olarak ifade etmektedir. Kapani, “hakim kanaat™ ta-
nimlamasinin iki unsuru olduguna dikkat cekmektedir: Biri sayisal co-
gunluk, digeri de yogunluk ve etkinlik...Kapani, sayisal cogunlugun
her zaman hakim kanaat icin yeterli olmadigin belirtip, “azinligin ka-
rarli bir sekilde benimsedigi bir goriis, cogunlugun gevsek olarak be-
nimsedigi bir goriisii geride birakabilir” diyerek, asil olanin “yogunluk
ve etkinlik” oldugunu vurgulamaktadir. *

Kamuoyunu, “halkin herhangi bir konuda ¢ogunlukla birlesen dii-
slincesi” olarak ifade eden Hancerlioglu, “kamuoyu, toplumsal yasa-
min olay ve olgular1 konusunda toplumsal kiimelerin ya da toplumun
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ortaklasa yargisini yansitan diisiince ve kavramlarin toplamidir” de-
mektedir. *

Kamuoyunu “fikirlerin ve kanaatlerin kamu igerisinde ifade edilme-
si” olarak ifade eden Bauer, kamuoyunun “statik’ve “dinamik” olmak
tizere iki ayr1 yoniiniin oldugunu belirtmektedir. Kamuoyunun statik
yanini “adetler, gelenekler ve teamiiller” olustururken, dinamik yanint
ise “ikna ve propaganda” olusturmaktadir. **

Kamuoyu kavrami, yukaridaki tanimlardan da anlasilacagi gibi
“halkin fikir ve kanaatleri” olarak aciklanmaktadir. Kamu, burada
“halk” yerine kullanilmakta, “oy” kelimesi de “kanaat, inang ve yakla-
sim” anlamlarina gelmektedir. Peki biitiin bir kamunun ayn1 kanaatte
birlesmesi miimkiin miidiir? Bu noktada tek bir kamuoyunun varligin-
dan sdzetmek miimkiin degildir. Kamuoyu, ya ¢ogunlugun tercihidir ya
da birden fazla birbirinden farkliliklar gosteren kamuoylari vardir. *

Abadan da tek bir kamuoyunun olmadigina dikkat ¢ekerek, degisik
sorunlar kargisinda olusan kamuoyunun da cesitlilik gosterebilecegini
belirtmektedir. *

Bektas, kamuoyu kavramina siyaset bilimcilerin hangi bakisacila-
riyla yaklagtigini soyle degerlendirmektedir:

“Siyaset bilimciler kamuoyunu tanimlamaya caligirlarken
kanaatlerin toplanmasini veya aciga ¢cikmasi olayini, se¢im-
ler, se¢cim sonuglart ya da kamu siyasasinin cogunlugun iste-
g1 dogrultusunda belirlenmesi ile agiklamaktadirlar. Diger
sosyal bilimcilerin odak noktasi ise, kanaatlerin bicimlendi-
rilmesi, nitelikleri, yogunlugu ve etkisidir. Dolayisiyla sosyal
psikoloji uzmanlarina gore kanaatler, kisilerin dis cevrelerin-
den aldiklar etkilere gosterdikleri psisik tepkilerden ibarettir.
Sosyologlar, kamuoyunun olusumunda kamuoyu onderleri-
nin biiyiik bir onem tasidigi konusunda birlesmektedirler.
Sosyologlar, kanaatlerin kisiler ve gruplar arasindaki toplum-
sal iligkiler ve etkilesimler sonucu ortaya ¢iktig1 goriisiinii sa-
vunmaktadirlar. Toplumsal iletisim (ylizyiize temas) sonucu
ortaya c¢ikan kanaatler ise kamuoyunu olusturmaktadir”

Kamuoyunun bizim konumuzu ilgilendiren kismi, siyasal bir anlam
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tasimasidir. Kamuoyu, secimlere katilarak “karar alma siireglerinin”
icinde yer almaktadir. Kamuoyu, siyasal katilmayla kendisini yoneten-
leri denetleme islevine sahip olmaktadir. Yine ayni kamuoyu, se¢imler-
de memnun olmadig: siyasal iktidarin gorevine son vermekte, yerine
yeni bir siyasal iktidari isbagina gecirmektedir. Biitiin bunlar da de-
mokratik bir sistem i¢inde yiiriitiilmektedir.

Kamuoyunun bu siyasal siire¢ icindeki fonksiyonunu ele alan siya-
set bilimciler, kamuoyu i¢in “hiikiimet dis1 6zel ¢cevrelerden hiikiimete
dogru yonelen ve hiikiimetce g6z oniinde bulundurulmasi dogru olan
kanaatler” ifadesini kullanmaktadirlar. **

Bir kisim siyaset bilimcilerin kamoyunu “se¢cmenlerin oyu” seklin-
de tanimladig1 da goriilmektedir. Bu yaklagima gore se¢cmenler, siyase-
ti ve hiikiimet faaliyetlerini yonlendirmektedirler. Siyasal iktidarin,
secmenlerin olusturdugu kamuoyunu dikkate almadan bir icraat yap-
mas1 oldukca zordur. Cogunlukla da siyasal iktidardan se¢gmenin hosu-
na gidecek, onlarin ¢ikarina olan icraatlar1 yapmasi beklenmektedir.

Kamuoyu Ve Se¢cmen Davranisi

Kamuoyu davranisiyla segmen davranist birbirinin benzeri midir,
yoksa farkliliklar tagirlar m1? Yani kamuoyu yoklamalariyla elde edilen
bilgilerin benzerinin sandiktan da ¢ikmasi beklenebilir mi?

Hiilya Tufan, kamuoyu davranistyla, secmen davraniginin birbirin-
den farkli oldugunu ifade ederek, bu goriisiinii s0yle temellendirmekte-
dir: ¥

“Kamuoyu yoklamasi ¢ercevesinde goriis beyan etme du-
rumunda olan kisi, elbette kendi goriisiiniin bilinmesine, ka-
muya duyurulmasina énem veriyorsa, biiyiik bir sorumluluk-
la onu en iyi bicimde aktarmaya calisacaktir. Ancak bunun
sonugta somut ve dogrudan bir yaptiriminin da olmadigi ke-
sindir. Herhangi bir ‘yeterince diisiiniilmemis’ fikir ya da hat-
ta yanlis beyan, geri doniilmez sonuglar olusturmayacaktir.
Dahasi, sorulan soruya iligkin olugsmus bir kanaati olmayan
kisi, hele de i¢inde bulundugumuz ‘imaj’ ¢aginda, gecerli ol-
dugunu diisiindiigti normlar dogrultusunda herhangi bir ‘top-
lumsal olarak megru’ goriis beyan edebilecektir. Ama gercek
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oy kullanma sz konusu oldugunda, durum farklidir. Toplu-
mun bireyleri o toplumun islerligini dogrudan etkileyecek ka-
rarlart alacak kigi ve merciileri se¢imlerle belirlemektedir. Bu
davraniglartyla, yalnizca kendilerinin degil, tiim toplumun
yasamini etkileyebileceklerini bilme durumundadirlar.”

Kamuoyu yoklamalarinda bireylerin verdigi yanitlarla, secim so-
nuglarinin ¢cogu kere ¢cakismadigini, hatta aralarinda 6nemli farklilikla-
rin oldugunu, iilkemizde yapilan se¢imlerden sonra ortaya ¢ikan tablo-
lardan da gozlemlemek miimkiindiir.

Kamuoyu yoklamalarinda birinci parti olarak gosterilen siyasi par-
tilerin, se¢im sonrasinda {igiincii, hatta dordiincii parti bile ¢iktig1 ol-
mustur. (Ornegin 1999 genel secimlerinde ANAP, pekgok kamuoyu yok-
lamasinda en ¢ok oyu alabilecek partilerden biri olarak gosteriliyor,
MHP’ye ise ¢ok az sans taniniyordu. Ancak segcimlerden MHP oy pat-
lamasi yaparak ikinci parti olarak ¢ikarken, ANAP kamouyu yoklama-
larinda gosterilen oy oranlarinin ¢ok altinda oy alarak ancak iiciincii
parti olabilmisti.)

Secmen davranigini, kamuoyu yoklamalarinin sonuglariyla 6lgmek
yaniltict olabilmektedir. Kamuoyu yoklamalari elbette se¢men davrani-
st hakkinda bir fikir vermektedir ama asla sonucu tayin edeci bir nite-
ligi yoktur. Hatta cogu kere olduk¢a yaniltict olabilmektedir. Tabii bun-
da kamuoyu yoklamalarinin yapilis sekli, kimin yaptigi, hangi amaca
hizmet ettigi de 6nemli rol oynamaktadir. Bir partinin giidiimiinde olan
arastirma sirketlerinin yaptiklar1 kamuoyu yoklamalar1 genellikle ka-
rarsiz secmenleri yonlendirme amaci tagimaktadir. Bagimsiz arastirma
sirketlerinin az sayida kisiyle yaptiklar1 yoklamalar da genel bir fikir
vermekten uzak kalabilmektedir.

Kamuoyunu Olusturan Unsurlar

Kisinin siyasal deger, inan¢ ve tutumlari zaman icinde olugmakta,
kendisi de bu siirecte 6nemli bir rol oynamaktadir. Kisi bir anlamda,
icinde yasadigi siyasal Kkiiltiiriin icerdigi deger yargilari, anlayislar,
davranig kurallar ¢cercevesinde ‘siyasal bir insan’ olarak sekillenmek-
tedir. Birey, dogustan sahip olmadig1 siyasal deger yargilarini, inangla-
rin1 ve tutumlarini bir 68renme siireci i¢inde zamanla gerceklestirmek-
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tedir. Kisinin toplumun bir iiyesi haline gelmesine “toplumsallasma”,
bu 6grenme siirecine ise “siyasal toplumsallasma” denmektedir. Siya-
sal toplumsallagma, siyasal kiiltiiriin aktarilmasi ya da siyasal yasamin
yeniden {iretilmesi siireci olarak ifade edilmektedir.

Siyasal toplumsallagsmayla kisi, siyasal sistem hakkinda gecerli de-
gerler ve goriisler edinmektedir. Bunu da ¢evresiyle kurdugu toplumsal
ve siyasal iliskiler sayesinde elde etmektedir. Iste kamuoyunun olusu-
mu da bu siire¢ icinde siyasal toplumsallagsmayla gerceklesmektedir.
Siyasal toplumsallasma, kamuoyu olusumunda 6nemli roller oynayan
siyasal degerlerin ve kanilarin bicimlenmesinde de biiyiik 6nem tasi-
maktadir. ¥

Kamuoyunu olusturan unsurlara bakildiginda; kisisel tutumlarin,
cevresel etkenlerin, ideolojinin, niifusun, kiiltiiriin, yasal ve siyasal ku-
rumlarin, dinin, toplumsal gruplarin ve kitle iletisim araglarinin etkin
roller tagidig1 goriilmektedir.

Kamuoyunun olusumunu agiklayan ¢ok cesitli yaklagimlar mevcut-
tur. Konunun daha iyi anlagilmasi acisindan bu yaklagimlardan birini
vurgulamak yararli olacaktir. Buna gore kamuoyunun olusumunda bi-
rinci asama; “kitle davranigr” donemidir. Kanaatler bu dénemde birin-
cil gruplar iginde olusmaktadir. Ikinci asama, “kamusal tartigmalar ve
celigkiler” donemidir. Bu donemde bicimlenen kanaatler ikincil grup-
lara aktarilmaktadir. Son asama ise, “kurumsallagmis karar verme” asa-
masidir. Bu asama sonucunda da olumlu ya da olumsuz bir eylem orta-
ya konulmaktadir. *

Bu ii¢ asama, kamuoyunun olusumunu saglarken su sekilde bir yol
izlemektedir: *

* Bireyler tek tek sorunlarla ilgilenirler ve ¢esitli kaynaklardan top-
ladiklar: bilgileri dziimserler.

* Bir orgiitlii grup, soruna bir ¢dziim onerir ve bu ¢oziim ¢erceve-
sinde bir kamu olusur.

* Daha sonra ise orgiitlenmis bir karsit goriis olusur.

* Karsit goriigler orgiitlenmelerini tamamladiktan sonra tarafsizlar
kendi yanlarina cekmeye caligirlar.
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* Bu yolda yapilan tartisma ve celigkiler kamuoyunu olusturur.

* Kamuoyu olusunca, devlet kurumlari eyleme ge¢cme durumunda
kalirlar.

* Sorumlular, yetkililer eyleme gegerler ve kamuoyunun eglimi
dogrultusunda sorunu ¢dzebilecek kararlart alirlar.

Kamuoyunu olusturan unsurlar iyi bilindigi takdirde, siyasal ileti-
simde ¢ok onemli bir yere sahip olan kamuoyunun etkilenmesi konu-
sunda da basarili sonuclar elde etmek miimkiin olacaktur.

Kamuoyu Ve Kitle letisim Araglari

Kamuoyunun olusumunda birey ve gruplarin yanisira, kitle iletigim
araglar1 da biiyiik rol oynamaktadir. Bireyler, kitle iletisim araclar1 va-
sitasiyla siyasal olaylar hakkinda bilgi sahibi olabilmektedirler. Kitle
iletigsim araclar1 siyasal olarak da biiyiik 6nem tagimakta; halk, politi-
kacilar1 ve onlarin icraatlarini kitle iletisim araglart araciligiyla izleye-
rek siyasal kararlarini olgunlagtirmaktadir.

Kamuoyunun iletisim ve toplumsal etkilesim siireci icinde olustugu
dikkate alinirsa, kitle iletisim araclart vasitasiyla goriilen, isitilen, oku-
nan mesajlarin, kanaatlerin olusumunda etkin bir rol oynadigi gortile-
cektir. Kitle iletisim araclarindan siyasal icerikli mesajlar1 alan birey,
mesajin icerigine gore ya sahip oldugu kanaati pekistirmekte ya da eger
kararsiz bir durumda ise karar vermesi kolaylasmaktadir. Ciinkii kitle
iletisim araclariyla tiim siyasal partilerin mesajlar1 kitlelere ulagmakta,
tercih yapma imkan1 boylelikle daha da kolay olmaktadir.

Kitle iletisim araglar1 bir yandan 6zellikle siyasal mesajlarin ozgiir
ve dogru olarak kitleye iletilmesi gorevini iistlenirken, diger yandan da
kitlenin, siyasal seckinlere duydugu ilgiyi artirmak, kamuoyunun fikir,
kanaat ve faaliyetlerini agiklamak, dolayisiyla toplumu olusturan birey-
lerin etkilenmelerini saglamak islevi gormektedirler. Modern sanayi
toplumlarinda kitle iletisim araclari halka yonetim ve siyaset hakkinda
bilgi aktarmak, yonetimin dordiincii kuvveti olmak, kriz aninda kitlele-
ri hizla uyarmak, bireylerin rahatlamasina ve onlarin bos zamanlarini
degerlendirmelerine yardimci olmak gibi ¢ok sayida islevi de yerine
getirmektedirler. *
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Kitle iletigim ara¢larinin “giindem olusturma” giicli de kamuoyunun
olusumunda etkilidir. Kitle iletisim araclari “istedikleri” haberleri
onemseyip biiylitmekte, yine “kendi istedikleri” haberleri de kiiciilterek
“Onemsizlestirmektedirler.” Kitle iletisim araclarinin bu politikasi, ka-
muoyunun yonlendirilmesinde, etkilenmesinde sik¢a kullanilan bir
yontemdir.

Ulkemizde de bunun 6rnekleri siyasi tarihimizde sikca goriilmiistiir.
Ulkemizin ilk kadin Basbakani olan Tansu Ciller, kitle iletisim aracla-
rinin “glindem olusturma” yontemiyle kamuoyuna sunulmus ve giinler-
ce sayfalar dolusu haber, yazi ve yorumlarla desteklenerek siyasette
kendisine bir yer bulabilmesi saglanmistir. Yine ayni kitle iletigim arag-
lar, iligkileri bozulunca, daha once 6vdiikleri Ciller’i ¢ok sert bir bi-
cimde elestirmis, kamuoyunu da bu yonde yonlendirerek secimlerden
beklenilenin altinda bir oy almasina neden olmustur. Siyasal giindem
olusturan kitle iletisim araglari, yaptiklari yayinlarla kamuoyunun bii-
yiik bir kismini kendi goriisleri dogrultusunda yonlendirebilmektedir-
ler.

Kitle iletisim araglarinin bu yonlendirme fonksiyonlarina “basarisiz
bir drnek” ise, iinlii isadami1 Cem Boyner’in kurdugu Yeni Demokrasi
Hareketi ‘dir. Bu siyasi parti, kitle iletisim araglarinda aylarca kendisi-
ne cok genis yer bulmustur. Medyanin yogun destegini alan YDH nin
secimlerde 6nemli bir basar1 elde edecegi saniliyordu. Ama sonug tam
bir fiyasko oldu. Yiizde 1 bile oy alamayan YDH, sonunda siyaset sah-
nesinden de silinmek zorunda kaldi. Goriildiigii gibi kitle iletisim arag-
larimin yonlendirmeleri bazen de ters etki yapabilmektedir.

Elisabeth Neumann, kamuoyu ile kitle iletisim araclar1 arasindaki
iliskiyi incelerken, “suskunluk sarmali” prensibinden soézetmektedir.
Suskunluk sarmali; “anonim bir toplumda bagliligin, degerler ve hedef-
ler lizerindeki yeterli bir anlagsma diizeyi araciligiyla siirekli olarak sag-
lanmak zorunda oldugu varsayim1” iizerine kuruludur.

Bu “anlagsmay1”, kamuoyu olarak ifade eden Neumann, suskunluk
sarmali’nin kapsamini ve igleyigini soyle ifade etmektedir: *

“Bu tiir bir anlagma sadece siyasal konularda degil, gele-
nekler ve moda gibi dis etkenler acisindan da aranmaktadir.
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Suskunluk sarmali kurami, yalnizca iiyelerinin birbirlerini ta-
nidiklar1 gruplarin degil, toplumun da uzlasmanin disinda ka-
lan bireyleri tehdit ettigi varsayimina dayanmaktadir. Top-
lum bunlar1 diglama ve ihrag ile tehdit etmekte, bireyler de
belki genetik olarak belirlenen bilingalt1 bir diglanma korku-
su tasimaktadir. Bu dislanma korkusu, insanlarin cevrelerin-
de hangi fikirlerin ve davranig bicimlerinin benimsendigini
ya da reddedildigini ve hangi fikirlerin ve davranig bigimleri-
nin taraftarlarmin arttigini ya da azaldigini diizenli olarak
kontrol etmelerine yol agmaktadir. Suskunluk sarmali kurami
bu tiir degerlendirmeleri yapmakta kullanilan istatistik benze-
ri bir duyunun varligini da kabul etmektedir. Bu degerlendir-
melerin sonuclari, insanlarin kamu oniinde konusma ve dav-
ranista bulunma isteklerini etkilemektedir. Eger insanlar ken-
di fikirlerinin kamuoyundaki uzlagsma icinde yer aldigina ina-
nirsa, 6zel ve kamusal tartigmalarda yiiksek sesle konugma
cesaretine sahip olurlar. Ama insanlar azinlikta olduklarmi
hissederlerse, suskun ve temkinli davranirlar. Boylece kamu
oniinde kendi taraflarinin zayiflig1 hakkindaki izlenim daha
da pekisir. Bu durum, ge¢misten gelen degerlere siki sikiya
sarilan kararli bir azinlik disinda, zayif tarafin fikirleri tii-
miiyle ortadan kaybolana kadar ya da bir tabu haline gelene
kadar siirer...”

Suskunluk sarmali kurami, “bireylerin siirekli olarak dislanma kor-
kusu duydugu ve bu korku nedeniyle heran fikirlerini yeniden deger-
lendirmeye tabii tuttugunu” varsaymaktadir. Bu degerlendirmeler so-
nucu da kisi ya fikirlerini kamuoyu 6niinde acikca ifade etmektedir ya
da gizlemektedir. Eger bireyin fikri, kamuoyunda genel kabul goriiyor-
sa, o zaman birey fikrini aciklamakta bir sakinca gérmemektedir. An-
cak kamuoyunun genel goriisiinden farkli diislinliyorsa iste o zaman
fikrini gizlemeyi tercih etmektedir.

Bireyler de kendi fikirlerini olustururken engok da kitle iletisim
araglarindan saglanan bilgi ve haberleri kullanmaktadir. Bir yerde bi-
reyler, kitle iletisim araclarmin topluma sunduklar: bilgileri degerlen-
dirmekte, bu bilgilerin kamuoyunda nasil algilandigina, kamuoyunun
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hangi yonde olustuguna dikkat ederek, buna gore bir pozisyon almak-
tadirlar. Eger kitle iletisim araclarinin olusturdugu kamuoyuna aykiri
bir diisiinceleri varsa da diglanma korkusuyla bu diisiincelerini acikla-
maktan ¢ekinmekte, hatta ¢ogu zaman hic aciklamamay: tercih etmek-
tedirler. Ciinkii toplum, genel kabul goren diigiincelerin disinda farklt
bir diislinceyi kabul etmekte zorlanmakta, hatta diglamaktadir. Oysa
demokratik toplumun temel unsurlarindan biri de farkliliklara saygi
gosterilmesi ve cok sesliliktir. Bagkalarinin fikirlerine tahammiil gos-
termek, demokratligin geregidir. Demokrasi kiiltiiriiniin yerlestigi iilke-
lerde bu karsilikli saygi ve tahammiil gosterilse de azgelismis ve de-
mokrasisi gelisememis toplumlarda suskunluk sarmali kurami iglemek-
tedir.

Kitle iletigsim araclarinin olusturdugu ve hatta yonlendirdigi kamuo-
yu, toplumun biiyiik bir cogunlugu tarafindan kabul gormekte, sorgu-
lanmadan, tartisilmadan oldugu gibi algilanmaktadir.

Bu yonlendirilmis kamuoyunun bakisacisindan farkli diisiinen, en
azindan genel kabul gormiis fikirlere katilmayanlar ise, toplumun ge-
neli tarafindan “uyumsuz” olarak nitelenerek diglanmaktadir.
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18. SECMEN TERCIHINI ETKILEYEN BiR ILETiSiM
FAKTORU: KAMUOYU ARASTIRMALARI

Demokratik yonetimlerde siyasal iktidarlar, kamuoyunun genel egi-
limlerine, istek ve taleplerine uygun hareket etmek durumundadirlar.
Kamuoyu arastirmalari, halkin nabzini tutmak, énemli konularda ne
diisiindiiklerini 6grenmek icin yapilan ¢ok onemli faaliyetlerdir.

Secim donemlerinde yapilan kamuoyu arastirmalari ise secmenlerin
egilimlerini, kanaat ve tutumlarini belirleme amacini tagimaktadir. Seg-
menlerin ne diislindiigiinii 6nceden 6grenen siyasi partiler, politika ve
stratejilerinde buna gore bir degisiklik yapma imkan1 bulabilmektedir-
ler.

Kamuoyu arastirmalari, “alt bir grubu veya daha biiyiik bir grubu
genellestirmek i¢in kullanilan érneklemden veya 6rneklemin elde etti-
§i popiilasyondan sistematik, bilimsel ve tarafsiz bilgi toplama islevi”
olarak tanimlanmaktadir, *

Siyasal partiler ve adaylar, se¢cim kampanyalarinda uygulayacaklari
cesitli strateji ve taktiklere temel olabilecek verileri de biiylik dl¢giide
kamuoyu arastirmalarindan elde etmekte, boylece secmenleri cezbede-
cek mesajlari iletebilmektedir. Se¢menlerin hangi siyasal tutumlara sa-
hip oldugunun, giindemdeki cesitli konular hakkindaki tavirlarmnin,
mesajlara aciklik veya kapalilik derecelerinin, liderler ve adaylara ba-
kisacilarinin, hangi kitle iletisim araglarina yogunlukla maruz kaldikla-
rinin Olciilmesi, kamuoyu arastirmalar: vasitastyla yapilmaktadir. Ka-
muoyu arastirmalari ayrica, bireylerin tutum ve kanaatlerini, ¢esitli si-
yasal konulardaki goriiglerini parti ve liderlere aktarmasi nedeniyle
secmenler acisindan da 6nemli bir islev iistlenmektedir. Kamuoyu aras-
tirmalart, siyasetc¢ilerle segmenlerin fikirlerini uzlastirmaya aracilik et-
mektedir. *



184 Siyasal Iletigim Stratejileri

Kamuoyu aragtirmalari toplumun tiimiiniin veya belirli kesimlerinin
bir sorun karsisindaki tutum ve diislincelerini ortaya ¢ikarmak icin ya-
pilmaktadir. Kamuoyu arastirmalari, hangi siyasal partinin secimi ka-
zanaca@1l konusundan dis politikayla ilgili hiikiimet uygulamalarina,
belirli belediye hizmetlerinin tatmin edici bulunup bulunmadigindan
cevre kirliligi ile ilgili sorunlara kadar uzanan pekc¢ok konuda yapil-
maktadir. Ancak kamuoyu arastirmalar1 en genis uygulama alanini ge-
nellikle secimlere az bir siire kala siyasal secim kampanyalar1 done-
minde bulmaktadir. Bunun da en biiyiik nedeni, siyasal partilerin, med-
yanin ve genis toplumsal kesimlerin se¢cim kampanyast donemlerinde
dikkatlerini, yogun bilgi bombardimani ve olusturulan atmosferin de
etkisiyle, se¢im sonuglari tizerine yogunlastirmasidir. ¥

Kamuoyu arastirmalariyla elde edilen bilgileri yerinde ve verimli
kullanan, taktik ve stratejilerini bu verilere gore ayarlayan siyasal par-
tiler ve siyasetcilerin sansi elbette digerlerine oranla yiiksek olacaktir.
Ayrica segcmenlerin sahip olduklart siyasal tutum ve onlar1 harekete ge-
cirecek siyasal motivasyon ogelerinin derinlemesine analiz edilmesi
basar1 sansii artiracaktir. Ozellikle tutumlarim Slgiimii gézlem yoluyla
yapilamayacagindan, mutlaka kamuoyu arastirmalariyla incelenmeli-
dir. Tletisim stratejilerinin basaril bir sekilde uygulanabilmesi i¢in sec-
menlerin siyasal parti, aday ve fikirlere karsi tutumlarinin ne oldugu
belirlenmeli, siyasal tutum ve davranig arasindaki tutarlilik ile tutum-
larin gii¢ ve karmasiklik dereceleri tesbit edilmelidir. Siyasal motivas-
yonla ilgili olarak da se¢menlerin hangi faktorlere agirlik vererek oy
kullandiklari, hangi iletisim ve propaganda kanalindan etkilendikleri,
deger ve beklentilerinin neler oldugu ortaya konulmalidir. Degisik sec-
men tipleriyle ilgili olarak da analizler yapilmali, bunlarin nerelerde
birlegebilecegi tesbit edilmelidir. *

Secmenlerin etkilenmesi ve ikna edilmesi icin gelistirilecek strate-
jilere temel olacak kamuoyu arastirmalarinin mutlaka giivenirlik ve ge-
cerlik niteliklerine sahip olmasi1 gerekmektedir. Giivenirlik; kamuoyu
arastirmasinda herhangi bir gézlem aracinin uygulanmasiyla elde edi-
len sonuglari, kararlilik ve tekrar edilme derecesiyle ilgilidir. Bir 6l¢-
me aracinin tutarl sonuclar verme kabiliyeti olarak da tanimlanan gii-
venirlik, kamuoyu arastirmalariyla elde edilen verilerin ne derece dog-
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ru oldugunun ve bunlara ne kadar itibar edileceginin bilgisini vermek-
tedir. Gegerlik kavramu ise, bir kamuoyu arastirmasida kullanilan 6l-
cegin, dlcmesi gereken 6zelligi gercekten Olciip 6lgmedigini belirle-
mektedir. ¥

Kamuoyu Aragtirmalarinin Segmen Tutumlar1 Uzerindeki Etki-
leri

Secim donemlerinde yapilan kamuoyu arastirmalari, segmen egi-
limlerini, kanaat ve tutumlarm belirleme amaci tagimaktadir. Secim
donemlerinde yapilan kamuoyu arastirmalart konusunda cesitli tartis-
malar yapilmakta ve su sorularin cevaplari aranmaktadir: “Secimlerden
once yapilan, secimleri kimin veya hangi partinin kazanacagina iliskin
kamuoyu aragtirmalart segmenlerin oy verme davraniglarini etkiliyor
mu? Anketler, sandik sonugclarini etkiliyor mu? Secimleri kimin veya
hangi partinin kazacagini veya bunlarin ne kadar oy alabileceklerini se-
cimlerden Once yapilan kamuoyu arastirmalari saptayabiliyor mu? Ka-
muoyu yoklamalarinin, tutarliligi, inandiriciligi ve sayginligi hangi dii-
zeydedir?”

Partiler, liderler, adaylar ve 6zellikle medya kamuoyu arastirmalari-
nin segcmen tutumlari ilizerinde onemli etkileri olduguna inanmaktadir.
Bu nedenle de her secimde, hem siyasi parti ve adaylart hem de medya
kuruluglar1 kamuoyu aragtirmalar1 yaptirtmakta, secmenin nabzini tut-
maya ¢alismaktadirlar. Se¢im sonrasinda ise, ortaya sOyle bir tablo ¢ik-
maktadir: Se¢imi kazanan adaylar kamuoyu arastirmalarinin yararl ve
gerekli oldugunu vurgularken, kazanamayanlar kamuoyu arastirmalari-
nin gercegi yansitmadigmi iddia etmektedirler. Uzerinde birlesilen go-
rlis ise, kamuoyu arastirmalarinin secmenlerin davraniglarini etkiledigi-
dir. ¥

Kamuoyu arastirmalariin sonuclarinin yayinlanmasi, segcmenlerin
tutumlari tizerinde dogrudan pek¢ok etkide bulunmaktadir. Bu etkiler-
den baglicalan soyle siralanmaktadir: “Go6zde olana yonelme etkisi,
zayifa destek etkisi, kam¢ilanma etkisi, oyu geride goriinen parti sec-
meninin sandifa gitme oranini artirma etkisi, kii¢iik partinin varligini
farketme ve oy verme etkisi, baraji gegme tehlikesi olan partiyi destek-
leme veya desteklememe etkisi...” ™
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Kamuoyu arastirma sonuglarin segmenler iizerindeki etkileri ara-
sinda “gbzde olana yonelme” ve “zayif olana destek” etkileri 6n plana
cikmaktadir. Gozde olana yonelme etkisi, bir se¢im yarisinda 6nde go-
rliinen parti ya da adayin se¢menler tarafindan desteklenme egilimini
ifade etmektedir. Zayif olana destek ise, secimlerde bir parti veya ada-
yin onde gittigini gosteren bir kamuoyu arastirmasinin kararsiz seg-
menleri, bu aday veya partiye muhalif olanlarin etrafinda toplanmaya
dogru etmesini ifade etmektedir. *

Bektas, gilinlimiizde ancak adaylarin belirlenmesi, siyasal kampan-
yanin hazirlanmast ve secim harcamalari i¢in gerekli kaynaklarin sag-
lanmasi1 agamalarinda kamuoyu arastirma sonuglarinin etkilerinden so-
zedilebilecegini ifade etmektedir. “Kamuoyu yoklama sonuclarinin,
secmenler {izerindeki etkisinin varligi, yonii ve derecesi muhtemel top-
lumun siyasal kiiltiiriine ve secimlerin kosullarina baghdir” diyen Bek-
tas, bu nedenle iizerinde durulmasi gereken asil onemli noktanin, siya-
sal sistemin yapilan cesitli arastirmalarin serbest¢e yayinlanmasi ve
halka iletilmesine imkan saglamasi oldugunu belirtmektedir. Bektas,
kamuoyu arastirmalariyla saptanan kararsiz segcmenlerin nasil etkile-
nebilecegini ise su sekilde ifade etmektedir: *

“Adaylar, secim donemlerinde kime oy verecegini bilme-
yen kararsiz segmeni, bagarili bir siyasal reklam kampanya-
styla ve Kkitle iletisim araglar1 vasitasiyla yapacaklari propa-
gandayla onemli Olciide etkileme imkanina sahiptirler. Ka-
muoyu yoklamalart medyada yayinlandiktan sonra, secmen-
lerin egilimleri ve tutumlar1 hakkinda bilgi edinen adaylar ve-
ya partiler, propaganda stratejilerini buna gore belirlerler ve
ozellikle televizyondan yararlanarak kitlelere ulasmaya cali-
sirlar. Burada liderlerin ve adaylarin ekran karsisindaki dav-
ranislari, dig goriiniimleri, konusma yetenekleri, inandiricilik-
lar1 ve konulara hakimiyetleri onlara puan kazandiran unsur-
lar olmaktadir. Kamuoyu yoklamalarmin da bu tiir adaylari
destekleyen sonuclar vermesi, bu kimselerin kararsiz sec-
menleri etkileyerek kendilerine oy vermelerini saglamalari
kolaylagsmaktadir. *

Kararsiz segmen olgusu 3 Kasim genel secimlerinde de belirleyici
bir unsur olmustur. Kamuoyu arastirmalarinda yiizde 25’e kadar ¢ikan
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kararsiz segmen Kkitlesinin biiyiik bir ¢ogunlugunun secimden birinci
parti olarak ¢cikan AKP’ye oy verdigi bilinmektedir. Kararsiz secmen-
lerin partilere dagilmayip blok seklinde hareket etmesi, hem pekc¢ok
partinin secim barajin1 asamamasina neden olmug hem de AKP’yi tek
bagina iktidar yapmistir. AKP’nin bu bagarisinda kuskusuz se¢im kam-
panyast doneminde uyguladigi siyasal iletisim stratejilerinin ¢ok biiyiik
onemi vardir. AKP, verdigi mesajlarla kararsiz secmenlerin partisine oy
vermesini saglamistir.

Medyanin Kamuoyu Arastirmalarindaki Fonksiyonu

Yapilan kamuoyu arastirmalarmin sonuglari, kitle iletisim araclari
vasitastyla kamuoyuna duyurulmaktadir. Bu agidan medya, ¢ok dnem-
li bir iglev tagimakta, kitlelerin dogru bilgi almasini saglayan bir kay-
nak gorevi gormektedir. Kamuoyu aragtirmalar1 ancak medya tarafin-
dan yayinlandiginda kitlelere ulasabilmekte, 6nemli hale gelmekte ve
sonuglart degerlendirmeye tabi tutulmaktadir. Bu nedenle “Kamuoyu
arastirmalari/Medya ve Kamu” iliskisi “kanaat iicgeni” olarak da ta-
nimlanmaktadir.

Medya, kamuoyu aragtirmalarini yayinlarken, kitleleri bilgilendir-
me gorevinin yanisira kendi ticari ¢ikarini da 6n planda tutarak arastir-
ma sonuglarina haber goziiyle bakmaktadir. Ciinkii kamuoyu arastirma
sonuclar1 okuyucu ve izleyicilerin oldukca fazla ilgisini cekmekte, sa-
tis ve reytingleri artirmaktadir. Hatta medya kamuoyu arastirma sonug-
larin1 kamuoyuna sunarken bazen dylesine ol¢iiyii kagirmaktadir ki, so-
nuclari ticari bagar elde edebilecek sekilde (kamuoyunun ilgisini da-
ha fazla ¢ekecek sonucu biiyiiterek) sunmaktan kaginmamaktadir. **

Medyanin arastirma sonuglarini yayinlarken dogrudan taraf tuttugu
da ¢ogu kez iddia edilmektedir. Ozellikle kamuoyu arastirmasini med-
ya organlarinin finanse ettigi durumlarda bu iddia daha fazla gegirlilik
kazanmaktadir. Ciinkii parasini kendisinin verdigi arastirmayi medya
organi, istedigi bicimde yayinlayabilmektedir. Medya organlarinin kar
amaci giiden birer ticari isletme olduklart da g6zoniine alindiginda, bu
gercek daha iyi anlasilacaktir. Ozellikle siyasal iktidar/medya iliskile-
rinin rahatsiz edici boyutlarda oldugu iilkelerde, yayin organlari kendi
yaptirdiklar1 kamuoyu arastirmalarini iktidar partilerinin lehine olacak
sekilde yayinlayabilmektedirler. Medya organlariin yayin politikalari
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da arastirma sonuclarimi etkileyen bir unsur olmaktadir. Baz1 medya
kuruluslari, kendi yayin politikasina uymayan arastirma sonuglarini ya
hi¢ yaymlamamakta ya da kamuoyunu yanlis yonlendirecek sekilde ya-
yinlayabilmektedir. Bu elbette ne medya ahlakiyla, ne de demokratik
degerlerle bagdasmaktadir. Ama medyanin kamuoyu arastirmalarinin
sonuglarimi yayinlamalar1 konusunda herhangi bir diizenleme ve kisit-
lama olmadig1 i¢in, zaman zaman kamuoyunun yanlis yonlendirilmesi
de miimkiin olabilmektedir. Ayrica medyanin kamuoyu arastirma so-
nuglarini dogru yorumlayamamasi da arastirma sonuglarinin kitlelere
yanlis veya eksik yansimasina neden olmaktadir. Arastirma sonuclarini
degerlendirmek ayri bir uzmanlik alani oldugu halde medyada bu go-
revi bu konuda yeterli bilgi ve tecriibesi olmayan gazeteciler yapmak-
tadir.

Hem kendisinin yaptirdig1 hem de baska kuruluslar tarafindan yapi-
lan aragtirmalarin yaymlanmasi konusunda medyaya onemli elestiriler
yoneltilmektedir. Bu elestirileri ti¢ grupta toplamak miimkiindiir: *°

* Medyada yayinlanan kamuoyu arastirmalart cogunlukla kamunun
yalnizca yiizeyde goriinen cephesini gostermektedir. Ozellikle secim
donemlerinde medya, “at yaris1 gazeteciligi”” yapmakta, dnemli siyasal
konular ve olaylar geri planda kalirken, medyanin istedigi belirli aday-
lar 6n plana ¢ikmaktadir. Medya olaylarin ayrintisina girmedigi gibi
¢ogu arastirma sonucunu da yanlis yorumlamakta, bulgular pekcok tek-
nik hata icermektedir.

* Medyanin yapisal bazi sorunlar1 da kamuoyu arastirma sonuclari-
nin istenilen sekilde yaymnlanmasini engelleyebilmektedir. Giinliik ru-
tin medya isleyisi, zaman baskisi, hiz, yetismis eleman azlig1 gibi un-
surlar, arastirma sonuglari iizerinde derinlemesine diisiinme, analiz et-
me imkanini kisitlamaktadir. Ayrica medyanin kendi yaptirdig: arastir-
malara ayirdigi kisith maddi imkanlar da, arastirmadan saglikli sonug-
larin ¢ikmasinin oniinde engel tegkil etmektedir.

* Medya organlarinin kamuoyu arastirmalarimi kendilerinin yapma-
st ya da yaptirmasi ortaya sdyle de bir sonug¢ ¢ikarmaktadir: Bu medya
organlari, kendileri disindaki kamuoyu arastirmalarinin yayinlanmasi-
na soguk bakmakta, aragtirmanin kamuya duyurulmasinda sinirlamalar
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getirebilmektedirler. Medya organlari, kendileri disinda yapilan arastir-
ma sonuglarinin kendi yaptiklart arastirma sonuclariyla celistigi du-
rumlarda ise elbette kendi sonuglarini tercih etmekte, diger arastirma
sonuglarindan ise genellikle hi¢ sézetmemeyi yeglemektedirler. Bu du-
rum ise kamuoyunun tek yanlt bilgilendirilmesine yol agmakta, kamu-
oyunun haber alma hakki engellenmektedir. Bu nedenle medyanin ken-
di kontroliinde yaptirdig1 kamuoyu arastirmalarina endiseyle yaklasil-
mal1 ve yonlendirme ihtimali gézardi edilmemelidir.

Ulkemizde de medyanin yayimladig1 kamuoyu arastirmalarina kars
bir 6nyargi mevcuttur. Gegmiste yasanan kimi olaylar bu onyargiy1
hakli ¢ikartacak niteliktedir. Ozellikle se¢im donemlerinde bazi medya
organlarinda yayinlanan yonlendirme kokan arastirma sonuglarinin,
gercek secim sonuclariyla taban tabana zit olmasi, kamuoyunda med-
yaya duyulan giivenin de zedelenmesine yol agmistir. Kimi medya or-
ganlari, siyasal iktidar ile olan yakin iligkilerini ne yazik ki, yayin po-
litikalarina alet etmekte, secim donemlerinde siyasal iktidar1 olusturan
parti ya da partilerin lehine gercekleri yansitmayan kamuoyu arastir-
malar1 yaymlamaktadirlar.
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VI. BOLUM

3 KASIM 2002 GENEL SECIMLERININ
ANALIZI

19. STYASAL ILETi$iM PERSPEKTIFINDEN 3 KASIM
GENEL SECIMLERI VE DEGERLENDIRMESI

Tiirkiye Subat 2001 ekonomik kriziyle birlikte ekonomik, sosyal ve
siyasal olarak biiyiik bir sarsmti gecirdi. Ulkeyi diize ¢ikartacag ifade
edilen IMF programi ¢oktii, mali dengeler alt/iist oldu. Halk da bu eko-
nomik krizden en agir bir sekilde etkilendi.

Tiirkiye cok agir bir ekonomik tabloyla kars1 karstya kaldi. Iktidar-
daki koalisyon hiikiimeti (DSP/ANAP/MHP), bu ekonomik krizden
cikmak i¢in simdiye kadar pek denenmemis bir yolu tercih etti ve Diin-
ya Bankas1 Baskan Yardimcisi olarak gorev yapan Kemal Dervis’i Tiir-
kiye’ye davet ederek, ekonomiden sorumlu Bakan olarak atad.'

Kemal Dervis, tahmin edildigi gibi IMF ile yeniden bir ekonomik
program iizerinde mutabakata vardi. Ama bunun karsiliginda da hiikii-
metin 6niinde yapmasi gereken uzun bir liste vardi. IMF, siyasi iktida-
rin ekonomi iizerindeki varligina son verilmesini, ekonominin 6zerk
kuruluglarla yonetilmesini istiyordu. IMF, yeniden para musluklarinin
acilabilmesi icin kendi istedigi diizenlemelerin yapilmasini sart kosu-
yordu. Kemal Dervis’in de hiikiimete bu yonde telkinlerde bulunmasiy-
la birlikte Tiirkiye yeni bir siirece girmis oldu. *

“15 giinde 15 yasa” sloganiyla yola ¢ikan Kemal Dervis, kisa siire-
de IMF’nin istedigi yasalarin ¢ogunu meclisten gegirdi. Birbiri ardina
ozerk kurullar kuruldu: Seker kurulu, kamu ihale kurulu, elektrik piya-
sas1 diizenleme kurulu ve tiitiin, tiitiin mamiilleri ve alkollii ickiler pi-
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yasast diizenleme kurulu. Bu diizenlemeler yapilirken, kamuoyundan
yogun bir sekilde ekonomik programin sosyal yoniiniin ihmal edildigi
elestirileri yiikselmeye basladi. *

3 Kasim se¢imleri boyle bir ekonomik ve sosyal atmosfer i¢inde ya-
pildi. Kasim 2000 ve Subat 2001 ekonomik krizlerinden magdur olan
genis halk yiginlarinin, krizlerden sorumlu tuttugu partilere segimde
oylariyla tepki gostermeleri bekleniyordu. Nitekim 3 Kasim se¢im so-
nuglarini degerlerin siyaset bilimciler ve uzmanlarin ortak yorumu da,
halkin tepkisinin sandiga yansidig1 yoniindedir. Koalisyon hiikiimetini
olusturan DSP, ANAP ve MHP nin barajin altinda kalarak Parlamento-
ya girememesinin altinda yatan neden de iktidar partilerine duyulan bii-
yiik tepkidir. Ciinkii halk, ekonomik krizlerin sorumlusu olarak iktidar
partilerini gérmektedir. Halk, hiikiimetin sorunlart ¢ézmekte yetersiz
kaldigina inanmaktaydi. Bu yarginin yanlis olmadigi da 3 Kasim se-
cimleriyle tescil edildi. *

Siyasi Partiler Secimlere Nasil Hazirlandi,
Hangi Stratejileri Kulland1?

3 Kasim seg¢imleri ¢ok kisa bir takvim icinde yapildig: icin, secim
kampanyalar1 gecmis secimlerde oldugu gibi pek renkli ge¢medi.
RTUK ve YSK’nin siyasi partilerin reklamlarim radyo ve televizyon-
larda yaymlanmasini yasaklamasi nedeniyle de siyasi partilerin slogan
ve sOylemleri yeterince yayginlasamadi. Zamanin sinirli olmasi, siyasi
partilere hizmet veren reklam ajanslarint da zorladi, gegmis donemler-
de oldugu gibi ses getiren projeler ortaya ¢ikmadi.’

Siyasi Partiler 3 Kasim se¢imlerine soyle hazirlandilar:

Adalet Ve Kalkinma Partisi: Secim kampanyas1 doneminde Arter
Reklam Ajansi ile calisan AKP, “Hersey Tiirkiye i¢in™ sloganini kullan-
di. Kampanya doneminde 137 tane meydan mitingi yapan AKP, bilbord
ve afig caligmalarina da kampanyasinda genis bir yer ayirdi. AKP mey-
dan mitinglerinde 36 metrekare ekrana sahip iki tane de TIR kulland:.
Boylece meydanin heryerinden konusmacinin tiim yiiz ifadesinin ve
mimiklerinin goriilmesi saglandi. Sec¢im kampanyasini partinin genel
bagkan1 Recep Tayyip Erdogan iizerine odaklayan parti, kamuoyunun
Erdogan’a gosterdigi sevgi ve sempatiden yararlanmay1 amagladi. Er-
dogan mitinglerde yaptig1 konusmalarda halkin i¢inden biri oldugunun
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altin1 ¢cizmek icin siklikla argo olarak tabir eden ifadeler kullandi. AKP,
secim doneminde partinin diger kurmaylarini pek one ¢ikartmadi.

Cumbhuriyet Halk Partisi: Se¢im kampanyasi doneminde Kangu-
ru ve IRA reklam ajanslariyla calisan CHP, toplumun tiim kesimlerine
ulagsmay1 hedefledi. ‘Sorunlarin sag1 solu yok’ mesajiyla her kesime,
sorunlar1 ve sorumluluklari olan herkese hitap etmeyi amaclayan CHP,
kampanyasinda Kemal Dervis ile Yasar Nuri Oztiirk’e de yer verdi.
“Once Tiirkiye” sloganiyla halka seslenen CHP, uzlasmaci ve isbirligi-
ne acik bir parti izlenimi verdi. CHP, gazete ilanlar1 ve bilbordlarin ya-
nisira secim kampanyasinda sanal ortam1 da kullandi. 20 internet site-
sine siyasal igerikli ilan verdi.

Anavatan Partisi: Terminal Reklam Ajansiyla se¢im kampanyasi-
n1 yiiriiten ANAP, kampanyasinin ana eksenine Tiirkiye’nin Avrupa
Birligi’ne iiyeligini koydu. AB’ye iiyelik icin iktidarda olmalar1 gerek-
tigine vurgu yapan ANAP, ozellikle ilk defa oy kullanacak 8 milyon
geng se¢menin oyunu almak icin kampanyasinda genglere yonelik me-
sajlar verdi. ANAP, gazete ve bilbordlarin yanisira Internet ortamini da
siyasal kamyanyasinda kullandi.

Dogru Yol Partisi: DYP’nin secim kampanyasint Cenajans yiiriit-
tii. Ayrica Ufuk Soylemez baskanliginda bir “Segim Iletisim Merkezi”
olusturuldu. DYP bu merkezle siyasal mesajlarini diger partilerden da-
ha etkin bir sekilde segmene ulastirmayr amagladi. DYP’nin se¢im
kampanyasinda Tiirkiye nin sorunlarma planli, programli ve yapici ¢6-
ziimlerin ortaya konulmasi benimsendi. Bu amacla brosiirler, bilbord
afigleri, gazete ilanlar1, program kitapciklari ve gazete ilanlar1 hazirlan-
d1. Internet sitelerinden ve cep telefonu hatlarindan da yararlanildi.

Demokratik Sol Parti: Klan Reklam Ajansiyla secim kampanyasi-
n1 yiirtiten DSP’nin slogan1 “Sessiz Devrim” idi. DSP Lideri Biilent
Ecevit’in iktidarda yaptig1 icraatlar1 halka anlatmay1 amaglayan kam-
panyada iddial1 soylemlerden kacinildi. DSP se¢cim kampanyasinda
teknolojiden de yararlandi, “e Tiirkiye projesi” diye tanimlanan proje
GRPS teknolojisini kullanan sekiz adet bilgisayar ve bir gdsterim mer-
keziyle donatilmis “bilgi toplumu otobiisii” ile kamuoyuna tanitildi.
DSP, bazi partilerin kullandig1 SMS mesaj servisini kisileri rahatsiz et-
memek i¢in 6zellikle kullanmadigini agikladi.
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Milliyetci Hareket Partisi: Advise Reklam Ajansi ile se¢imlere ha-
zirlanan MHP, “diiriistliik” ve “siyasette ilkeli olma” sdylemlerini 6n
plana ¢ikardi. Kampanya siiresince “belli bir kesime degil, herkesime
seslenme” ilkesiyle hareket eden MHP, yogun olarak bilbordlar1 ve ga-
zete ilanlarii kullandi. Parti, internet ortamini hemen hemen hic kul-
lanmazken SMS mesaj servislerinden de se¢im kampanyas: donemin-
de yararlanmadi. MHP bu secim kampanyasi doneminde bir ilke imza
att1 ve National Georgraphic dergisine siyasal ilan verdi.

Geng Parti: Reklamci Ali Taran ile se¢imlere hazirlanan Geng Par-
ti, segimlerden kisa siire dnce kurulmasina karsin yogun bir reklam ve
tanitim kampanyastyla halkin karsisina ¢ikti. GP, bu secimlerde encok
miting diizenleyen parti oldu. Kampanya Geng¢ Parti Genel Bagkant
Cem Uzan iizerine kuruldu, mitinglerde giyim ve mimikleriyle dikkat
¢ceken Uzan TRT nin propaganda imkanini da kullanmadi. Kendi sahi-
bi oldugu televizyon, gazete, radyo, dergi ve cep telefonu sebekesini
yogun bir bigimde se¢cim kampanyasi siirecinde kullanan Uzan, miting-
lerinde de sarkicilara konser verdirmesi, halka yemek dagitmasiyla dik-
kat ¢ekti. Geng Parti’nin se¢cim kampanyasi reklamcilar ve siyaset bi-
limciler tarafindan basarili olarak nitelenirken, secimlerden aldig yiiz-
de 7.2’lik oy oran1 da GP’nin kampanyasinin amacina ulagtigini ortaya
koymaktadir.

3 Kasim seg¢imlerine katilan diger partilerde, se¢imlere biit¢e ola-
naklarinin elverdigi dl¢iide hazirlandilar. Bu partilerde 6zellikle duvar
afigleri dikkat cekti. Tiirkiye Komiinist Partisi afislerinde diger parti-
lerden farkli olarak karikatiir kullandi. Bilbordlarin yaygin olarak kul-
lanilmasi1 da bu se¢imlerin dikkat cekici bir bagka yaniydi. Ayrica par-
tiler ucuz ve etkili olmasi nedeniyle mesajlarini iletmede el ilanlarini da
sik¢a kullandilar. Partiler YSK ve RTUK iin koydugu yasak nedeniyle
televizyon ve radyolara siyasal reklam veremediler. Gazete reklamlari
da gecmis se¢cim donemlerine gore nisbeten bu secimlerde daha az kul-
lanilda.

AKP’yi Basariya Gotiiren Iletigim Stratejisi

Siyasal Partilerin se¢im kampanyas1 doneminde kullandiklari strate-
jiler, secim sonuglarina 6nemli etkilerde bulunmaktadir. Bu nedenle si-
yasal partiler mesajlarini hedef kitleleri olan secmenlerine dogru belir-



3 Kasun 2002 Genel Segimlerinin Analizi 197

lenmis bir iletigim strateji ile ilettikleri zaman istedikleri sonuca daha
kolay ulasabilmektedirler.

3 Kasim se¢imlerinin sonuglari da bu gercegi dogrulamis, dogru be-
lirlenmis bir iletisim stratejisinin basarili sonug elde etmedeki 6nemini
birkez daha vurgulamstir.

3 Kasim sec¢imlerinden tek bagimna iktidar olarak ¢ikan Adalet Ve
Kalkinma Partisi’nin se¢imlerde izledigi iletisim stratejisine bakildi-
ginda ana unsurunun “halkla biitiinlesme” ideali oldugu goriilmektedir.

AKP’nin se¢cim kampanyasini yiiriiten Arter Reklam Ajansi’nin sa-
hibi Erol Olgak, secim kampanyasinda Genel Bagkan Recep Tayyip Er-
dogan’1 “Siyasal bir Marka” ve “halkin kabuliine en agik lider” olarak
gordiiklerini belirterek, kampanyanin omurgasini bu iki temel iizerine
kurduklarini belirtmektedir. ’

Secim kampanyasinda ilk islerinin AKP nin kurumsal kimligini pa-
zarlamak oldugunu soyleyen Olcak, “Oncelikle partinin kurumsal kim-
liginin dizaynini saglamakla ise basladik. Partinin iletisimindeki biitiin-
lik ilk giinden itibaren bagladi. Ankara’daki parti tabelas ile Beytiigse-
bap’taki parti tabelasi ve bayraginin ayni formati tagimasi ¢ok anlam-
liydi. Bunda da yiizde 95 oraninda basarili olduk...” diyerek iletisim
stratejilerindeki biitlinliige dikkat cekmektedir.

Reklam Ajansi, AKP’nin secim kampanyasinda iletisim stratejisinin
odagina genel baskan Erdogan’1 oturtmustu. Halka yakin duran kisiligi
ve kamuoyunda Erdogan’a olan yogun ilgiden de yararlanmak istedik-
lerini belirten Ajans Baskani Erol Olcak, uyguladiklar: stratejiyi soyle
ifade etmektedir:®

“Bu kampanyanin basarisi i¢in ii¢ temel unsuru kullandik.
Birincisi halkla biitiinlesmisg bir lider, ikincisi iyi bir program,
liciinciisii iyi bir ekip...AKP bunlara fazlasiyla sahipti. Ozel-
likle yeni kurulan bir partinin sdyleminin ve bi¢imsel forma-
tinin tutmasi cok onemlidir. Toplumun algisi, liderin mesaji-
na acikti. Stratejik iletisim planimizin ikinci 6gesi, liderin
kendisiydi. Erdogan ¢ok yiiksek bir siyasal marka ve toplu-
mun kabuliine agik bir lider. AKP nin kurumsal iletisimi, bu
semsiyenin altinda gerceklesti...”



198 Siyasal Iletigim Stratejileri

AKP’nin iletisim strateji icinde yer alan 6gelerden birini de saldiri-
lara asla cevap vermeme ve kampanyay1 negatif bir zemine cekmeme
ilkesi olusturmustur. “Hersey Tiirkiye icin” sloganini kullanan AKP,
tartisma ve polemige girme yerine kendini halka anlatmaya, neyi nasil
yapacagini vurgulamaya 6zen gostermistir.

AKP’nin 3 Kasim se¢im kampanyasini degerlendiren Ali Atif Bir de
Erdogan hakkindaki hukuki tartigmalarin, AKP’nin “ekmegine yag siir-
diigiinii” belirtmektedir. Erdogan’in “haksizliga ugradigini diisiinen”
kisiler, bu se¢cimlerde “mazlumun” yaninda yer almayi tercih etmisler-
dir. AKP’nin reklam kampanyasinda basini hi¢ kullanmamasina dikkat
ceken Bir, secimlerde bilbordlar1 en etkin kullanan partinin de AKP ol-
dugunu belirtmektedir. °

Toplumda mevcut yonetime kars1 olusan 6fke ve agir1 tepkiyi secim
kampanyas1 doneminde iyi organize eden ve kendisini bir “umut” ola-
rak pazarlayan AKP, izledigi bu stratejiyle kararsiz segmenlerin biiyiik
cogunlugundan da oy almay1 basarmistir. Yiiksek Secim Kurulu’nun
partinin Genel Baskani1 Recep Tayyip Erdogan’in secimlere katilmasi-
na yasal engel olduguna karar vermesini de iletisim stratejisi icinde
kullanan AKP, iktidara geldiklerinde yasaklarin kaldirilmasi ve huku-
kun iistiinliigii icin caba harcayacaklarina vurgu yaparak toplumun ada-
let duygusuna seslenmistir.

Kamuoyunun Recep Tayyip Erdogan’in sahsina yonelik sevgi ve
sempatisini dogru bir iletisim stratejisiyle biitlinlestiren AKP, 3 Kasim
secimlerinden birinci parti olarak ¢cikmay1 basarmistir.

Secim Vaadlerinin Degerlendirilmesi

3 Kasim secimleri, daha onceki secimler gibi partilerin birbirinden
ilginc vaadlerine de sahne oldu. Se¢menleri kendi partilerine oy verme-
ye ikna etmek ve kararsiz secmenleri etkilemeye calismak icin se¢im
meydanlarinda iktidara geldiklerinde yapacaklari icraatlarin vaadlerini
veren siyasi parti liderlerinin ne kadar inandirict olduklarmi gormek
icin se¢im sonuclarina bakmak gerekiyor.

3 Kasim sec¢imlerinde meydanlarda en¢ok vaadde bulunan ii¢ parti
olan DYP, Geng Parti ve AKP’den sadece bir tanesi baraji gecebildi.
AKP digindaki iki parti, meydanlarda vaad ettikleriyle segmenleri ikna
edemedikleri i¢in parlamento dis1 kaldilar.



3 Kasun 2002 Genel Segimlerinin Analizi 199

Secimlerdeki vaat yariginda "Soziimii tutmazsam namerdim" diyen
Geng Parti Genel Bagkan1 Cem Uzan ile DYP Genel Bagkan1 Tansu
Ciller bagi ¢ekti. Daha 6nceki secimlerde 'herkese bir ev, bir araba' vaa-
di hafizalardan silinmeyen Ciller, bu kez citay1 'her mahallede 100 tril-
yoner'e yiikseltti. IMF ile iligkileri derhal kesecegini sdyleyen Uzan ise
il say1sin1 250" ye ¢ikarma', 'Her aileye 200 metrekarelik arsa ve 30 yil
vadeli kredi', 'bedava ders kitabi', 'Her ile fabrika', 'vergi dig1 birakilmig
asgari licret', 'vergi indirimi', 'yiyecekten KDV kalkacak' vaatleri ile
dikkati cekti. Tiim partilerin ortak vaadleri arasinda ise 'igsizligi azalt-
ma’, 'liniversite sayisini artirma’, 'saglik hizmetlerini iyilestirme', 'vergi
indirimi yapma' ve 'konut sorununa ¢6ziim bulma’ yer aldi. "

Secimlerde secmene en fazla vaadde bulunan iki partiden biri olan
DYP’nin iktidara geldiginde yapmaya s6z verdigi taahhiitleri sunlardi:

*Her mahallede 100 trilyoner meydana getirilecek.

* Herkese fotografli mavi kart dagitilacak. Bu yolla 11 milyon Kkisi
ozel saglik sigortasina kavusacak. Isteyen mavi kartla istedigi hastane-
de istedigi gibi tedavi olabilecek.

* Halk Bankasi esnafa, Ziraat Bankasi cift¢ciye devredilecek.

* Ciftei ve esnafin Halk Bankas1 ve Ziraat Bankasi'na borg¢lariin
faizleri silinecek, bu bor¢lar uzun vadeli 6deme planina baglanacak.

* Her koyliiye bir traktor verilecek

* Asgari licret vergi disi birakilacak.

* 4 yil icinde enflasyon yiizde 4, biiyiime hiz1 yiizde 7 olacak.
* Bes yilda 225 milyar dolarlik kaynak olusturulacak.

* Her ile bir iiniversite kurulacak, iiniversitesi olan illere yenileri
acilacak. 10 yil i¢inde Tiirkiye 60 yeni iiniversiteye kavusacak.

DYP’nin se¢im meydanlarinda secmene verdigi bu vaadlerin mali-
yetine bakildiginda ortaya ciddi rakamlar ¢ikmaktadir. DYP lideri Tan-
su Ciller'in dedigi gibi 52 bin mahallenin her birinde, 100 degil 1 tril-
yoner olmasi halinde 52 katrilyon liralik deger olusturmak gerekiyor.
SSK a¢iginin 7.5 katrilyon liraya ulasti§1 Tiirkiye'de, 11 milyon kisinin
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0zel saglik sigortast kapsamina alinmasinin maliyeti 5 katrilyon liraya
ulastyor. Her bir yeni iiniversitenin maliyetinin 50 trilyon lira civarin-
da oldugu diisiiniiliirse, yalnizca {iniversitesi olmayan 41 ile iiniversite
kurmanin maliyeti 2 katrilyon lirayr asiyor. Ortalama bir traktoriin 30
milyar lira oldugu goz 6niine alinirsa, 2 milyon ¢ift¢inin traktor sahibi
olmasinin maliyeti de 60 katrilyon liraya ¢ikiyor. "

Secim meydanlarinda engok vaadde bulunan bir bagka parti olan
Geng Parti’nin vaadleri arasinda ise sunlar yer aliyordu:

* 11 sayis1 250'ye cikarilacak.

* Her aileye Hazine arazilerinden 200 metrekare arsa verilecek.
* Her aileye 30 yil vadeli konut kredisi verilecek.

* Her ile fabrika kurulacak, herkese is verilecek.

* [lk ve ortadgrenimde ders kitaplar1 bedava dagitilacak.

* Oncelikle yiyecek maddelerinden KDV kaldirilacak.

* Asgari licret vergi dist olacak.

* Vergiler indirilecek.

* Ciftcinin iiriindi yiliksek taban fiyatlariyla alinacak.

* Her ile bir iiniversite kurulacak.

Geng Parti’nin vaadlerinin maliyeti kabaca hesaplandiginda da tib-
ki1 DYP’nin vaadlerinde oldugu gibi biiyiik bir maddi kaynaga ihtiyac
oldugu ortaya ¢cikmaktadir.

Geng Parti il sayisinin 250°ye ¢ikartilmasi vaadinde bulunmustu.
Bir ilin kurulusu en az 250 trilyon lira olarak hesaplandiginda, yeni ku-
rulacak 169 il i¢in 42 katrilyon 250 trilyon lira gerekiyor. Altyapist ha-
zir 200 metrekarelik arazinin maliyeti ortalama 10 milyar lira olarak
hesaplandiginda, en az 1 milyon aileye arsa verildigi diisiiniiliirse, kre-
di hari¢ maliyeti 10 katrilyonu buluyor. Yaklasik 15 milyon dgrencinin
ogrenim gordiigii ilk ve orta dereceli okullara bedava kitap dagitimi
icin yilda en az 100 trilyon lira gerekiyor. Bir liniversitenin kurulusu
icin de en az 50 trilyon, mevcut her iiniversite i¢in yilda 1 trilyon lira
odenek ayirmak gerekiyor. Asgari licretin vergi dis1 birakilmasinin ma-
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liyeti, yillik 2 katrilyon, yiyecekten KDV alinmamasinin maliyeti ise
yillik 4 katrilyon olarak hesaplaniyor. GP’nin ‘vergiler inecek’ vaadine
bakildiginda ise ortaya sOyle bir tablo cikiyor: Tiirkiye'nin yillik vergi
geliri, yaklasik 58 katrilyon lira. Bundan yiizde 5 indirim yapilsa, bu-
nun Tiirkiye'ye maliyeti 2.5 katrilyonu buluyor. Diger vaadlerle birlik-
te Geng Parti’nin vaat paketinin maliyeti, Tiirkiye'nin vergi gelirlerine
denk diigiiyor. "

AKP’nin secim vaadleri arasinda one ¢ikan vaadi 15 bin kilometre-
lik duble yol yapma projesiydi. AKP Genel Baskan1 Recep Tayyip Er-
dogan, duble yol projesiyle Tiirkiye nin ¢ok 6nemli bir sorunu olan tra-
fik kazalarinin 6niine gecilebilecegini savunuyordu. AKP ayrica iktida-
ra gelirse herkesi kira 6der gibi ev sahibi yapacagini vaad ediyordu.

Diger partilere gore olduk¢a miitavazi ve ¢ok az vaadde bulunan
AKP’nin se¢imlerden birinci parti olarak ¢ikmasi, halkin oy kullanir-
ken verilen vaadleri ne kadar dikkate aldig1 sorusunu birkez daha tar-
tismaya actl. Gegmis secimlerde engok vaadde bulunan siyasi partile-
rin ayn1 zamanda encok oyu da aldig1 gozoniinde bulundurulursa, 3 Ka-
sim se¢imlerinde se¢menin oy verme davranisinda se¢im meydanlarin-
da verilen vaadlerin pek etkili olmadig1 s6ylenebilir.

AKP’nin se¢im vaadlerinin maliyetine bakildiginda, 15 bin kilo-
metrelik duble yolun maliyeti 37.5 katrilyon, 2 milyon aileyi ev sahibi
yapmanin maliyeti ise 20 katrilyon olarak hesaplaniyor. "

CHP Genel Bagkan1 Deniz Baykal ise secim meydanlarinda vaad
vermek yerine tek basina iktidara gelmeleri halinde olusacagini iddia
ettigi iyimser ve olumlu ortamin altin1 ¢cizmeye 6zen gosterdi. Baykal
tek basina iktidara gelmeleri halinde faiz oranlarinin yiizde 40/45'e ine-
cegini, bunun da ekonomide ortalama 20 milyar dolarlik rahatlamaya
neden olacagini soyledi.

Siyasi partilerin se¢im meydanlarinda halka vaad ettikleri seylerin
sayica fazla olmasi, artik sandiktan oy olarak geri donmiiyor. 3 Kasim
secimleri bu gercegi acikca ortaya koymustur. Se¢imlerin encok vaad-
de bulunan iki partisi olan DYP ve Geng Parti de baraj altinda kalarak
Parlamentoya girememiglerdir. Halkin artik secim meydanlarindaki va-
adlere gore oy kullanmalar1 donemi kapanmis gibi goziikmektedir.
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Halk daha inandirici buldugu partilere yonelmekte, kuru vaadte bulu-
nanlara degil, yapacagi icraatlarin maddi kaynagini1 da gosteren partile-
re itibar etmektedir. Ciinkii artik halk, secim meydanlarinda popiilistce
verilen vaadlerin faturasini yine kendisinin 6dedigini gecmis tecriibele-
rinden oldukga iyi bilmektedir.

3 Kasim Sec¢imlerinde Kamuoyu Aragtirmalari

Secim donemlerinde encok konusulan konulardan biri de kamuoyu
arastirmalaridir. Kamuoyu arastirma sirketleri tarafindan, se¢im kam-
panyas1 doneminde gergeklestirilen arastirmalar, segcmenlerin egilimini
belirlemeye yoneliktir. Bu arastirma sonug¢larinin medyada yayinlan-
masinin kararsiz segcmenler iizerinde 6nemli bir etkisinin oldugu ifade
edilmektedir. Hangi partiye oy verecegi konusunda bir fikir sahibi ol-
mayan kararsiz segmenlerin, ¢ogunlukla kamuoyu arastirmalarinda bi-
rinci parti olarak gosterilen partiye yoneldikleri vurgulanmaktadir.

3 Kasim se¢imlerinin kampanya déneminde de pekg¢ok arastirma
sirketi tarafindan, segmenlerle anketler yapilmig ve alinan sonuclar de-
gerlendirilerek kamuoyunun bilgisine sunulmustur.

Kamuoyu arastirmalarinda en merak edilen konularin basinda, yapi-
lan bu arastirmalarin secim sonuglartyla ne kadar ortiistiigii gelmekte-
dir. Secim sonuclarina yakin oranlarda tahminlerde bulunan arastirma
sirketleri kamuoyu nezdindeki itibarlarini artirirken, sonuglart tahmin
etmekte zorlanan arastirma sirketleri ise biiyiik giiven erezyonuna ug-
ramaktadir.

3 Kasim secimleri doneminde secim sonuclarini tahmin etmeye y6-
nelik pekcok arastirma yapilsa da, biz burada kamuoyunun yakindan
tanidig1 biiyiik sirketlerin yaptig1 belli bash arastirmalara yer verece-
giz:

SONAR sirketi 3 Kasim secimlerinin sonuglarina yonelik son ka-
muoyu arastirmasini 25 Ekim tarihinde 2655 kisiyle yapti. Arastirma-
nin iki bant arasindaki sonuglart su sekildedir:

AKP: En az yiizde 31, en ¢ok yiizde 35, CHP: %18,5 22, GP: %9
12, DEHAP: % 8 11, MHP: % 6,5 10, DYP:% 4,5 7,5, ANAP:% 2.5
4,5,SP:% 2 4, DSP:% 1 2.
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SONARK sirketinin 16/21 Ekim tarihleri arasinda yaptig1 ve 'secim
tahmini' olarak yayinladig1 rakamlar soyledir: AKP:% 29.2, CHP:%
20.1, GP:% 14,2, MHP:% 7.0, DEHAP:% 6.7, ANAP :%3.5, DSP:%
3.1, BBP:% 2.0, YTP:% 2.0, SP:% 1.7, LDP:% 1.2.

Stratejik Arastirma Merkezi'nin (SAM) secim 6ncesindeki son an-
ketinde baraj1 li¢ parti agmaktadir: AKP:% 29.6, CHP:% 15.7, GP:%
10.9, DYP:% 8.4, MHP:% 7.1, DEHAP:% 4.4, ANAP:% 3.6,
YTP0%1.3, SP:% 1.2, BBP:% 1.2, DSP:% 1.0.

VERSO arastirma sirketinin, 21/25 Ekim tarihleri arasinda 5424 ki-
siyle yaptif1 son arastirmanin sonuglari sunlardi: AKP:%28.41,
CHP:%18.58, MHP:% 9.46, GP:%9.25, DEHAP:%9.17, DYP:%35.23,
SP:%4.49, DSP:%3.03, YTP:%2.75, YP:%1.79, BBP :%1.00, LDP:%
0.65

AKART arastirma sirketinin 21 Ekim tarihli arastirma sonuclarina
gore iki parti Meclis'e girerken, iki partinin de baraj sinirinda oldugu
goriilmektedir: AKP: %29.5, CHP:% 17.4, MHP:% 9.2, ANAP:% 9.0,
DYP:%38.5, BBP:% 2.0, DEHAP:% 6.2, DSP:% 3.0, YTP:% 2.0, SP:%
2.6, BBP:% 1.8, LDP:% 1.0.

ANAR aragtirma sirketinin se¢imden sadece 48 saat 6nce yaptigi
kamuoyu arastirmasinin bulgular: ise soyleydi: AKP:% 34.2, CHP:%
21.7, GP:% 10.1, DEHAP:% 6.4, MHP:% 6.2, DYP:% 6.1, ANAP%
3.4,SP:% 2.9, YTP:% 2.1, ODP:% 1.1, DSP:% 1.1.

3 Kasim se¢imi oncesinde yapilan bu kamuoyu arastirmalarinin bel-
li baglicalarina yer verdikten sonra simde de Yiiksek Se¢cim Kurulu’nun
agikladigi kesin se¢im sonuglarma bakalim:

AKP:% 34.2, CHP:%19.3, DYP:% 9.5, MHP:% 8.3, GP:%7.2, DE-
HAP:% 6.2, ANAP:%5.1, SP:% 2.5, DSP:% 1.2, YTP:% 1.1, YP:%
0.9, BBP:%1.0, LDP:% 0.2, MP:%0.2, BTP:%0.4, ODP:%0.3,
TKP:%0.1, iP:%0.5, Bagimsiz:%0.9

Secim Oncesinde yapilan kamuoyu arastirmalarinin sonuclari ile 3
Kasim seciminin sonuglart kargilastirildiginda su benzerlikler ortaya
ctkmaktadir:
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a.Kamuoyu aragtirma sonuglarinin hepsi de Adalet ve Kalkinma
Partisi’nin secimden birinci parti olarak ¢ikacagini tahmin etmistir.

b. Kamuoyu arastirmalart CHP’nin ikinci parti olacagini tahmin et-
mis ve bu tahmin de gercege uygun cikmisti. SONARK, SAM ve
ANAR arastirma sirketleri hari¢, diger sirketlerin yaptiklar1 kamuoyu
arastirmalarinda baraji sadece AKP ile CHP’nin gecebilecegi dogru
tahmin edilmigtir. Diger sirketler Geng Parti’nin de baraji gecebilecegi
ongoriisiinde bulunmuglar ama GP, yiizde 7.2 gibi yiiksek bir oy alma-
sina ragmen baraji asamamistir.

c. Yukarida yaptiklarr aragtirmalarin sonuclarina yer verilen sirket-
lerinin tiimii de iktidar partilerinin (DSP, MHP ve ANAP) barajin altin-
da kalacaklarini tahmin etmisler ve bu tahmin dogru ¢ikmistir. Ozellik-
le DSP ve ANAP’ta biiyiik bir oy erimesinin yasanacagi ongoriisii de
secim sonuglariyla dogrulanmistir. Gegen secimlerden birinci parti ola-
rak cikan DSP, bu secimlerden sadece yilizde 1.2 oy alabilmistir.
ANAP’ta oylarinin yaridan fazlasini bagka partilere kaptirmis ve yiiz-
de 5.1 oyla yetinmek zorunda kalmustir.

d. Tiim arastirma sirketlerinin dikkat cektigi “Geng Parti” fenome-
ni, sandiktan da siirpriz bir sonucla ¢ikmay1 bagsarmistir. Bazi arastirma
sirketlerinin yiizde 10’luk iilke barajininin bile iizerinde oy alacagini
tahmin ettigi GP, bu kadar oy alamasa da yine de yiizde 7.2’lik oy ora-
niyla iktidar partilerinden bile fazla oy almaya basarmistir. Se¢imden
sadece ii¢c ay once kurulan bir partinin bdyle bir basari elde etmesinin
nedenlerinin baginda iktidar partilerine duyulan biiyiik 6fkenin geldigi
belirtilse de, bu basar1 yine de detayli olarak analiz edilmeye muhtac-
tir.

e. Saadet Partisi’ni kamuoyu arastirmalarinda yiizde 2 ile 4 arasin-
da gosteren sirketler, bu ongoriilerinde de yanilmadilar. Saadet Partisi,
savundugu Milli Goriis zihniyetinin siyasi tarihinde yiizde 2.5’lik oy
oraniyla belki de en basarisiz secim sonucunu aldi. Arastirma sirketle-
ri, SP’nin oylaridaki biiyiik diisiisii, secmen tabaninin AKP’ye kayma-
sina baglamaktadirlar.

f. DEHAP’1n bu secimlerde oy patlamasi yapacagi hatta baraji bile
asabilecegi ifade ediliyordu. Ama arastirma sonuglar1 bu iddiay1 dogru-
lamiyordu. Yukarida yer verdigimiz sonuclardan da goriilebilecegi gi-
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bi, kamuoyu arastirmalart DEHAP 1n oylarini yiizde 6 ile 8 araliginda
gosteriyordu. DEHAP se¢imden yiizde 6.2 oy alarak arastirma sirkte-
lerini dogrularken, ‘oy patlamasi yapacak’ iddialarini bosa ¢ikardi.

g. DSP’den ayrilan milletvekillerinin Ismail Cem 6nderliginde bii-
yilik umutlarla kurduklar1 Yeni Tiirkiye Partisi i¢in kamuoyu arastirma-
lan yiizde 1 ile 3 arasinda bir sans taniyorlardi. YTP Bagkan1 Cem, se-
¢im kampanyas1 doneminde anketlerin gosterdiginden ¢ok daha fazla
oy alacaklarini iddia etmisti. Ama secimlerden aldiklar1 yiizde 1.1°lik
oy oraniyla arastirma sonuglarini teyit ettiler.

Sonug olarak denilebilir ki, 3 Kasim secimleri belki de kamuoyu
arastirma sirketlerinin sonuclar1 bdylesine yakin tahmin ettikleri beli
basli secimlerden biri oldu.

AKP’nin secimden agik ara 6nde, hatta tek basina iktidar olarak ci-
kacagini, CHP’nin ikinci parti olacagini, iilke barajin1 sadece iki parti-
nin agsacagini dogru tahmin eden arastirma sirketleri, bu se¢cimlerde ¢cok
iyi bir siav verecek kamuoyunun biiyiik giivenini kazandilar.

Ekonomik Kiiresellesme Acisindan
Siyasal Partilerin Ekonomi Programlari

3 Kasim se¢imlerinin kampanya doneminde kamuoyunun oncelikli
gilindemi ekonomi idi. Ciinkii gecim sikintist halkin giindeminde birin-
ci sirada yer aliyordu. Siyasal Partiler, se¢im bildirgelerini hazirlarken,
ekonomi konusuna 6zel bir yer ayirdilar. Hemen biitiin partilerin bildir-
gelerinde, ekonomik sikintilarin ¢6ziim yollar1 siralaniyor ve iktidara
geldiklerinde yapacaklar icraatlara yer veriliyordu.

Siyasal Partilerin ekonomik programlarini analiz etmeden 6nce, se-
cime katilan partilerden bildirgelerini kamuoyuna agiklayan 7 partinin
ekonomi konusundaki temel yaklagimlarini ele almak yararl olacaktir.
Siyasal partilerin ekonomi konusunda secim bildirgelerinde yer alan
vaadleri 6zetle soyleydi: '°

Adalet Ve Kalkinma Partisi:

Adalet ve Kalkinma Partisi’nin se¢im bildirgesinde ekonomik ko-
nularda 6zetle su vaadler yer almistir:
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* Devlete olan giiven yeniden insa edilecek. Denetim ve diizenle-
melerle, serbest piyasa sisteminin isleyisindeki aksakliklar giderilecek.
Boylece sistemin kétiiye kullanilmasinin 6niine gecilecek.

* Sermaye hareketleri konusundaki temel yaklasim yasaklayici ve
stireci tersine cevirici yonde olmayip, piyasa mekanizmasi i¢inde
olumsuz etkileri en aza indirecek sekilde diizenlenecek.

* Tiirkiye'nin uluslararasi rekabet giiciinii artiracak tedbirler alina-
cak.

* Avrupa Birligi'ne (AB) tam iiyelik oncelikli hedefi olacak.

* Siirdiiriilen ekonomi programinin reel sektor sorunlarina yaklasi-
m1 ve sosyal politikalari tizerindeki yetersizlik giderilecek.

* Enflasyonun ve kamu bor¢ stokunun tirmanmasina izin verilme-
den yiiksek ve kalici biiyiime hedeflenecek.

* Bilyiimenin temel kaynaklari, verimlilik artig1 olacak. Atl iiretim
faktorlerinin harekete gecirilmesi, uluslararasi rekabet dogrudan ya-
banci sermaye girisiyle miimkiindiir goriisiiyle hareket edilecek.

* Faiz dist fazla bor¢ stokunun siirdiiriilebilirligini saglayacak bir
yap1 olusturmak icin calisilacak. Bu hedef icinde kalinarak ekonomik
aktiviteyi canlandiracak vergi indirimlerine gidilebilecek.

* Merkez Bankasi'nin bagimsizligi korunacak. Merkez Bankas fi-
yat istikrartyla celismemek kaydiyla biiyiime ve istihdamin saglanma-
sini dikkate alacak.

* Dovizde dalgali kur politikasinin uygulanmasina devam edilecek.

* Kamu yeniden yapilandirilacak, 6zellestirme siirdiiriilecek, yati-
rim ortamu iyilestirilecek mali sektor ve sosyal giivenlik sistemi 1slah
edilecek.

* Enflasyon ve reel faiz oranlarinda diisiis saglanmas1 icin calisila-
cak.

* Kamu bankalar1 6zellestirilinceye kadar ticari esaslar dahilinde
calistirtlacak.

* Vergi oranlart tedricen indirilecek. Yeni vergiler ihdas edilmeyecek.



3 Kasun 2002 Genel Segimlerinin Analizi 207

* Vergide ak sayfa acilacak. Matrah artirimi, stok ve demirbag affi
yoluyla kayith ekonomiye gecilecek. Mali milat ve nereden buldun en
az li¢ sene ertelenecek.

* Damga vergisi ve harclar gibi isleme dayali vergilerin ¢cogu kaldi-
rilacak.

* Kamu harcama reformunun gergeklesmesine oncelik verilecek.
Cumbhuriyet Halk Partisi:

Cumbhuriyet Halk Partisi’nin se¢im bildirgesinde ekonomik konu-
larda 6zetle su vaadler yer almistir:

* Enflasyon iki yil i¢inde, yani 2004 y1l1 sonunda tek haneli rakam-
lara inecek.

* En ge¢ 5 yil icinde Maastricht performans kriterlerine ulasilmasi-
na calisilacak.

* Merkez Bankasi'nin bagimsizligi korunacak.

* Enflasyon hedeflemesine gecilecek.

* Esnek kur rejimi temel alinacak.

* Yilda bir milyon kisiye istihdam imkani saglanacak.
* Enflasyon muhasebesine gecilecek.

* Biitce ac181 5 yil icinde gayri safi milli hasilanin yiizde 3'iine in-
dirilecek.

* Zorunlu tasarruf yatirim fonu olacak.

* Mali milat yeniden diizenlenecek ve 2003 ile sinirlt olmak kaydiy-
la kayith ekonomiye aktarilacak her tiirlii sermayeden kesinlikle sorgu-
lama yapilmayacak.

* Stratejik KIT'ler 6zerklestirilecek.

* Sosyal giivenlik tek cati altinda toplanacak, 6zerk yapiya kavus-
turulacak.
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Dogru Yol Partisi:

Dogru Yol partisi’nin se¢im bildirgesinde ekonomik konularda 6zet-
le su vaadler yer almistir:

* Tiim KIT'ler 6zellestirilecek. Bireysel girigimciligin 6niindeki en-
gelleri kaldirmak icin diizenlemeler yapilacak.

* [stihdam ve iiretim tesvik edilecek.

* fhracat ve yabanci sermaye girisi tesvik edilecek. Yerli sermaye-
nin uluslararas1 sermaye ile entegrasyonu saglanacak.

* Arztalep dengesi ve fiyat istikrarinin piyasa giicleri tarafindan
olusturulmasi icin ¢alisilacak.

* Uretim tizerinde bask1 yapan maliyet unsurlar1 olan Sosyal Sigor-
talar Kurumu primleri, vergi, enerji fiyatlar1 diinya ile rekabet edilebi-
lecek seviyeye cekilecek.

* Yabanci sermaye girisi oniindeki tiim engeller kaldirilacak.
Milliyetci Hareket Partisi:

Milliyet¢i Hareket Partisi’nin secim bildirgesinde ekonomik konu-
larda ozetle su vaadler yer almistir:

* Istikrarl1 ve siirdiiriilebilir bir ekonomik biiyiime yapist ile adil bir
gelir boliisiimii tesis edilmeye caligilacak.

* Asgari licret lizerinden vergi alinmayacak.

* Ozellestirme tamamlanacak: KiT'lerin 6zellestirme ve tasfiye is-
lemleri etkin ve saydam bir sekilde sonug¢landirilacak.

* Serbest doviz kuru politikast uygulanmaya devam edilecek.

* Yoksulluk, igsizlik ve yolsuzlukla miicadele i¢in milli seferberlik
baglatilacak.

* Harcamalarda israf ve verimsizligin oniine gecilmek iizere miica-
dele edilecek.

* Vergi oranlar1 artirilmaksizin verginin tabana yayilarak vergi ge-
lirleri artirtlacak.
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* Herkesin mali giicline gore vergi 6dedigi adaletli vergi sistemi uy-
gulamaya konulacak. Vergi kanunlar1 yeniden ve tiimiiyle gézden geci-
rilecek. Vergide uygulamada basitlik ve etkinlik saglanacak.

* Dogrudan yabanci sermayeye her tiirlii kolaylik saglanacak.

* KOBI'ler desteklenecek. Sinir ticareti yeni diizenlemeyle kontrol-
lii olarak gelistirilip, il ekonomilerine katki saglanacak.

* Bolgelerarasi geligsmislik farklarinin azaltilmasi giindeme gelecek.
Ozel sektoriin giiclendirilmesi, girisimcilik ve rekabet ruhunun gelisti-
rilmesi amaciyla illerde 'Bolgesel Kalkinma Ajanslari' kurulacak.

Anavatan Partisi:

Anavatan Partisi’nin secim bildirgesinde ekonomik konularda 6zet-
le su vaadler yer almistir:

* Bagimsiz para politikasi, enflasyonla miicadele kararlilikla uygu-
lanacak.

* Biiylimenin itici giicii ihracat olacak.

* Enflasyon muhasebesine gecilecek.

* Dogrudan yabanci yatirima oncelik verilecek

* Bankacilik sektoriinde geri donmeyen krediler sorunu ¢oziilecek.

* Sermaye piyasalarmin gelistirilmesi i¢in halka agilma tesvik edi-
lecek.

Demokratik Sol Parti:

Demokratik Sol Parti’nin se¢im bildirgesinde ekonomik konularda
Ozetle su vaadler yer almistir:

* Kalict ve hakga biiyiime hedefi i¢in yabanci sermaye girisi 6zen-
dirilecek. Maliyetler benzer iilkelerle ayn1 seviyeye cekilecek.

* Vergi oranlar1 ekonomik faaliyetleri engellemeyecek diizeye indi-
rilecek. Hayat standart1 uygulamasi kaldirilacak.

* Kayit disi faaliyetlerle olusmus varliklar yatirimlara yonelirken ek
yiiktimliiliikle karsilagsmayacak. Tiim kesimler, ge¢cmisle hesaplasma-
dan gelecegi giivence altina alacak yasal diizenlemelere kavusacak.
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* Verginin nerede kullanildigr kamuoyuna agiklanacak. En kisa sii-
rede harcama reformuna gecilmesi i¢in calisilacak.

Saadet Partisi:

Saadet Partisi’nin se¢im bildirgesinde ekonomik konularda 6zetle
su vaadler yer almigtir:

* Kamu hesaplari tek bir havuzda toplanacak, devletin gelir/gider
dengesi kurulacak.

* Bor¢ alma politikas: terkedilecek, milli kaynaklardan yararlanila-
cak.

* IMF ile yapilan anlagsmalar yeniden gozden gecirilecek, ekonomi-
nin carklarinin IMF yardimina ihtiyag¢ duymadan donmesi icin caba
harcanacak

* [sraf ve yolsuzluk onlenecek.

* Vergilendirmede yeniden diizenleme yapilacak, adaletli vergi sis-
temi getirilecek

* Devlet imkanlartyla yapilan spekiilasyonlarla rant kesimine akta-
rilan haksiz kazanclar onlenecek

Siyasal Partilerin secmenlerin ana giindemini olusturan ekonomi
konusunda yapmay: taahhiit ettikleri icraatlar1 bakildiginda pekc¢ok
benzer yoniin bulundugu goriilmektedir. Ozellikle iilkemizde ¢ok yiik-
sek oranda olan enflasyonla daha etkin miicadele edilmesi, biitce acigi-
nin kapatilmasi, adaletli gelir dagiliminin saglanmasi, verginin tabana
yayimasi ve oranlarinda indirime gidilmesi, kayit dis1 ekonominin ka-
yit altina alinmasi ve 6zellestirmenin biran 6nce tamamlanmak isten-
mesi gibi taleplerin tiim partilerce oncelikli sorun olarak tesbit edilme-
si sevindiricidir.

Ciinkii ekonomimiz iyilestigi ve bliylimeye basladigi oranda demok-
rasimiz de zaaflarindan kurtulmaya baslayacaktir. Ekonomi ile demokra-
si arasinda sik1 bir bag mevcuttur: Ekonomisi gelismis iilkelerin, demok-
rasilerinin de gelismis olmasi, ekonomisi kriz i¢inde olan iilkelerin ayni
zamanda demokrasilerinin de kriz icinde olmasi asla tesadiif degildir.
Tiirk demokrasisinin eksikliklerinden kurtulmasinin bir yolu da ekono-
mik olarak gii¢clenmesi ve kendine yeter hale gelmesinden gecmektedir.
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Siyasal Partilerin ekonomik konularda yapmay: taahhiid ettikleri
vaadler arasinda kiiresel yonetim anlayisina uygun vaadlerin bulunma-
s1 da iilkemizin gelecegi agisindan iimit vericidir. Ornegin, hemen tiim
siyasal partilerin "biitce ac¢iginin kapatilmasimi" bildirgelerine almalari
anlamlidir. Demokrasisi gelismis iilkelerde iilkemizde oldugu gibi yiik-
sek oranli biit¢e ag181 asla kabul gormemektedir. Ciinkii biitce ac1g1, ko-
tii yonetim demektir. Kaynaklarin etkin ve verimli kullanilmadiginin
isaretidir. Kiiresel yonetim anlayisinda ise giderlerin gelirlere esit ol-
masi biiyiik 6nem tagimaktadir.

Yabanci sermayenin iilkeye girisi oniindeki engellerin kaldirilmast,
bagimsiz merkez bankasiin korunmasi, esnek kur rejiminin devamu,
ozellestirmenin hizla tamamlanmak istenmesi, enflasyon muhasebesi-
ne gecilmesi, vergi oranlarinin indirilmesi ve Maastricht performans
kriterlerine ulagsmak icin ¢aba harcanmasi, Tiirk ekonomisini gelismis
Bati ekonomilerinin seviyesine ¢ikartacak onlemlerdir. Ekonomik kii-
resellesme, serbest piyasa ekonomisini temel almakta, dalgali kur reji-
mini benimsemekte, 6zellestirmeyi tesvik etmekte, iiretim ve tiiketimi
koriiklemektedir.

Tiirkiye de ekonomik kiiresellesmeden pay alabilmek i¢in dncelikle
iireten bir iilke olmak zorundadir. Uretimin oniindeki engellerin kaldi-
rilmas1 konusunda siyasal partilerin sdylemleri sevindiricidir. Serbest
piyasa ekonomisinin kurallarina gére kendini yeniden organize edebi-
lecek bir Tiirkiye, ekonomik alanda kiiresellesme siirecinden geri kal-
mayacaktir. Siyasal Partilerin kiiresellesme siirecindeki degisim ve do-
niisiimlerinin farkina vardiklari, Tiirkiye ’nin mevcut ekonomik yapist
ve anlayisiyla kiiresel cagda istedigi yeri alamayacagini anladiklari se-
¢im bildirgelerindeki ifadelerinden anlasilmaktadir.

Simdi Tiirkiye, 3 Kasim secimlerinin galibi olan iktidar partisi AKP
ile muhalefet partisi CHP’den Tiirkiye’yi kiiresel siirece dahil edecek
ekonomik adimlari isbirligi i¢cinde atmalarin1 beklemektedir.

Partilerin Ortak Ozlemi: “Avrupa Birligi Uyesi Bir Tiirkiye”

Tiirkiye 3 Kasim se¢imlerine ¢ok 6nemli dig politika konularmin
giindemde oldugu bir donemde girdi. Basta ABD’nin Irak’a yapmay1
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diislindiigli ve muhtemelen bizden de destek isteyecegi askeri operas-
yon tiim dikkatleri bu konuya ¢evirdi. Ayrica Avrupa Birligi’ne girmek
icin ¢aba harcayan Tiirkiye nin miizakere masalarmda oniine getirilen
Kibris sorununda da taviz vermeye zorlanmasindan endise edilmekte-
dir.

Secime katilan partilerin secim bildirgelerine bakildiginda marjinal
sol goriislii kiiclik partiler diginda tiim partilerin Tiirkiye’nin Avrupa
Birligi’ne girmesine taraftar oldugu gozlenmektedir. Partiler, secim bil-
dirgelerinde Avrupa Birligi’ne bakis agilarii soyle ifade etmektedir-
ler:”

AKP : “Tiirkiye’nin gerek cografi, gerekse tarihi agidan Avrupa ile
yakin iligkileri vardir. Avrupa lilkeleriyle iligkiler Tiirkiye’nin dis poli-
tika giindeminde en {ist siralarda yer almaya bundan sonra da devam
edecektir. Tiirkiye, AB ile iliskilerinde, taahhiitlerini ve birligin iiyelik
icin Oteki aday iilkelerin de yerine getirmesini istedigi sartlari bir an 6n-
ce saglayacak, giindemin yapay sorunlarla mesgul edilmesini 6nleme-
ye calisacaktir. AK P Tiirkiye nin, AGSP icinde hak ettigi yeri almast
yolundaki ¢abalar siirdiirecektir...”

ANAP: Anavatan Partisi, secim slogani olarak AB’ye tam iiyeligi
kullandi. Parti programinin hemen bagsinda "Cagdas Tiirkiye hayalimi-
zin somutlastig1 hedef, AB’ye tam iiyelik" ifadelerine yer veren ANAP,
secim bildirgesinde bu konuyu soyle dile getiriyor: "Tam iiyelikten en
iist diizeyde yarar saglayabilmek icin, AB ile miizakere siirecinin bi-
lingli sekilde yonetilmesi, iilkemizin onceliklerinin anlatilarak AB iist
kurumlarinin ikna edilebilmesi zorunludur. 1980’li yillarda baslattigi-
miz biiyiik doniisiim projemizin tamamlayici adimi AB tam tyeligidir.
Anavatan Partisi, AB ile miizakere siirecinde Tiirkiye’nin en biiyiik ko-
zu olacaktir...”

CHP: “Tiirkiye’yi; giiclii, etkin ve 6nder bir iilke yapacagiz, hizla
AB’ye tagiyacagiz. Temelleri Atatiirk tarafindan atilmis olan ‘Tiirkiye
modeli’, Islam alemi ile Bat1 diinyasinin uyum ve baris icinde yasama-
sinin tohumlarini icermektedir. Bu nedenle, ‘Tiirkiye modeli’nin basa-
risinin ve ornek nitelik kazanmasinin bolgede ve diinyada barigin ve is-
tikrarin giic kazanmasina katki saglayacagina inaniyoruz. Bu niteligi
ile AB kriterlerini de uygulayarak cagdas uygarlik diizeyine ulasacak
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bir Tiirkiye, hem Bati hem de Dogu’da itibar kazanacak ve bu siiratle
uzlagsma kopriisii olma hususundaki tarihsel misyonunu yerine getirebi-
lecektir...”

DSP: “DSP, AB’ye iiyeligimizi dig politikamizin ana hedeflerinden
biri olarak kabul etmektedir. Bu yaklasim Tiirkiye'nin oniine yeni
ufuklar agmaktadir. DSP’nin AB politikasinda bundan sonraki ilk he-
defi Tiirkiye ile katilma anlagsmasi goriismelerinin bir an once baslatil-
masidir. DSP, biiyiik 6l¢iide ekonomik ve toplumsal kurallari iceren AB
edinimleri konularinda Tiirkiye'nin gerceklestirmesi gereken hazirlik-
lar1 ve alinmasi gereken onlemleri en iyi bicimde yapmaya kararlidur.
Kopenhag Kriterleri’ne uygun onlemler, demokratik sol anlayisla or-
tiismektedir.”

DYP: “DYP, Tiirkiye’yi bir biiyiik devlet durusu ile AB’ye sokacak
tek partidir. DYP, AB siyasal ve ekonomik hedef ve 6l¢iilerinin, halkin
tam demokratik ortamda ve refah icinde yasamasinin altyapisini olus-
turmak olduguna inanmaktadir. AB felsefesinin liberal, demokratik, in-
san haklarina saygili, kiiltiirel farkliliklara ve inanglara hoggoriilii, bi-
reyin haklar1 ve ihtiyaglarina odakli olmasi partimiz goriisleriyle uyus-
maktadir...”

MHP: “Tiirkiye, AB’ye onurlu ve hakkaniyetli bir siirecin sonunda
iiye olacaktir. Ulkemizin iiye olabilmesi i¢in AB’nin de gereken dikkat
ve hassasiyeti gostermesi vazgecilmez bir siyasi sorumluluktur ve or-
taklik ahlakinin bir geregidir. Tiirkiye, AB iilkesi olarak ortak ‘Avrupa
evi’nin i¢inde hak ettigi yeri alacaktir. Tiirkiye’nin AB iiyeligi; Kibris
ve Ege gibi yasamsal konularda mesru ¢ikarlarimiz ve uluslararasi hu-
kuk ve anlasmalardan dogan haklarimiz korunarak sonuglandirilacak-
tir.”

SP: “SP, AB’yi bir modernlesme projesi olarak gormemektedir. AB,
Tiirkiye’nin stratejik yonelislerinden sadece bir tanesidir. SP, kendi
inang, kiiltiir, kimlik ve degerlerini; komsulari, Tiirk ve Islam diinyast
ile iligkilerini koruyup gelistiren bir Tiirkiye’nin esit ortak olarak
AB’ye girmesinin anlamli olduguna inanmaktadir. Tiirkiye nin bu se-
kilde AB iiyesi olmasi, Tiirkiye’deki demokrasinin gelismesi ve insan
haklar1 standardinin yiikselmesini saglar.”
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Tiirkiye’nin 6nemli bir dis politika konusu da Kibris sorunudur. Se-
cimlere katilan siyasal partilerin Kibris konusundaki yaklagimlari bii-
yiik oranda resmi politikayla ortiismektedir. Avrupa Birligi konusunda
yaklagimlarint yukarida verdigimiz 7 partinin se¢im bildirgelerinde yer
alan ifadelerle Kibris konusundaki degerlendirmeleri de su sekildedir: "

AKP:“Komgumuz Yunanistan ile kargilikli ekonomik ¢ikarlara da-
yanan iligkiler artirilarak siirdiiriilecektir. Kibris sorununun ¢oziimiin-
de, adadaki Tiirk halkinin varligi, kimligi ve kendi gelecegini tayin et-
me hakki goz ardi edilemez. Sorunun ¢oziimiiniin, adada mevcut iki
devletin varacagi uzlagsmaya dayanmasi gerekti§ine ve bu sorun ¢o-
ziimlenmeden Kibris Rum Kesimi’nin AB’ye alinmasinin, sorunu daha
karmagik hale getirecegine inanilmaktadir.”

ANAP: “Kibris problemi ve Ege sorunu, Tiirkiye nin uzun siireli
dis politika onceliklerindendir. Bu konuda KKTC’nin varligini ve hak-
larm1 koruyucu bir politika izlenmesi zorunludur. Ege ile ilgili prob-
lemler ise Yunanistan’la karsilikli diyalog icerisinde ve her iki iilkenin
karsilikl1 menfaatleri gozetilerek ¢oziilecektir.”

CHP: “Kibrnis’ta, KKTC ve Kibris Tiirk halkinin kazanilmig hakla-
rinin korunmasi, iki toplum arasindaki iligkilerin kalici bir bariga do-
niistiiriilmesi icin gerekli katkiy1 saglayacagiz. Yunanistan ile aramiz-
daki sorunlarin asilmasi i¢in iki {ilke arasinda anlamli bir diyalog siire-
cinin yasama gecirilmesinin takipgisi olacagiz.”

DSP: “Ege’deki ulusal haklarimiz, barigci bir yaklagimla, yeniden
glindeme getirilecek, Bat1 Trakya Tiirklerine yonelen baskilara karst
uluslararasi alanda etkin bir miicadele agilacaktir. Kibris konusunu, iki
halkin egemenlik ve esitligine dayali, kalict ve hakca bir anlagmaya
baglamanin temel kosulu, Kibris Rumlarina, eskiye doniis hayallerinin
asla gerceklesmeyecegini gostermektir. Bunun i¢in de KKTC gercegi
diinyaya kabul ettirilmelidir.”

DYP: “BM Genel Sekreteri Kofi Annan’in dis iliskilerde Belgika,
ic iliskilerde Isvicre kantonunu igeren ¢oziim teklifi desteklenmelidir.
KKTC Cumhurbagkan1 Rauf Denktas’in 6nerisi de zaten bu meyanda-
dir. DYP olarak Kibris’ta siyasi esitlikten yana bir ¢dziim bulunmasi
hedefimizdir.”
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MHP: “Kibris, Tiirkiye icin hayati 6nem tastyan milli bir davadir.
Kibris sorununa, ancak siyasi esitlik ve adadaki iki egemen halk ve
devlet arasinda yeni bir ortaklik yapilanmasi temelinde adil ve kalict
bir ¢6ziim bulunabilecegine inanmaktayiz. Bulunacak ¢oziimiin Tiirki-
ye’nin etkin ve fiili garantisini olumsuz yonde etkilememesi de biiyiik
onem tagimaktadir. Tiirkiye ile Yunanistan arasindaki dengenin tiim un-
surlariyla korunmasi da vazgecilmez niteliktedir.”

SP: “Tiirkiye, Yunanistan iliskilerinde, gelistirecegi esnek ve ¢ok
alternatifli stratejilerle, jeopolitik imkanlarini uluslararasi ekonomik,
siyasi ve giivenlik iligkilerinde dinamik bir sekilde kullanmas: gerek-
mektedir.”

Irak konusu da siyasal partilerin se¢im bildirgelerinde yer alan
onemli dig politika konularindan biriydi. Tiirkiye se¢cim siirecine girdi-
81 zaman bile kimi siyasi partiler ABD’nin Irak’a yapmay1 planladigi
askeri operasyonu bahane ederek secimlerin ertelenmesini talep etmis-
lerdi. Ciinkii Irak’a yapilacak bir operasyon dogrudan Tiirkiye’yi de
derinden etkilemektedir. Boylesine énemli bir konu, siyasal partilerin
secim bildirgelerinde genis bir sekilde yer alirken, partilerin Irak’a as-
keri hareket yapilmasina soguk baktiklar1 dikkat ¢cekmektedir. Irak ko-
nusunda se¢ime katilan partilerden yine 7 tanesinin goriisleri soyledir:"

AKP: “Ortadogu’da akan kan, tiim diinya kamuoyunu oldugu gibi
bu bolge ile yakin kiiltiirel ve tarihi iligkileri olan Tiirk halkini da {iz-
mekte ve endiseye sevk etmektedir. AK Parti, din ve irk ayrimi yap-
maksizin, kime ait olursa olsun, dokiilen kanin ve gozyasinin acilen
durdurulmasini saglayacak tek yolun, kalic1 bir baristan gectigine inan-
maktadir. Tiirkiye bu cercevede baris ¢abalarini desteklemeye devam
edecektir.”

ANAP: “Kuzey Irak’taki gelismeler Tiirkiye’yi yakindan ilgilendir-
mektedir. Bu konu, dncelikle savas dis1 yollarla ¢oziimlenmeye calisil-
malidir. Savas durumunda ise Kuzey Irak’ta bir Kiirt devletinin kurul-
masinin engellenmesi, Irak’in toprak biitiinliigliniin korunmasi ve daha
da 6nemlisi Musul ve Kerkiik bolgelerindeki Tiirkmenlerin siyasi, eko-
nomik ve sosyal varliklarinin korunmasi gereklidir.”

CHP: “Tiirkiye nin tarihi cografyasinda yer alan Ortadogu, dis si-
yasetimizin ve ekonomik igbirliginin etkinlik alanlar1 i¢inde yer alacak-



216 Siyasal Iletigim Stratejileri

tir. Ortadogu’da siiratle adil ve kalic1 bir ¢oziim bulunmasini, Israil ile
Filistin’in bagimsiz devletler olarak giiven ve baris ortaminda yan ya-
na yasamalarini destekliyoruz.”

DSP: “Tiirkiye, Ortadogu politikasini, basta ABD olmak iizere, bol-
ge dig1 emperyalist giiclerin giidiimiine soktu. Irak fiilen boliindiigii gi-
bi, Kuzey Irak’ta Tiirkiye’nin de katkisiyla olusturulan otorite boslu-
gundan yararlanan bdliicii teror Tirkiye’de tirmanisa gegti ve Tiirk
ekonomisi cumhuriyet ¢caginin en agir ekonomik bunalimina siiriiklen-
di.”

DYP: “Irak sorununun ¢oziimii konusunda, karsilikli menfaatler
dengesine dayanilarak, eger miidahale olacaksa bunun icerisinde olma-
miz bilgi almamiz gereklidir. DYP, ABD’nin miidahalesini tasvip et-
memektedir. Miidahalenin amaglar1 ve siurlari bilinmelidir.”

MHP: “Ortadogu’da yasayan soydaslarimiz ve Tiirkmen kardesle-
rimiz, 6zel ilgi ve hassasiyet gosterdigimiz konularin basinda yer al-
maktadir. Tiirkiye, Urdiin, Israil, Misir, Suriye, Suudi Arabistan, Liib-

nan ve Filistin’in yer alacagi "Dogu Akdeniz Birligi"nin olusturulmasi
icin girisimde bulunulacaktir.”

SP: “Tiirkiye, tarihi ve manevi baglarla bagl oldugu Miisliiman iil-
kelerle her sahada en ileri derecede isbirligi icinde olmasi ile diinya ba-
ris1 ve adil uluslararasi iligkilere katkida bulunacaktir.”

Secim bildirgelerinin yanisira se¢im siirecinde partilerin yetkili ki-
silerinin dig politika konularinda yaptiklart agiklamalar da dikkate alin-
diginda, siyasi partilerin dis politika konusunda Tiirkiye’nin uzun yil-
lar i¢inde olusturdugu geleneksel ¢izgiye sadik kaldiklar1 gdzlenmekte-
dir.

Partiler, dis politika konusuna, hiikiimet meselesi olarak degil, dev-
let meselesi olarak bakmaktadirlar. Her hiikiimete gore degisen dis po-
litika tavir ve kararlarinin olumlu sonu¢ vermeyecegi konusunda muta-
bik kaldiklar1 gbzlenen siyasal partiler, dis iligkilerde Tiirkiye’nin aktif
ve sorun ¢oziicii bir tutum izlemesi geregine vurgu yapmaktadirlar.

Se¢menin “Giiven” Sorunu

3 Kasim 2002 milletvekili se¢imlerine katilim, son 7 se¢imin en dii-
siilk oraninda gerceklesti. 3 Kasim secimlerine katilimin yiizde 79.01
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olarak gerceklesmesi, segmenin siyasete olan giivensizliginin de agik
bir gostergesi olarak yorumlandi. 3 Kasim milletvekili se¢imlerinde oy
kullanacak 41 milyon 333 bin 105 se¢gmen bulunuyordu. Bu segmenler-
den 8 milyon 671 bin 982 kisisi sandik basina gitmeyerek oyunu kul-
lanmadi. 3 Kasim se¢iminde bir 6nceki se¢ime gore kayitli segmen sa-
y1s1 3 milyon 837 bin 888 artti. Buna kargin 1999 daki secimlerde 32
milyon 656 bin 70 se¢gmen sandik bagina giderken, bu se¢imde segmen
sayisinin 3 milyon 837 bin 888 artmasina ragmen, oy kullanan segcmen
sayis1 bir 6nceki se¢cime gore ancak 5 bin 53 kisi artti. *°

Bu rakamlar da acikca gostermektedir ki, ekonomik acidan cok bii-
yiik sikint1 ¢ceken ve mevcut iktidardan sikayet eden halkin ¢ok biiyiik
bir cogunlugu, iktidar1 degistirme ve kendi istedigi bir partiyi yonetime
getirme imkani sunan secimlere itibar etmemistir. Yani her bes se¢men-
den biri oyunu kullanma ihtiyaci bile hissetmeyerek, sandik basina git-
memistir.

Oysa se¢imler demokratik hayatin en temel unsurlarindan biri ola-
rak kabul edilmektedir. Halka, yoneticilerini secme ve degistirme im-
kant sunmaktadir. 3 Kasim se¢imlerinde boyle bir firsati 8.5 milyondan
fazla bir se¢men kitlesinin kullanma ihtiyaci hissetmemesinin nedenle-
ri mutlaka sorgulanmalidir. Hem mevcut yonetimden sikayet eden hem
de demokratik se¢me hakkini kullanmak i¢in sandik basina gitmeyen
bdylesine biiyiik bir kitle acaba hangi duygu ve diisiincelerle hareket et-
mektedir?

Boyle bir davranigin arkasinda yatan en biiyiik etkeni siyasete olan
glivensizlik ile siyasetten umudunu kesme duygusu olusturmaktadir.
Halk, “nasil olsa hicbirinin digerinden fark: yok, oyumu kime verirsem
vereyim, degisen birsey olmayacak™ anlayisiyla hareket etmektedir. 3
Kasim sec¢imlerinin siyasal kampanya doneminde bu gercek acikca
gozlenmistir. Halk yogun olarak hemen tiim partilerin temsilcilerine
tepki gostermis, hatta protesto etmistir. Basta iktidar partileri olmak
tizere, gegmis donemlerde de iktidarda bulunmus, iktidar ortagi olmusg
tiim partiler bu protestolara muhatap olmuslardir. Yeni kurulmus, hig-
bir secime girmemis ve denenmemis olan AKP’nin se¢imlerden tek
bagina iktidar saglayacak ¢ogunlukla ¢ikmis olmasinin altinda da bu
gercek yatmaktadir.
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3 Kasim se¢iminin ilkleri...

3 Kasim se¢imlerinin sonuglar1 pekcok ilki de beraberinde getirdi.
22. Donem Parlamentonun yiizde 90°1 ilk kez milletvekilli olan isim-
lerden olustu. Daha 6nceki secimlerde Parlamento genellikle yiizde
50/60 oraninda yenileniyordu. Parlamentoya 1954 den sonra ilk kez
sadece iki parti (AKP ve CHP) girebildi. 3 Kasim"da secilmeyi basaran
bagimsiz milletvekillerinin sayis1 da daha onceki secimlere gore artti.
21. Donemde Parlamentoya sadece 3 bagimsiz milletvekili girebilir-
ken, bu se¢imlerde 9 bagimsiz aday, milletvekili se¢ilmeyi basardi. *'

Tiirkiye 1987 yilinda kurulan Ozal Hiikiimeti'nden sonra 15 yildir
koalisyon hiikiimetleriyle yonetiliyordu. AKP yiizde 34 oy alarak tek
bagina hiikiimet kurma olanagina sahip olunca Tiirkiye yeniden tek
parti iktidarina dondii.

3 Kasim secimlerinin ilging sonug¢larindan biri de Bagbakan olarak
gorev yapmus kisilerin milletvekili secilememeleri oldu. Ulke yoneti-
minde daha once Bagbakan olarak gorev iistlenen DSP Genel Bagkant
Biilent Ecevit, ANAP Genel Baskant Mesut Yilmaz, DYP Genel Bas-
kani Tansu Ciller ile ANAP tan istifa ederek DYP"ye katilan eski Bas-
bakanlardan Yildirim Akbulut 3 Kasim secimlerinde secilemeyerek
Meclis disinda kaldilar.

Daha 6nce milletvekili olarak gorev yapan parti genel baskanlarin-
dan MHP Genel Baskani, Devlet Bakani ve Bagbakan Yardimcisi Dev-
let Bahgeli, SP Genel Bagkan1 Recai Kutan, YTP Genel Baskani Isma-
il Cem, YP Genel Bagkam Sadettin Tantan ile ODP listesinden segime
katilan TDP Genel Bagkan1 Sema Piskinsiit de yeniden segilemediler.

3 Kasim sec¢imlerinde kadin milletvekili adaylarindan 26’s1t Mec-
lis’e girmeyi basardi. 21. donemde Meclis’te 23 kadin milletvekili bu-
lunuyordu. AKP den 14, CHP den ise 12 kadin aday milletvekili segil-
di. Boylece kadinlar, 550 kisilik parlamentoda yiizde 4.72 oraninda
temsil edildi. 21. donemde bu oran yiizde 4.18 di. Kadin adaylarin
Meclis’teki sayminin artmig olmasi sevindirici olmakla birlikte, yeter-
siz oldugunu da vurgulamak gerekmektedir.
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3 Kasim Secimlerinden Cikan Sonuglar

3 Kasim se¢imleri, hem secim siirecinde yasananlar hem de sonuc-
lar1 itibariyle Tiirk siyasi tarihinde {izerinde ¢ok konusulacak bir se¢im
olmustur.

3 Kasim seg¢imleri, herseyden 6nce bir “erken genel se¢im” dir. Se-
¢im kararmin alinmast ve se¢cimin yapilmasi arasinda da ii¢ ay gibi cok
kisa bir siire bulunmaktadir. Tiim siyasi partiler bu kisa siirede mesaj-
larin1 se¢menlere ulastirmak icin bir giinde bazen dort ayr1 yerde mi-
ting yapmak zorunda kaldilar. Cok sikisik bir takvim ¢ercevesinde yii-
riitiilen secim kampanyasi sonrasinda ortaya cikan sonuclari ise soyle
degerlendirmek miimkiindiir:

a. Tiirkiye, 15 y1l gibi uzun bir aradan sonra 3 Kasim secimleriyle
yeniden “tek parti iktidar1” ile tanisti. AKP, 363 milletvekiliyle referan-
dum yoluyla anayasa degisikligi bile yapabilme giiciine sahip oldu.

b. 3 Kasim sec¢imleri, Parlamentodaki parti sayisini da ikiye indirdi.
Birinin iktidar digerinin de muhalefet oldugu Meclis’e, bir {igiincii par-
ti giremedi. Bu durum iktidarin icraatlarin1 denetleyen muhalefetin et-
kinliginin azalmasi sorununu da giindeme getirdi.

c. Bu secimlerde hiikiimeti olusturan tiim partiler de barajin altinda
kalarak Parlamentoya giremediler. Genellikle hiikiimet olmanin giicii-
nii ve nimetlerini elinde bulunduran iktidar partileri secimlerden ka-
zangl olarak cikarken, 3 Kasim secimlerinde koalisyon partileri hiikii-
met olmanin nimetlerine ra§men secimlerden biiylik bir oy kaybiyla
ciktilar.

d. Bu secimler, halkin iktidara duydugu 6tkeyi sandiga yansittigi bir
secim oldu. AKP’nin yiizde 34.2 oy alarak 363 milletvekiliyle Meclis’e
girmesini, basta ekonomik krizin agir faturasina baglayan siyaset bi-
limciler, iilke genelinde yaygin olarak yasanan issizlik ve sefalet man-
zaralarinin da sandikta denenmemis bir parti olarak goriilen AKP nin
hanesine oy olarak yazildigina dikkat cekmektedirler.

e. 3 Kasim secimlerinin siirpriz partisi ise Geng Parti oldu. Se¢im-
den ii¢ ay once kurulmasina ragmen, etkin bir reklam ve iletisim kam-
panyasi yiiriiten, mesajlarini halka meydanlarda dogrudan ileten Geng
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parti, yiizde 7.2 oy alarak, siyasal iletisim tekniklerinin etkin kullanimi
halinde ulasilabilecek basarili sonuglara da dnemli bir vurgu yapmis ol-
du.

f. Bu secim sonuglari, daha 6nce goriilmedik sekilde parlamentonun
yenilenmesine, pekcok yeni ismin ilk kez parlamentoya girmesine de
yol act1. Ozellikle geng milletvekili sayisinin ¢cok olmast, 26 kadin mil-
letvekilinin bulunmasi toplumsal sorunlara daha duyarli olunacagi yo-
lunda umutlart artirdi.
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20. TURKIYE’DE SIYASAL ILETiSIMIN GELiSiMi

Ulkemizde siyasal iletisim uygulamalarinin gercek anlamda cok
partili hayata gecisle birlikte bagladigini sdylemek miimkiindiir. Ciinkii
tek partili hayatta zaten segcmenlerin tek parti haricinde secim yapabi-
lecegi bagka bir alternatif olmadigindan, siyasal rekabetten de s6z et-
mek miimkiin degildir.

Tiirkiye’de ilk ¢ok partili se¢cim 1950 yilinda yapilmustir. Bu ilk cok
partili secimde, secime katilan siyasal partiler i¢cin en etkili iletisim
yontemi radyo idi. Radyodan bagka yaygin olarak kullanilan kitle ileti-
sim araci mevcut olmadigindan, ilk cok partili se¢imde daha agirlikli
olarak kisisel iletisim yontemleri tercih ediliyordu. Ayrica afisler de se-
cimlerde etkili bir siyasal iletisim araci olarak kullanilmaya baglanmis-
t1. Siyasal mesajlari iceren afisler, koy odalarini, kahvehaneleri, sokak-
lart siisliiyordu.

Cok partili hayata gecisle birlikte Demokrat Parti’nin diizenledigi
yurt gezileri, se¢cim mitingleri, toplantilar Tiirkiye nin siyasi hayatina
da ayr bir renk ve hareket getirdi. Bu miting ve toplantilarin halkin si-
yasal duyarliligini artirdigini sdylemek miimkiindiir. Demokrat Parti,
yurt genelinde yapti8i etkili iletisim ¢alismalari, kisisel temaslar ve ha-
len ad1 hafizalarda yer eden “yeter artik s6z milletindir!” sloganiyla ik-
tidara geldi. Demokrat Parti’yi iktidara tagiyan bu iletisim faaliyetleri,
Tiirkiye’de siyasal iletisimin gelismesinin de temelini olusturmustur. *
Siyasal reklamcilik ise Tiirkiye’de gercek anlamda 1977’de Adalet
Partisi’nin girisimi ile baglamigstir. 1977 yilindan 6nce Tiirkiye’de siya-
sal partiler genellikle “edilgen ileti konumuna diisecek bir uygulamay-
la” tamitim ve reklam caligmalari yiiriitiiyorlardi. 1977 yilinda Tiirki-
ye’deki kitle iletigsim araglarinin yayginlhigi diisiiniildiigiinde bu tarihten
once siyasal reklamcilik alaninda 6nemli sayilabilecek gelisme gormek
miimkiin degildir. 1977/1980 tarihleri arasinda ise Tiirkiye, siyasal ve
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ekonomik boyutta 6nemli sarsintilar yasiyordu. Bu dénemde etkin ve
kapsaml1 bir siyasal iletisim faaliyeti yiirlitmek miimkiin degildi. 12
Eyliil 1980 siireci ise siyasal etkinlikleri askiya alarak bir sessizlik do-
nemi baglatmistir. Ancak bu siire¢ icerisinde kamuoyuna, halka yonelik
siyasal iletiler, bi¢im ve icerik olarak farklilagsa da, yine de devam edi-
yordu. 1983 yilinda yapilan secimler, bir anlamda Tiirkiye’de siyasal
reklamciligin ve siyasal iletisim faaliyetlerinin bilincli ve etkin bir bi-
cimde kullanildig1 secimler olmugtur. 1983 se¢imlerine katilan iki par-
ti olan ANAP ve MDP reklam ajanslar ile calismiglar ve profesyonel
bir yaklagimla se¢im faaliyetleri yiirtitmiislerdir. *

1960 ve 1970’li yillarda yapilan secimlerde gazeteler etkin bir ileti-
sim araci olarak sahneye ¢ikmaya baslamiglardir. Gazeteler, secim do-
nemlerinde miting ve gezileri izlemekte, lider ve adaylar1 secmenlere
tanitmakta, konulara yonelik durug ve tavirlarini kamuoyuna yansit-
maktaydi. Gazeteler belki bir reklam medyasi1 olarak degil ama, siyasal
bilgilenme araci olarak oldukga etkili bir konumdaydilar. 1970 ara se-
cimlerinde ise Adalet Partisi’nin gazetelere siyasal ilanlar vermeye bas-
ladig1 goriilmektedir. Yine geleneksel olarak kullanilan afislere bu kez
brosiir ve el ilanlar1 da eklenmis, bu basili malzemeler okur yazarlik
oraninin daha yiiksek oldugu kent merkezlerinde dagitilmigtir. *

1968 yilinda Ankara’da Tiirkiye Radyo Televizyon Kurumu tarafin-
dan baglatilan televizyon deneme yayinlarmin 1970 yilindan itibaren
Tiirkiye geneline yayillmaya baglamasi, siyasal iletisim faaliyetlerine de
yeni bir mecra agmistir. Bu tarihe kadar kullanilan radyo ve gazetenin
yaninda, kitle iletisim araci olarak televizyonun siyasal iletisimdeki et-
kinligi oldukga fazla olmustur. Nitekim televizyon, girdigi tiim iilkeler-
de siyasal iletisim faaliyetlerini ve secim kampanyalarin radikal bir bi-
cimde etkilemistir. Televizyon, iilkemizde 1970’lerden itibaren yaygin-
lagmaya baglasa da, gercek anlamda siyasal iletisim faaliyetlerinde te-
levizyonun kullanilmaya baslanmasi 1990’lardan sonra olmustur. *

Ozellikle TRT tekelinin kirllmaya baslamasi ve 6zel televizyonlarmn
devreye girmesi, secimlerde benzeri simdiye kadar goriilmemis bir si-
yasi rekabeti de giindeme getirmistir. Tiirkiye’de ilk 6zel televizyon
olan Magic Box’1n iktidarda olan bir siyasal parti liderinin yakin tara-
findan, hem de yasalara aykir1 olarak kurulmasi, se¢im kampanyalarin-
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da haksiz rekabetin de ortaya cikmasina neden olmustur. Ilk 6zel tele-
vizyonun, secim donemlerinde tarafli yayin yapmasi, sadece belli bir
partinin yayin organi gibi davranip, diger partilerin mesajlarina ekrani-
m kapali tutmasi elestiri konusu olmustur. Ozel televizyonlar, ancak
kanuni bir temele oturtulup, sayilar1 ¢ogaldiktan sonra belirli bir diize-
ne sahip olmus ve siyasal iletisim faaliyetlerinde encok yararlanilan ile-
tisim araci haline gelmistir. (Ancak bugiin de televizyon kanallarinin
sahiplerinin, yaymn faaliyetleri disinda ticari isletmeleri, bankalari,
holdingleri olmasi; ticari islerini yiiriitmek icin iktidar partileriyle ya-
kin iliski kurmak zorunda kalmalari, televizyon kanallarinin yayin po-
litikalarina olumsuz olarak yansimaktadir. Seg¢im dénemlerinde kimi
televizyon kanallarinin, kamuoyunu dogru ve tarafsiz bilgilendirme
fonksiyonlarini unutarak, adeta “iktidarin borazani” durumuna gel-
meleri endise vericidir. Medya ahlakina ve demokratik kiiltiire de ayki-
11 olan bu durum, hem siyasete hem de medyaya biiyiik zarar vermek-
tedir,)

Tiirkiye’de 1991 se¢imlerinde Anavatan Partisi’nin siyasal iletisim
faaliyetlerini yiiriitmesi i¢cin Fransa’dan reklamc1 Jacques Seguela’yi it-
hal etmesi yeni bir donemin de baslangici olmustur. Kiiresellesme sii-
reciyle birlikte diinyay1 izleyen, se¢gmenleri ikna ¢alismalarinda tekno-
lojik gelismelerden de yararlanmak isteyen siyasal partilerimiz, bu tu-
tumlariyla profesyonellesme siirecine hizla girmislerdir. 1995 ve 1999
tarihlerinde yapilan genel secimlerde se¢ime katilan hemen hemen bii-
tiin biiyiik partilerin yaptiklari siyasal iletisim faaliyetleri, kitle iletisim
araclarii kullanma bi¢imleri, kamuoyuna ilettikleri mesajlarin sekli,
icerigi ve etkisi icin “basarili” tanimlamasini yapmak, hi¢ de yanlis ol-
mayacaktir.

Tiirkiye’de secim donemlerinde yapilan siyasal iletisim faaliyetleri,
cogu Bati iilkesinde yapilan faaliyetlerden bazi yonleriyle ayrilmakta-
dir. Oncelikle iilkemizdeki siyasal propaganda dénemi, oldukca cosku-
Iu gecmektedir. Oysa Bati iilkelerinde siyasal propaganda asamasinda
siyasal partiler, liderler ve secmenlerin daha sogukkanli hareket ettik-
leri gbzlenmektedir. Bati’daki siyasal propaganda faaliyetlerinde konu-
lar 6zlii, agik ve daha sistematik bir bicimde se¢mene sunulurken, iil-
kemizde mesajlar sistematik olmaktan uzaktir ve bazen anlasilmasi gii¢



224 Siyasal Iletigim Stratejileri

ogeler de icermektedir. Bat1 iilkelerinde sdylemler hep gelecek icin ol-
masina karsin, iilkemizde 6zellikle gegmis donemde yapilanlar giinde-
me getirilmekte, gelecekte nelerin yapilacagi iizerinde pek durulma-
maktadir. Segmenin gelecege yonelik umut ve beklentileri iilkemizde-
ki siyasal iletisim ¢aligmalarinda ¢ogunlukla ihmal edilmektedir. **

Hem 18 Nisan 1999 secimlerine, hem de 3 Kasim 2002 ve 22 Tem-
muz 2007 milletvekili genel secimlerine bakildiginda, partilerin siyasal
iletisim faaliyetlerinde cagdas iletisim yontemlerini kullanmaya basla-
diklar1 goriilmektedir.

Kiiresellesen diinyada, kitlelere mesajini hizli ve dogru sekilde ak-
taramayan, plan ve projelerini etkili bir bicimde sunamayan, ¢dziim
Onerilerini kamuoyuna yansitamayan partilerin basarili olma sanslari-
nin azaldig1 goriilmeye baglaninca siyasal iletisim uygulamalarina ve-
rilen 6nem de artmaktadir.

Nitekim 3 Kasim 2002 ve 22 Temmuz 2007 deki milletvekili genel
secimleri de bu gercegi birkez daha dogrulamistir. Siyasal iletisim tek-
niklerini dogru kullanan, ¢oziim 6nerilerini kamuoyuna etkili mesajlar-
la anlatabilen siyasal partiler basarili olmuslardir. 3 Kasim ve 22 Tem-
muz se¢imlerinden bir partinin “tek bagina iktidar” olarak ¢ikmasinda
kuskusuz siyasal iletisim uygulamalarinin da biiyiik pay vardir.

Partinin kendini diger siyasal partilerden “farklilagtirmasi”, mesaj-
larin1 etkin bir sekilde kurgulamasi, gelismis teknolojik imkanlar ve
dogru belirlenmig bir iletisim stratejisiyle secim kampanyasini yiirtit-
mesi beraberinde basariyr da getirmistir. Kiiresellesme cercevesinde
diinya ile birlikte artik iilkemizde de iletisim, siyasetin odak noktasin-
da yer almaktadir. Siyasetin halk ile olan bagini kurmada siyasal ileti-
sime ¢ok onemli gorevler diismektedir.
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VII. BOLUM

22 TEMMUZ 2007 MILLETVEKILi
SECIMLERININ DEGERLENDIRILMES]

TURKIYE 22 TEMMUZ SECIMLERINE HANGIi
KOSULLARDA GIRDI?

22 Temmuz 2007 tarihinde yapilan milletvekili se¢imlerinin ¢ok
fazla “kendine 6zgii” sartlar1 vardir. Her seyden 6nce mevcut siyasal
iktidar Cumhurbagkanini segememis, Tiirkiye Biiyiikk Millet Mecli-
si’nde baglayan gerginlik kisa siirede toplumun degisik katmanlarina
yansimig; Cumhurbagkani aday1 iizerinde uzlagsma saglanamamasi tar-
tismalarin devletin en yiiksek makami iizerinden yapilmasina zemin
hazirlamagtir.

Cumbhurbaskanlig1 se¢imi sirasinda giindeme gelen “salt cogunluk™
tartismasi, Anayasa Mahkemesi’nin verdigi “367 sart” karariyla birlik-
te yeni bir sekle biirlinmiis, bunun sonucu da siyasal iktidar erken ge-
nel secime gitme karar1 almistir.

Olagan gelisme siireci i¢inde siyasal iktidar Cumhurbagkanlig1 ma-
kamina kendi istedigi bir aday1 oturtacak, ardindan da siirekli olarak yi-
neledi8i “secimler zamaninda yapilacak™ soziine binaen sonbahar’da
da genel secimlerin yapilmasini saglayacakti.

Ama siire¢ siyasal iktidarin planladigi gibi yiirlimedi. Cumhurbasg-
kanini yeni meclisin segmesi ¢agrilarini karsiliksiz birakan ve mevcut
meclisin Cumhurbagkanini sececegi yoniindeki kararinda 1srar eden ik-
tidar, toplumda biriken gerginlik enerjisinin birden bire ortaya ¢ikma-
siin da yolunu agti.
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Ankara, Istanbul ve Izmir’de yapilan mitingler, buralarda verilen
mesajlar ve muhalefet partilerinin bu mitinglere sunduklar1 agik des-
tekler, toplumda gozle goriiliir bir kamplagsmaya da zemin hazirladi. Bu
mitinglerin “Cumhuriyet” gibi tiim toplumun ortak degeri olan bir kav-
ram lizerinden yiiriitiilmesi de kamplagsmay1 hizlandirici bir etken oldu.

Tiirkiye 22 Temmuz se¢imlerine boyle bir siirecten gecerek girdi.
Bu siirecin “normal” bir siire¢c oldugu sdylenemez. Hatta se¢im karart
almig bir parlamentonun anayasa degisikli§i paketi hazirlamasi da
mevcut siirecin normal olmadiginin gostergesi olarak yorumlanabilir.

Secmenlerin kararina etki eden unsurlar

Daha 6nce de belirttigimiz gibi sandik basina giden secmenin kara-

rina; “giivenlik istegi”, “sayginlik istegi”, “duygusal baglilik” ve “din-
sel/siyasal inanclar” etki etmektedir.

22 Temmuz secimlerinde bu dort temel unsurun se¢gmenlerin karari-
n1 belirlemelerinde fazlaca etkili olmadig1 goriilmiistiir.

Ciinkii Tiirkiye’nin secime yoneldigi siire¢ ve secim karar1 alindik-
tan sonra yasanan “‘siyaset miithendisligi” uygulamalari, segcmenin iize-
rine ¢ok agir bir yiik yiliklemistir. Segmen adeta kamplastirilan siyasi
cephelerden birinde yer almaya zorlanmis, gecmiste kararini verirken
ol¢ii aldig1 mekanizmalardan bu se¢imde vazge¢cmesi istenmistir.

Ornegin oy verme davranisini etkileyen partilere karsi duyulan duy-
gusal baghilik ve dinsel/siyasal inang¢lar bu secimlerde ¢ok gerilerde
kalmig, 6nemli miktarda se¢cmen ge¢cmiste oy verdigi partisini bu se-
cimde terk etmistir. Bunun nedenini de kamuoyunda olusturulan kamp-
lasma ve korku siyasetinde aramak gerekir.

22 Temmuz secimlerinin 6zel sartlar

1. Tiirkiye, 22 Temmuz secimlerine Cumhurbaskanint se¢mek icin
Meclis’te yeterli cogunlugu bulamayan siyasal iktidarin aldig1 ani bir
kararla girmistir. Se¢im karartyla birlikte, Cumhurbaskanint halkin sec-
mesini de iceren anayasa degisiklik paketini de Meclis’ten ¢ikaran ik-
tidar; “Millet iradesine baski yapildigi, Meclis’in 367 sart1 ile kilitlen-
digi ve bu kilidi Millet’in agacag1” tezini savunmustur. Siyasal iktidar
Cumbhurbaskaninin secilememesini milli iradeye yapilan bir miidahale
olarak gdstermistir. 22 Temmuz secimi iilkeyi yonetecek siyasal iktida-
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rin seciminden ¢ok, milli irade lizerindeki demokrasi dig1 gii¢lerin bas-
kilariin kaldirilmasi seklinde kamuoyuna sunulmustur.

2. 22 Temmuz se¢imlerinde daha once 6rnegi pek cok kez goriilen
“siyaset miihendisligi” yine sahne almisti. ANAP ve DYP’nin “De-
mokrat Parti” catis1 altinda birlesmeleri ve sonra siirpriz bir sekilde ay-
rilmalari, DSP’nin secime kendi bagina girmekten vazge¢ip CHP nin
listelerinden girme karar1 almasi, yine Hiir Parti’nin CHP’ye katilmasi,
normal kosullarda pek miimkiin olmayacak “cok 6zel” gelismelerdir.
Ayni sekilde bagka zamanda isimlerinin yan yana gelmesi miimkiin go-
ziikmeyen kamuoyunda etkili kisilerin, siyasi fikirlerini temsil etmeyen
partilere katilmalar1 da bu 6zel kosullarin sonucudur. Siyaset miihen-
disligi, mevcut siyasal iktidara kars1 yeni cepheler olusturmanin, boy-
lece alacagi oy oranini diisiirmenin planlarini yapmistir. Yapay olusum-
lara, zorlama ittifaklara, secime yonelik igbirliklerine ge¢miste prim
vermeyen secmen, 22 Temmuz sec¢imlerinde de siyaset miihendisligi
hesaplarina soguk baktigini ortaya koymustur.

3.22 Temmuz se¢imlerinde olusan hassas ortam ve 6zel kosullar ne-
deniyle se¢cim kampanyalarinda siyasal iktidarin icraatlar1 pek giinde-
me gelmemis, secim kampanyalar1 daha ¢ok soyut kavramlar temelin-
de yiiriitiilmiistiir. 22 Temmuz se¢im doneminde hem siirenin kisitli ol-
mast hem de kamuoyunda olusturulan algi nedeniyle partilerin biiyiik
cogunlugu proje ve programlariyla giindeme gelmek yerine, slogan ve
sOylemlerle se¢menin karsisina ¢cikmayi tercih etmistir.

4. 22 Temmuz secimleri, hem iilkemize yonelik teror tehdidinin art-
t181 hem de bolgemize yonelik kiiresel gii¢lerin planlarinin yogunlasti-
81 bir donemde yapilmistir. Kuzey Irak’taki gelismeler kamuoyu tara-
findan kaygiyla izlenirken, Tiirkiye’de ¢ikabilecek bir hiikiimet krizi-
nin ya da ¢ok ortakli bir koalisyon hiikiimetinin kararlarin zamaninda
ve dogru sekilde alinmasini zorlastirabilecegi endisesi artmistir. Geg-
miste koalisyon hiikiimetlerinde yasanan kotii tecriibeler, kamuoyunda
tek parti yonetimi arzusunu gii¢lendirmistir. Secmenlerin ¢ogu, siyasal
istikrarsizligin tilkemize yiikledigi agir faturayr artik géze alma tarafta-
r1 degildir. Hem iilkemize yonelik tehditler hem de bolgemizde meyda-
na gelebilecek muhtemel gelismelerin iilkemize yansitacagi olumsuz-
luklar, segmenleri kararlarini olustururken mevcut durumun devamina
psikolojik olarak zorlamistir.
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22 Temmuz Se¢im Sonuglar:

22 Temmuz 2007 tarihinde yapilan milletvekili genel secimlerinden
Adalet ve Kalkinma Partisi oylarinmi artirarak birinci parti olarak cik-
mistir. AKP’nin iktidarda iken oylarimi artirmasi dikkat ¢ekici olarak
degerlendirilirken, 22 Temmuz secimlerinin yapildig1 “6zel kosullarin”
bu sonuglarin alinmasinda 6nemli katkisinin oldugu yorumu yapilmak-

tadir.!

Oylarin Partilere Gdare Dagilimi ve Milletvekili Sayilar::

Parti | Oy M.V.

- Adi | Oram Toplam Oy Sayisi

m 1 [ AKP | 46,58 (16.327.291( 341

m 2 | CHP [2088(7.317.808 | 112

m 3 | MHP | 14,27 (5.001.869 | 71

DP |542 [1.898.873

|
~

BAG | 5,39 |1.888.222 | 26

|
o

6 [GP |3,04 |1.064.871

7 [SP | 2234 |820.299

8 | BTP | 052 |183.895

9 [ HYP | 0,50 |174.872

10| iP 0,36 |124.526

ATP (0,33 |114.029

12| TKP | 0,23 |79.254

13| ODP | 0,15 |52.145

14( LDP | 0,10 [35.364

—_
—_

15[ EMEP| 0,08 |26.292
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Iktidar partisi AKP, oylarmi artirmasina ragmen 2002 secimlerinde
kazandig1 milletvekili sayisin1 koruyamamistir. Bunda Milliyetci Hare-
ket Partisi’nin 71 milletvekili ile Meclis’e girmesinin 6nemli etkisi var-
dur.

22 Temmuz sec¢imlerinin siirprizi ise bagimsiz milletvekillileri ol-
mustur. Tiirkiye genelindeki yiizde 10’luk baraja takilmamak icin ba-
gimsiz aday olan cogu Demokratik Toplum Partili adaylar secilebilme
bagaris1 gostermistir.

Bagimsiz 20 milletvekilinin DTP’ye katilmasiyla bu parti Meclis’te
grup kurma hakkint kazanmigtir. Muhsin Yazicioglu’nun BBP’ye, Ufuk
Uras’mn da ODP’ye katilmalariyla birlikte bu iki parti de Meclis te tem-
sil edilme imkanina kavusmustur.

Secimlere CHP’ye ile birlikte giden DSP’nin ayrilma karar1 almasi,
DSP’nin de Meclis’te temsil edilmesine imkan saglamistir.

TBMM’deki Sandalye Dagilim1 (Agustos 2007)

Parti Adi Uye Sayisi
Adalet Ve Kalkinma Partisi 341
Cumhuriyet Halk Partisi 98
Milliyetci Hareket Partisi 70
Demokratik Toplum Partisi 20
Demokratik Sol Parti 13
Bagimsiz Milletvekili 5

Bliyiik Birlik Partisi 1

Ozgiirliik Ve Dayanigma Partisi| 1

Toplam 549

22 Temmuz se¢im sonuglartyla birlikte hayal kirikligina ugrayan
partilerin basinda Cumhuriyet Halk Partisi gelmektedir. DSP ve Hiir
Parti’nin katilimi ve siyaset miihendisliginin olusturdugu kamplagsma
ortamina ragmen yiizde 20.8 oy almasi, genel baskan Deniz Baykal’
hedef haline getirmis ve istifa etmesi istenmistir.
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Demokrat Parti genel baskan1 Mehmet Agar ise 22 Temmuz se¢im
sonuglart agiklandig gece istifasi istenmeden kendisi istifa etmistir. Se-
cimlerde aldig1 5.4 oyla barajin altinda kalan DP, secimlerde biiyiik ha-
yal kiriklig1 yasayan bir diger parti olmustur.

Saadet Partisi de 22 Temmuz secimlerinde bekledigi oyu alamayan
partiler arasindadir. Milli Goriis Lideri Prof. Dr. Necmettin Erbakan’in
Saadet Partisi’nin se¢im kampanyasina konferanslar ve televizyon ko-
nugmalariyla verdigi destegin oylarin artmasini saglayacagi beklentisi
gerceklesmemistir.

Secim kampanyasinda “baraji astik” sloganini siklikla kullanan
Geng Parti de aldig1 yiizde 3 oranindaki oyla se¢imlerden istedigini bu-
lamayan partilerin arasinda yer almistir.

SIYASI PARTILERIN SECIM BEYANNAMELERI

Secim beyannameleri, se¢ime giren partilerin oylarini istedikleri
secmenlerle aralarinda yaptiklart bir “ortaklik anlagmasi™ gibidir. Par-
tiler, secmene “eger oyunuzu bana verirseniz bunlart yapmay: taahhiit
ediyorum” demekte, secmenler de partilerin vizyonunu bu beyanname-
ler araciligiyla 6lgcme imkani bulabilmektedir.

Adalet ve Kalkinma Partisi:

AKP’nin 231 sayfadan olusan se¢cim beyannamesi “nice AK yilla-
ra” basligiyla kamuoyuna sunulmus ve adeta hiikiimet icraatlarinin an-
latildig1 “faaliyet raporu” gibi hazirlanmigtir.”

On ayr1 boliimden olusan se¢im beyannamesinde ekonomi politika-
larindan finansal hizmetlere, sosyal yapinin iyilestirilmesinden ¢alisma
hayatina, yerel yonetimlerin giiclendirilmesinden dis politikaya kadar
genis bir alanda vaatlere yer verildi.

Iste AKP’nin se¢im beyannamesi'nde yer alan vaatlerin 6zeti:

- Ekonomi politikalar1 kapsaminda 2013 yilinda kisi basina gelir 10
bin dolari, satin alma giicii paritesine gore 15 bin dolar gececek. Milli
gelir 800 milyar dolara ulagmis olacak. Enflasyon “Diisiik tek haneye”
indirilecek, Issizlik oran1 daha da diisecek, ihracat 200 milyar dolar
asacak, turizm geliri 40 milyar dolara yaklasacak.
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- AKP iktidar1 makro ekonomik istikrarin ve biiylimenin siirdiiriil-
mesi amaci ile mali disiplini devam ettirecek. Enflasyon oraninin asa-
Siya cekilmesi, cari acigin kontrol altinda tutulmasi ve kamu borg sto-
kunun milli gelire oraninin daha da azaltilmasi saglanacak. Vergi mev-
zuati sadelestirilecek. Yolsuzluk kayit dis1 ekonomi, kara para ile mii-
cadele siirdiiriilecek. Yatirimlar1 ve istihdamin desteklenmesi cerceve-
sinde vergi ve benzeri yiiklerin diisiiriilmesine yonelik diizenlemeler
yapilacak. Damga vergisi basta olmak iizere, islemler {izerindeki vergi-
ler kademeli olarak kaldirilacak.

-KOBI'lerin kayitli sisteme gecmeleri igin her tiirlii destek verile-
cek. Aracilik maliyetleri {izerindeki vergi yiikleri kademeli olarak dii-
stiriilecek. Halk Bankas1 basta olmak iizere kamu bankalarinin 6zelles-
tirilmesi calismalar1 tamamlanacak.

-Tesvik politikalarinda koklii degisiklere gidilerek bolgesel tesvik-
lere agirlik verilecek. Sanayi stratejisi tamamlanacak. Otomotiv beyaz
esya ve elektronik gibi alanlarda sektorel stratejiler hazirlanacak. Sana-
yi bilgi sistemi gelistirilecek.

- Akdeniz, Karadeniz ve Hazar Denizi iilkeleriyle serbest ticaret ala-
ni1 olusturulmast yoniinde ¢alismalar devam edecek. Tiirkiye'nin ihracat
hacmi 2013 yilinda 200 Milyar Dolar asacak. 2023 yilinda ise 500
Milyar Dolarin iizerine ¢ikacak.

-Okul 6ncesi egitimde, okullasma oranini asgari yiizde 50'ye cikari-
lacak. 2023 yilinda bu oran yiizde 80 olacak. Derslik sayis1 6grenci sa-
yist 30 kisiyi gegmeyecek sekilde arttirilacak. 2013'te ilk 6gretimde
yiizde 100, mesleki teknik egitim dahil ylizde 90 okullagma gercekle-
secek. 20023 yilinda ise zorunlu egitimi kademeli olarak 12 yila ¢ika-
rarak orta 6gretimde okullasmada yiizde 100'e ulasilacak. Meslek okul-
larindaki okullagsma oranini 2013'te yiizde 50'ye ¢ikarilacak. Kredi ve
burs miktarlari artirilacak.

-Saglikta doniisiim programu siirdiiriilecek. Genel saglik sigortasi
sistemi 2008 yilinda hayata gecirilecek. Kan ve kan iiriinleri teminini
vatandasin sirtindan yiik olmaktan ¢ikarilacak. “Medula” projesi ile
hastaneler ve sosyal giivenlik kurumlar1 arasinda islemler online olarak
yapilabilecek. Elektronik fatura ve receteleme sistemine gecilecek.

- Issizlik Sigortas1 Fonu istihdami gelistirecek yatirimlara 6zendir-
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me ve isgiicii piyasasinin ihtiyaglari dogrultusunda beceri kazandirma
amacli kullanilacak. Issizlerin bu fondan daha kolay uzun siireyle ya-
rarlanmasi saglanacak.

-Elektrik iiretim ve dagitimin ozellestirilmesi baglaminda hukuki
diizenlemeler yapilacak. Sahdeniz gazinin Tiirkiye'ye getirilmesini he-
defleyen Bakii-Tiflis-Erzurum dogalgaz boru hatt1 ¢cok yakinda devre-
ye alinacak.

Cumhuriyet Halk Partisi:

CHP’nin se¢im beyannamesi’'nde agirlikli olarak AKP iktidarinda
tilkemizin kars1 karstya kaldig1 vurgulanan tehdit ve tehlikelere dikkat
cekilmektedir.’

“Tiirkiye'nin laik diizeni, Atatiirk ilke ve devrimleri ve Cumhuriye-
timizin cagdas kazanimlar1 yipratilmaktadir” denilen beyannamede,
AKP’nin ekonomide, dis politikada, egitim ve saglikta yaptig1 uygula-
malar elestirilmektedir.

CHP’nin se¢im beyannamesinde halkin durumuna 6zellikle vurgu
yapilarak su degerlendirmede bulunulmaktadir:

-Aclik ve yoksulluk yayginlagsmis, sosyal adalet kavrami unutul-
mus, esitsizlikler yayginlasmistir. Tiirkiye, bir yandan “dolar milyar-
derleri”, diger yandan yoksullar iilkesine doniismiistiir.

-Resmi rakamlara gore, en az 1 milyon yurttagimiz yataga ac gir-
mekte, en az 20 milyon yurttasimiz yoksulluk kosullarinda yasama tu-
tunmaya caligmaktadir.

-Issizlik, toplumsal afet konumuna ulasmustir... Her 5 yurttagimiz-
dan biri veya her 3 gencimizden biri igsizdir.

-Bu kosullarda iilke i¢indeki yoksulluk ortaminda yeseren adi sug-
larda da biiytik artis olmus, vatandas sehirlerde giivenlik icinde yasaya-
maz hale gelmistir.

-I¢ ve dis bor¢larimiz ile dis ticaret ve cari islemler acig1, Cumhuri-
yet tarihimizin rekorlarim kirmistir.

-Yiiksek reel faiz, diisiik kur ve bor¢clanmaya dayali politikalar ile
KOBI'ler nefes alamaz, ulusal sanayimiz gelisme ve istihdam yaratma
yeteneklerini kullanamaz hale gelmistir.
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Secim beyannamesinde “Tiirkiye’nin bir yol ayrimimda” olduguna
iseret eden CHP, 22 Temmuz secimlerini “Cumhuriyet tarihinin en
onemli se¢imi” olarak yorumlamaktadir.

Cumbhuriyet Halk Partisi, oylarimi istedigi se¢menlere iktidar oldu-
gunda ise sunlar1 vaat etmektedir:

- TERORE SON VERILECEK; Teroriin kokii kurutulacak, akmak-
ta olan sehit kan1 durdurulacak, tilkemizin barisi ve biitlinliigiine sahip
cikilacak.

- HALK SOKAKTA HUZURA KAVUSACAK; Sokaklarda kapkac
ve siddet sona erecek, kentlere giiven, yasama huzur gelecek.

-TESLIMIYETCILIK SONA ERECEK; Teslimiyetci degil, onurlu
dis politika yiiriitiilecek. Kibris'ta tavize son verilecek. 1 Mart ‘ta ser-
giledigimiz yurtsever durus siirdiiriilecek.

- DOKUNULMAZLIK KALKACAK; Milletvekili de savciya va-
tandag gibi hesap verecek, “haramzade biirokrat - erdemsiz siyasetci -
kirli isadam1” zinciri kirilacak, vurgunlarin ve yolsuzluklarin hesab1 so-
rulacak.

- TARIMDA KAPSAMLI BIR REFORM YAPILACAK; Ciftci yii-
kiimiiz degil, giiclimiiz olacak... Tarimda tasfiyeye son verilecek, cift-
ciye destek iki katina ¢ikacak, mazot fiyat1 yar1 yariya ucuzlayacak,
ciftci borg ve faiz batagindan kurtarilacak.

- ISSIZLIK KABUS OLMAKTAN CIKACAK; Issizlik 5 yilda ya-
11 yartya azaltilacak, “Genglere Is” ve “GENC Is Kur” Projeleri basla-
tilacak, is¢ilerin vergi ve sigorta primi yiikii azaltilacak, iiretime ve ih-
racata dayali hizli biiyiime stratejisine doniilecek.

- EGITIMDE KAPSAMLI, CAGDAS REFORM YAPILACAK;
Ogrencilerin iigte ikisi, mesleki teknik egitime gidecek, meslek ve is
sahibi olacak. OSS kaldirilacak, iiniversite dgrencilerine her ay 250
YTL Egitim Destek Bursu verilecek, her ihtiyaci olan 6grenciye kamu
yurdunda barinma olanag1 saglanacak. Temel egitim 10 yila ¢ikartila-
cak, yatili okullarin sayis1 artirillacak.

- KIMSE AC YATMAYACAK; Sifir A¢lik Projesi uygulanacak, si-
gortasiz ve issiz yoksul ailelere Vatandaslik Hakki 6demesi yapilacak,
yoksullasma durdurulacak.
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- HERKES NUFUS CUZDANI iLE SAGLIK HiZMETI ALABI-
LECEK; Hak dagitan “Sosyal Devlet” gelecek, niifus ciizdanini goste-
ren her vatandas, esit ve kaliteli saglik hizmetini alacak.

Milliyet¢i Hareket Partisi:

MHP se¢im beyannamesinde Diinyanin nereye dogru gittiginin bir
analizini yapmakta, Tiirkiye’'nin bu yeni kosullara nasil adepte olacagi
ve hangi politikalari uygularsa kazangli ¢ikacagina isaret edilmektedir.*

“Tiirkiye ¢aresizlige ve seceneksizlige mahkum degildir” bakis aci-
siin islendigi beyannamede; “Tiirkiye’nin sahip oldugu zenginlikler
ve koklii devlet tecriibesiyle ortaya koyacagi vakur durusu, bolgesin-
de her zaman igin itibar gérmesini ve kutup konumuna gelmesini sag-
layacaktir. Tiirkiye kendi giiciinii kesfettigi ve 6ziine dondiigii zaman,
bolgesel gii¢ olmanin tesine gececek ve kiiresel bir giic haline ge-
lecektir” degerlendirmesi yapilmaktadir.

MHP se¢im beyannamesinde iktidara geldiginde yapacaklarini soy-
le siraladi:

-Demokrasinin biitiin kurum ve kurallariyla isletilerek; demokratik
siyasi kiiltiiriin yerlestigi, temel hak ve 6zgiirliiklerin giivence altina
alindig1, kanunilik yerine en genis anlamda hukukun iistiinliigiiniin te-
sis edildigi ve her alanda adaletin hakim kilindig1 siyasi ve hukuki bir
diizenin olusturulmasini,

-Rekabetci piyasa ekonomisini ve serbest tesebbiisii esas alan, kay-
naklarin rasyonel kullanildigi, yeterli yatirnm ve iiretimin saglandigi,
adil bir gelir boliisiimiiniin tesis edildigi, diinyadaki ilk 10 ekonomi
arasinda yer aldigimiz hakkaniyetli ve istikrarli bir ekonomik diize-
nin tesis edilmesini,

- Yatinnmlarin yiiksek teknoloji gerektiren ve katma degeri yiiksek
mal ve hizmet iireten alanlara yoneltilmesini 6ngoren bir sanayilesme
stratejisini, istikrarli, siirdiiriilebilir ve istihdam yaratan bir biiyiime
yapisinin saglanmasini,

- Bilim ve teknolojide gelismis iilkelerle olan a¢igin kapatilarak bil-
gi toplumuna gecisin saglanmasi, bilim, teknoloji, yenilik ve iiretim
arasindaki etkilesimi esas alan biitiinciil bir anlayisla hayatin her ala-
ninda elektronik yasam “e-yasam” tarzinin benimsenmesini,
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-Yoksulluk, issizlik ve yolsuzlukla miicadele etmek iizere milli se-
ferberlik baglatilmasini,

- Milli kimligimizin vazgecilmez unsurlarindan birisi olan Tiirk-
cenin, Tiirk Diinyasinda kullanilan ve anlasilabilen ortak bir kiiltiir ve
bilim dili olmasinin saglanmasini,

-Milletimize evrensel normlarda hizmet sunulmasi anlayisindanha-
reketle, vatandasa hizmeti ve vatandagin giivenini esas alan, etkin ve
verimli ¢aligan, bir yonetim anlayisinin tesisini,

- Egitim, saglik ve sosyal giivenlik gibi temel ihtiyaclarin eksiksiz
olarak karsilandigi, insan onur ve haysiyetine yakisir sosyal diizenin
olusturulmasini,

-Tiirk Milleti’ne mensubiyetin gurur ve suuruna sahip, milli ve ma-
nevi degerlerimizi 6ziimsemis, diisiinme, algilama ve problem ¢6zme
yetenegi gelismis, yeni gelismelere acik, sorumluluk duygusu ve top-
lumsal duyarlilig1 yiiksek, bilim ve teknoloji iretimine yatkin, girisim-
ci, demokrat, kiiltiirlii ve inangh nesillerin yetistirilmesini,

-Kiiltiirel ve ahlaki yozlasmanin giderilmesi icin, milli ve manevi
degerlerden beslenen, birlik ve biitiinliigiimiizii giiclendirici politikala-
rin uygulanmasi,

- Tiirkiye’nin tarihine, kiiltiiriine, yeraltt ve yeriistii zenginlikleri-
ne, beseri-askeri-iktisadi kapasitesine, jeopolitik avantajlarina uygun
bolgesel ve kiiresel isbirligi programlarinin gelistirilmesini,

-Jeostratejik konumu koklii devlet gelenegi, modern ve giiclii or-
dusu sahip oldugu zenginlikleri itibariyle 6nemi giin gectik¢e artan {il-
kemizin; tarihi ve kiiltiirel baglarinin oldugu Balkanlar, Kafkasya, Or-
ta Asya ve Orta Doguda yer alan iilkeler ile iligkileri en {ist seviyeye ¢i-
karilarak, ekonomik, sosyal, siyasi ve kiiltiirel alandaki igbirliginin zen-
ginlestirilmesini,

-Ulkemizin, diinya 6lgeginde siyasi, sosyal ve ekonomik politikala-
rin olusturulma- sinda s6z sahibi olmasini, 6ncelikle bolgesinde siiper
glic ve 2023 yilinda da “Kiiresel Gii¢” olma hedefi dogrultusunda bir
dis politikanin tesis edilmesini, hedefliyoruz.
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Demokrat Parti:

Demokrat Parti secim beyannamesinde 6zellikle siyaset kurumunun
kars1 karsiya kaldigi tehlikelere dikkat cekerek su degerlendirmeyi
yapmaktadir:’

“Tirkiye’de siyaset, her gecen giin bir ¢6zlimsiizliik girdabinin i¢i-
ne siiriiklenmekte, halkimizin gercek giindemi AKP-CHP kutuplagsma-
st igerisine hapsedilmektedir. Diigiindiiriicii olan, bu kutuplasmay1 be-
lirleyen ana temalarin, milletimizin sahibi olmaktan gurur duydugu 6z
degerleri olmasidir. Bilinmelidir ki, demokratik toplumlarin hi¢birinde
degerler, birer ¢atisma konusu olarak siyasal alana taginmamuigtir. De-
gerler eksenine oturtulan bir ¢atisma ortaminda, ne demokratik bir tu-
tum gelistirilebilir, ne de toplumun gercek giindemine iligkin mesru ta-
lepler gercek anlamda siyasal karsiliklarini bulabilir...”

Demokrat Parti’nin beyannamesinde sivil anayasa talebi, egitim,
saglik ve dig politika sorunlari ile 6zellikle i¢ giivenlik konular1 6ne
ctkmaktadir.

Secim kampanyast doneminde DP’nin asayis konularini giindemde
tutmasi dikkat ¢cekmisti. DP genel baskan1 Mehmet Agar miting konus-
malarinda sug¢ oranini kisa siirede diisiirecegini, kapkag¢ ve diger suclar-
la etkin miicadele edecegini siklikla tekrarlamigti. DP’nin beyanname-
sinde bunun “etkin giivenlik hizmeti, hakka ve hakkaniyete uygun ada-
let sistemi ve caydirici infaz diizeni” ile yapilacag belirtiliyor.

DP’nin secim bildirgesinde toplumsal huzuru bozan suga karsi dev-
letin giiciliniin gosterilmesi de talep ediliyor: “Demokrasinin en basit ta-
rifi olan “bagkalarinin 6zgiirliiklerinin siirin1” en iyi sekilde koruya-
cak yasal ve idari tedbirler alinarak, Tiirkiye yeniden, toplumumuzun
geleneksel yapisinda varolan “evinin kapisini kilitlemeye ihtiya¢ duy-
mayacak insanlarin yagsadigi giivenli ve huzurlu bir iilke” haline getiri-
lecektir. Devletin otoritesi ve heybeti masum vatandas karsisinda degil,
vatandasin canina ve malina kast eden suclular karsisinda kendini gos-
terecektir...”

Tiirkiye’nin giivenlik sorunu ise DP’nin bildirgesinde soyle yer ali-
yor: “Giivenlik stratejimiz, aktiiel meydan okumalara ve tehditlere kar-
st koymay1 ve her diizeyde imkanlarin kullanilmasini kapsamaktadir.
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Tiirkiye’nin giivenligi siiphesiz gelecekte de diinyadaki gelismelere
bagli olacaktir. Bu sebeple, uluslararasi kurumlarla ve giivenlik ittifak-
lartyla isbirligi icinde olmaliy1z. Bundan 6nce oldugu gibi bundan son-
ra da iilkemizin diinyanin degisik yerlerinde insani amacli, barisi tesis
etmeye ve korumaya yonelik uluslararasi ¢abalara mesruiyet ¢ercevesi
icerisinde aktif olarak katilmasindan yanayiz...”

Geng Parti:

22 Temmuz se¢imleri i¢in se¢im beyannamesi hazirlamayan Geng
Parti, se¢cmenin kargisina beyanname yerine Genel Bagkan Cem
Uzan'in vaatlerinin yer aldig1 taahhiitname ile ¢ikt1.

Geng Parti Genel Baskan1 Uzan’1in vaatleri arasinda ise; “sehitlerin
hesabi sorulacak, findik 8 YTL, mazot 1 YTL olacak, OSS ve harclar
kalkacak™ sozleri one ¢ikt.

Saadet Partisi:

22 Temmuz Secimlerini “Milli Kurtulug Harekat1” olarak tanimla-
yan Saadet Partisi, se¢im beyannamesinin onemli bir kismint 54. Re-
fahyol hiikiimeti doneminde yapilan icraatlara ayirdi.’

54. hiikkiimetten sonra gelen hiikiimetlerin yaptig1 olumsuz uygula-
malara ayrintili olarak yer verilen secim beyannamesinin son kisminda
Saadet Partisi iktidarinda yapilacaklara deginildi.

SP’nin secim beyannamesinde 6zetle su vaatlerde bulunuldu:

-54. Refahyol hiikiimeti zamaninda basladiklarimiza, biraktigimiz
yerden devam edecegiz. “EKONOMIK KALKINMA”, “HERKESE
REFAH”, “MILLI, GUCLU, SURATLI YAYGIN KALKINMA”
“DENGESIZLIKLERIN GIDERILMESI”, “YENIDEN BUYUK
TURKIYE”NIN KURULMASI hedeflerimize yiiriiyecegiz.

-“Ekonomik yikim”1 durduracagiz. “Ekonomik Kalkinma Hamle-
si’ni baglatip, asagidaki tabloda sunulan regeteyi uygulayacagiz.

- Havuz sistemi tekrar kurularak ve kaynak paketleri hazirlanacak,
bor¢lanma ihtiyaci azaltilacaktir.

-Istihdamun iizerindeki iicret dis1 yiikler azaltilarak istihdam destek-
lenecek, herkese is ve ag temini temel politika olacaktir.
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- Sanayilesme politikalari, milli hedeflere gore tespit edilecektir.
- Sinir bolgelerinde sinir ticareti gelistirilecektir.

- Tarimda tiretim desteklenecektir. Destekler, iiretim maliyetleri ve
rakip iilkelerin maliyetleri ve destekleri dikkate alinarak tespit edile-
cektir.

- Hayvancilik 6zel olarak desteklenecek, Et - Balik Kurumlar1 ve
yem iiretimi desteklenecektir.

- Seker pancari, tiitiin ve findikta kotalar kaldirilacaktir.

-Teknolojik gelismeyi hizlandirmak maksadiyla bir “Yiiksek Tekno-
loji Gelistirme Kurulu” kurulacaktir.

-Aile, ¢ocuk ve kadinin korunmasi i¢in her tiirlii yetkiyle donatilmig
“Aile, Cocuk ve Kadin1 Koruma Yiiksek Kurulu” kurulacaktir.

-Herkes yeterli saglik hizmeti alacaktir. Saglik hizmetlerinde verim-
lilik ve kalite icin gerekli diizenlemeler yapilacaktir, denetim gii¢lendi-
rilecektir..

-Ulkede adaletin her tiirlii etkiden arinmis olarak siiratle tecellisi
icin gereken her tiirlii tedbir alinacaktir.

- Meslek Liseleri’ne Universite Girisinde yapilan haksizlik kaldiri-
lacaktir. Her lise mezunu, diledigi brangta yiiksek tahsil yapma imkani-
na kavusacaktir.

- YOK kaldirilacaktir.

- Sahsiyetli bir dis politika izlenecek, 54. hiikiimet zamaninda kuru-
lan D-8 teskilat1 gelistirilecektir.

Diger Partilerin secim beyannameleri

22 Temmuz se¢imlerine giren ama yiizde 2’nin altinda oy alan par-
tilerin secim beyannameleri incelendiginde gbze carpan ortak nokta;
“Tiirkiye’nin kotii yonetildiginin” vurgulanmasi, basta ekonomi ve dig
politika olmak iizere temel konularda iilkemizin 6nemli tehditlerle kar-
st karsiya oldugunun belirtilmesidir.

Siyasal iktidarin yonetim anlayisindan ve tarzindan hognut olmadik-
larin1 agikca ifade eden bu partiler, secim beyannamelerinde iktidara
geldiklerinde yapacaklarini da siralamaktadirlar. AB ile iligkilerin goz-
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den gecirilmesi hatta iiyelik bagvurusunun geri ¢cekilmesi, Kuzey Irak’a
yonelik ciddi tedbirlerin alinmasi1 ve iilkemizdeki teroriin destekcisi
olarak goriilen dig giiclere karsi tavir gelistirilmesi istegi de, bu partile-
rin se¢im bildirgelerinin diger ortak noktalarini olusturmaktadir.

Secim Beyannameleri ne kadar tatmin edici?

Ulkemizde ne yazik ki secmenlerin ¢ogu oy verirken partilerin
programlarina, se¢im beyannamelerine bakma geregi duymuyorlar.
Gazete haberleriyle, parti toplantilarindan aldiklar bilgilerle, izledikle-
ri mitinglerle yetiniyorlar.

Oysa secime giden partiler icin “se¢im beyannamesi”’, millete veri-
len bir taahhiittiir. Partinin neyi, nasil yapacagini ortaya koyar; segmen-
leri ikna edebilecek en 6nemli belgelerden birisidir.

Ama iilkemizde partilerin se¢cim beyannamesi fazla dikkate alinmi-
yor, okuyani fazla bulunmuyor. Belki bu nedenle partiler de beyanna-
melerine gereken 6zeni gostermiyor, iistlinkorii kaleme aliyor.

Oysa bu beyannameler partilerin iilkemiz ve milletimiz i¢in cizdik-
leri kiiresel vizyona karsilik gelirler. Se¢cim beyannameleri, partilerin
nasil bir Tiirkiye 6zlemi ¢ektiklerini gosterir bizlere; bizi nereye dogru
gotiirecekleri konusunda esaslt bir fikir verir.

22 Temmuz secimine giren partilerin se¢cim beyannamelerine bakil-
diginda goriilmektedir ki, pek ¢ogunun vizyonu yoktur, iilkemiz icin
bir gelecek tasarilari bulunmamaktadir.

Opysa lilke yonetmek ciddi istir; sadece mazot fiyatinin indirilecegi
vaadiyle Tiirkiye gibi bir iilkeyi yonetmek miimkiin degildir.

Kiiresellesme siirecinde Tiirkiye nin yeri neresi olacaktir? Kiiresel
sermayenin talanci zihniyetiyle nasil bag edilecektir? IMF programla-
rindan kurtulup nasil kendi ayaklarimizin iizerinde duracagiz? Nasil in-
san gibi yasayabilecek bir diizene kavusacagiz?

Secime giren partiler, bu sorulara mutlaka cevap verebilmelidir.

Halkin karsisina ¢ikan partiler, Tiirkiye’ nin nasil lider iilke yapila-
cagint anlatabilmeli, kiiresel aktdr olmanin yolunu gosterebilmelidir.

Halktan oy isteyen partilerin sadece i¢ce doniik mesajlar vermesi de
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yeterli degildir; Peki, mevcut diinya diizenine Tiirkiye nasil miidahil
olacaktir? Adaletsiz gelisen, genis kitleleri ezen, somiiriiyli yayginlas-
tiran diinya diizeninin bdyle gitmemesi i¢in Tiirkiye nin yapacaklari
yok mudur?

Tiirkiye, “Adil bir Diinya” nin kurulmasina katki verebilecek potan-
siyele sahiptir. Adaletli, esitlik¢i, ezmeyen, somiirmeyen yeni bir diin-
yanin kurulmasi, diinyada baris ve kardesligin yesermesinin de yolunu
acacaktir.

Siyasal partilerimizin se¢cim beyannamelerinde gelecek vizyonu
olusturmak yerine daha ¢ok giindelik icraatlara, ice doniik uygulamala-
ra yer verdikleri dikkat cekmektedir.

Oysa Tiirkiye gibi bir iilkeyi yonetmeye talip siyasal partilerimizin
diinyadaki gelismeleri iyi okumasi, dogru analiz etmesi ve iilkemize ¢i-
zecekleri yol haritasini saglam bir rotaya oturtmalar1 gerekmez mi?

22 TEMMUZ SECIMLERINDE KAMUOYU ARASTIRMALARI

Her se¢im doneminde oldugu gibi 22 Temmuz secim siirecinde de
kamuoyu arastirmalart hem medyanin, hem siyasilerin, hem de halkin
glindeminde 6nemli bir yer tuttu.

Bilindigi gibi kamuoyu arastirmalar1 6zellikle kararsiz se¢menler
tizerinde ciddi etki yapiyor. Oyunu giiclii goziikenden yana kullanma
egiliminde olan kararsiz secmenler, medyada yer alan arastirma sonuc-
larin1 oldukga yakindan takip ettiler.

_ Medyada pekgok arastirma sirketinin anket sonuglari yayimlandi.
Oncelikle belirtelim ki, hemen hepsi de AKP’nin se¢imlerden birinci
parti olarak cikacagint dogru bildi.

Yine arastirma sonuglarinin ¢ogu ii¢ partinin baraji asip Meclis’e gi-
recegini gosteriyordu. Arastirma sirketleri bu 6ngoriilerinde de yanil-
madilar.

Arastirma sirketlerinin en cok yanmildig iki parti ise Demokrat Parti
ile Geng parti oldu. Kimi arastirma sirketleri Demokrat Parti ve Geng
Parti’yi ylizde 7-11 aralifinda gosteriyordu. DP’nin yiizde 5.4, Geng
Parti’nin ise yiizde 3 oy oraninda kalmasi, arastirmacilar i¢in basarisiz
bir ongorii oldu.

Kamuoyu arastirmalarinin yine ¢ogunda bagimsiz milletvekillerinin
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alacagi oy oram yiizde 4 ile 7 araliginda gosteriliyordu. Se¢im sonu-
cunda bagimsizlarin yiizde 5.4 oy almasi, arastirma sonuclarinin isabet
etmesi seklinde degerlendirilmelidir.

Cumbhuriyet Halk Partisi’nin oylar1 arastirmacilarin anketlerinde
yiizde 20-24 araliginda goriilityordu. CHP’nin yiizde 21°e yakin oy al-
masi da arastirmacilar agisindan basari sayilmalidir.

Arastirmacilar icin MHP’nin aldig1 14.2 oy da basar1 hanesine ya-
zilmalidir; ¢linkii pekgok ankette MHP’nin oylari yiizde 11-15 araligin-
da goziikiiyordu.

22 Temmuz secimlerinde en isabetli se¢cim sonucu tahminini yapan
sirket ise KONDA oldu. Arastirmasinda AKP’nin yiizde 47.9, CHP’nin
19,5, MHP’nin ise yiizde 14,1 oraninda oy alacag1 ongoriisiinde bulu-
nan KONDA, sonuglara en yakin tahmini yapan aragtirmact oldu.’

SIYASAL PARTILERIN SECIM KAMPANYALARI

Tiirkiye 22 Temmuz milletvekili secimlerine cok sikisik bir takvim-
le gitmek zorunda kaldi. Meclis’te Cumhurbagkaninin secilememis ol-
masi, iktidar partisi AKP’ye Kasim ayinda yapilacak secimleri Tem-
muz’da yapma kararini aldird.

Durum boyle olunca, tiim siyasi partiler secim kampanyalarini kisa
stirede kotarmak mecburiyetinde kaldilar.

22 Temmuz secim siirecinde siyasi partiler televizyonlarda siyasi
reklam yapamadilar. Ciinkii Yiiksek Se¢im Kurulu aldigi bir kararla,
firsat esitligini gerekce gostererek, televizyonlarda siyasi partilerin rek-
lam yapmasini yasakladi.

Radyo ve Televizyon Ust Kurulu ise televizyon kanallarini seg¢im
siirecinde ¢ok yakindan takip ederek, “her partiye esit mesafede davra-
nilmasi, herhangi bir partinin propagandasi yapilmamas1” i¢in uyarilar-
da bulundu, hatta kimi kanallara ciddi cezalar verdi.

22 Temmuz secimlerinde bilboardlar diger secimlere oranla ¢ok da-
ha fazla kullanildi. Ozellikle AKP tiim Tiirkiye genelinde bilboardlarin
cogunu aylar oncesinden kiralayarak sokakta halkla bulusmay1 encok
bagaran parti oldu.
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AKP’nin se¢im kampanyasini degerlendiren gazeteci Siikrii Kiiciik-
sahin, Hiirriyet’deki kosesinde su yoruma yer verdi: “Secim yili olma-
st nedeniyle AKP, tam bir y1l 6nce, Hakkari hari¢ tiim il ve ilcelerdeki
outdoor ilan panolarmin tiimiinti kiraladi. Kampanyay1 gotiiren Erol
Olcak, "Daha dort ay kullanma hakkimiz var. Dig yiizeylere yoneldik,
clinkii bu secimde se¢gmen disarida, sokaktaydi" dedi. AKP, bu 6n alma-
st nedeniyle diger partilere ¢ok sinirli acik alan reklam yiizeyi birakt.

Olcak, ilk kez Erdogan'a basbakanlik yolunu agan Siirt se¢imlerin-
de kullandiklari, "Bagbakan'in sesiyle telefonla vatandasa ulagsma" pro-
jesini bu kez Ankara ve Izmir mitingleri 6ncesinde hayata gecirdikleri-
ni soyledi.

Diger partiler bu yola neden basvurmadi bilinmez; ama AKP, sehir-
leraras1 yollarda ilan panolarini kullanma cinligini gosteren ilk parti de
oldu. Gerekgesi, "Vatandag yolculuk boyunca etrafa bakiyor. Cevre bos
olunca okunabilecek biiyiikliikkte olan pano da mutlaka okunuyor"
idi...”

Siyasi partiler televizyonda reklam yapmak YSK tarafindan yasak-
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laninca biiyiik oranda gazete, dergi ve internet mecralarini yoneldiler.
22 Temmuz secimleri, siyasi partilerin gazetelerde sayfa sayfa verdik-
leri ilan savaglarina da tanik oldu.

AKP gazete ilanlarinda “Giiglii Tiirkiye, Giiclii Tktidar” imajim 6ne
cikardi. flanlarinda yalmzca Genel Baskan Recep Tayyip Erdogan’in
resmini kullanan AKP, ilanlarinda yaptig1 icraatlarini anlatti, kendisi
kazanirsa Tiirkiye’nin de kazanacagi tezini isledi. “Durmak yok, yola
devam” ifadesini biitiin ilanlarinda kullanan AKP, “Hersey Tiirkiye
I¢in” soziine ilanlarinda yer verdi.

CHP gazete ilanlarinda “Simdi CHP zaman1” ifadesini kulland: ve
iktidar partisi AKP’yi hedef aldi. AKP’nin ilanlarina génderme yapan
CHP, Bagbakan Erdogan’in bir vatandasa soyledigi “Anani da al git”
sOziinii “Yalanini da al git” sekline cevirerek, AKP’nin soylediklerinin
gercekleri yansitmadi-
gin1 savundu.

MHP se¢im kam-
panyasinda “Tek bagi-
na iktidar” tezini sa-
vundu. Tiirkiye’nin
biitiinliigliniin tehdit
altinda olduguna dik-
kat ceken MHP, sec-
menlerden ulusal gii-
venlik ve milli bera-
berlik kaygilarint 6n-
celeyerek oy kullan-
malarini istedi. Gazete
ilanlarinda iktidar par-
tisine veya bagka her-
hangi bir partiye gon-
dermede bulunmayan
MHP, se¢cmene kendi-

sini anlatmay1 tercih M Lol
etti. MHP
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i - Demokrat Parti, secim kampan-
B As B AK AN yasinda genel baskan Mehmet
-l Agar’t “Tiirkiye’nin yeni lideri”
seklinde konumlandirdi ve gazete
ilanlarinda “MEHMET”i biiyiik
puntolarla yazarak halktan biri
imajin1 vermeye calist. Demokrat
Parti ilanlarinda iktidar partisini
hedef almak yerine halka kendisini
anlatmayi tercih etti.

Geng Parti, diger partiler gibi

biiyiik ilanlar vermek yerine gaze-

- —m | telerin birinci sayfalarma bant rek-

- hkéHhEd# ': P = ) lamlar vermeyi yegledi. Ilanlarin-

= SO 2T B da “baraji agtik, iktidara geliyoruz”

22 EmMUzOA DY AR ok paini e verececroin [] 1f@desini - siklikla kullanan Geng

Parti, her ilaninda bir secim vaadi-

ne yer verdi. Geng Parti’nin ilanlar1 biitcesine gore etkili iletisim calis-
malar1 olarak yorumlandi.

Saadet Partisi, secim
kampanyasinda “Bu Boy-
le Gitmez” sloganmi kul-
landi. Kampanya soyle-
minde iktidar  partisi
AKP’nin yaptig1 icraatlari
elestiren Saadet Palitisi, Genglikwu#urul dul .
54. hiikiimet doneminde Aileler perisan! Engelliyim,

yapilan icraatlara da atifta . her alanda engellendim!
bulundu. Saadet Partisi, Bq boyle ‘
ilanlarinin bir kisminda da g’unez ,’ ladik ki
“anladik ki, sensiz olmMu- sy aniadi I"_'

. sensiz

yor” ifadelerini kullanarak
halkin Refahyol hiikiime- o[muyor_l

tini aradigina vurgu yapti.
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22 Temmuz se¢im kampanyasi doneminde gazete ilanlar1 dikkat ge-
ken iki parti daha vard; Isci Partisi ve Tiirkiye Komiinist Partisi.

Isci partisi gazete ilaninda “Calisan Ureten, Bagidik Tiirkiye” ifade-
sine yer verdi, “Baraj puttur; putlar1 kir, Tiirkiye’yi kurtar” sloganini
kullandi. Tiirkiye Komiinist Partisi ise gazete ilaninda “Siiriiden Ayril-
ma Zamani” ifadesini kullanarak kendisini farklilastirmaya calist1.

22 Temmuz sec¢imlerinde siyasal partilerin yaptig1 secim kampanya-
lar1 genel olarak degerlendirildiginde vasatlik goze carpmaktadir. Bun-
da elbette siirenin yetersiz olmasi1 6nemli bir etkendir ama yine de ka-
rarsiz segcmeni ikna edebilecek, siyasal bilgi tasiyan, cazip secim ilan-
larin1 medyada pekala gorebilirdik.

Bunu gérememizin en biiyilik nedeni, siyasal partilerin se¢cim kam-
panyalarindaki “strateji” eksikligidir. Sadece reklam ajansiyla calisan
siyasi partilerimiz se¢im ilanlar1 hazirliyorlar ama ilana ne koyacaklari
konusunda ciddi bir ¢aligma yapmiyorlar. Strateji liretecek bir ekip kur-
muyorlar, bu konuda baska kuruluslardan yardim talep etmiyorlar.

Stratejisi olmayan, hedefleri belirlenmeyen, yol haritasi ¢izilmeyen
siyasal reklamlar, elbette etkisiz kaliyor, istenilen sonuglara ulagilami-
yor.
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Umariz ki, 22 Temmuz secimleri siyasal iletisim agisindan tiim par-
tilerimizin ders cikartacaklar: bir secim olsun ve artik iletisim calisma-
lar1 partilerimizde kurumsallagsin, bilimsel temele oturtulsun, sadece
secim donemlerinde yapilan c¢alismalar olmaktan cikarak uzun siireli
faaliyetler olarak algilansin.

SECMEN TERCIHLERI: OYLAR KIME, NICIN VERILDI?

Siyasal arastirmalarin en zorlu kismi, se¢cmen davraniglarinin arasti-
rilmasidir. Segmen davraniglart karmagik oldugu kadar, pekcok degis-
kene gore de sekil alabildigi icin belirli kaliplara oturtmak giictiir.

AKP’ye Oy Verecegini Soyleyenler CHP’ye Oy Verecegini Soyleyenler

iktidarinda iyi hizmetler yapt 758 Ci iyet ve laiklik 646
Siyasi goristime en yakin parti bu T ) 51.4 Siyasi goriistime en yakin parti bu T ) 58.6
ERDOGAN igin T 418 Hep bu partiye oy veririz T) 29.3
Cumt i iigin o217 En az kétsti / Ehveni ser T______]19.4
En az kétisii / Ehveni ser ] 15.0 Terdr ¢dzimu icin ]12.5

Segim vaadleri iyi ] 14.6 BAYKAL igin ] 12.3

Esim/Ailem istedigi icin 2] 7.1 Segim vaadleri iyi T 1.1
Terdr ¢dzimil igin —]6.3 Gegmiste iyi hizmetler yapti Z_]8.0

Hep bu partiyi oy verifiz el 5.9 Esim / Ailem istedigi igin = 7.1

MHP’ye Oy Verecegini Séyleyenler DTP’ye Oy Verecegini Séyleyenler

Tersr gozamil igin Sl 96 | | siyasi gorigtime en yakin part ) 83.2
Siyasi en yakin parti S 566 Hep bu partiye oy veririz ) 27.2
Hep bu partiye oy veritiz ) 25.7 Lider igin 168
BAHGELI icin )21.0
e Esim / Ailem istedigi icin ——_] 10.4
En az kétlisii bu / Ehveni Ser 13.9
Cumhuriyet ve laiklik endiseleri 1.2
Secim vaadleri iyi 9.6
Gegmiste iyi hizmetler yapti Z__]8.5

En az kétiisi ) 4.0

Esim / Ailem istedigi igin md 7.4

Oy vermeyi etkileyen faktorler

“22 Temmuz secimlerinde se¢menler oylarini hangi etkenleri gozo-
niine alarak kullandilar?” sorusuna cevap arayan KONDA arastirma
sirketi ilging sonuglara ulagmistir.’

Arastirma sonuglarina gore, Tiirk se¢meninin yiizde 78.3’{ “ekono-
mik durum ve beklentileri” 6nceleyerek oyunu kullanmistir. Oy verme
onceliginde ikinci siray1 yiizde 38.9’la yolsuzluk problemi yer almak-
tadir. Asayis sorunu yiizde 14.7 ile liglincii sirada, demokrasiye iligkin
endiseler 13.9 ile dordiincii sirada, laiklige yonelik kaygilar ise 10.3 ile
besinci sirada yer almaktadir.
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Ara§tlrma SOHUQlarl, Secmenin oy verecegi partiyi belirlerken dikkate
halkin giindemi ile medya- I FELRAE

o d . d dd Ekonomik durum ve beklentiler 78.3
nin gun €mi arasinda Cr 1 Yolsuzluk meselesi 38.9
bir fark oldugunu da ortaya Asayis problemleri 147
Demokrasiye iliskin kaygilar  13.9
koymaktadlr. Bazi yayin Laiklige yonelik kaygilar 103
organlarinda siirek olarak
laikligin ve demokrasinin EVET  HAYIR EVET  HAYIR
tehlikede oldugu yoniinde % %* %* %
AKP 1.9 88.1 AKP 15.6 84.4
yayinlar yapilmasina hal- | cre 348 652 cHP 596 40.4
... o DP (DYP 345 65.5 DP (DYP 56.3 437
kin pek de itibar etmedlgl MHI(?’ : 29.4 70.6 MH;‘ : 429 57.1

goriilmektedir. Laiklige sa-
hip ¢ikma adina diizenlenen mitinglerin de halkta beklenilen etkiyi bi-
rakmadig1 aciktir. Laikligin tehdit altinda oldugu iddiasini se¢im kam-
panyasinda siklikla kullanan CHP’nin se¢imlerden istedigi oyu alama-
mas1 da segmenin oy verirken bu tiir konulara 6ncelik vermedigini gos-
teriyor. Se¢menin 22 Temmuz’da 6nceliklerinin bagina ekonomiyi, ya-
ni gecim meselesini koydugu anlagiliyor.

Partilerin hangi 6zellikleri ikna etti?

A&G aragtirma sirketi [ ..o : .
R oniilden mi oy veriyorsunuz?
Temmuz 2007,de 62 llde 22 Temmuz / Oy kime? / Géniilden oy?
7211 denekle yaptig1 an-

kette secmenlere, oy vere- | o 937 63 00

cekleri partinin hangi MHP 784 | 181 | 35

ozelliginden etkilendikle- | "2i. T T o

rini sordu.” (GengPai 573 277 140
TOPLAM 78.8 17.5 3.7

Aragtirma sonuglarina
gore, AKP'ye oy vereceklerini sdyleyenlerin yiizde 75.8'i "lktidarda iyi
hizmetler yapt1" derken, yilizde 41.8'1i "Erdogan icin", yiizde 21.7'si ise
"Cumbhurbagkani sectirmedikleri icin" cevabini verdi.

CHP'ye oy verecegini sdyleyenlerin yilizde 64.6's1 "Cumhuriyet ve
laiklik endiseleri"ni gerekce olarak gosterirken, "Baykal icin" diyenle-
rin orani yilizde 12.3 cikti.

MHP'ye oy vereceklerini sdyleyenlerin arasinda ilk sirada ise, "Te-
ror ¢coziimii" yer aldi. DTP'ye oy vereceklerini sdyleyenlerin yiizde
83.2'si ise "Siyasi goriisiime en yakin parti" diye goriis belirtti.
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A&G arastirma girketinin anketinde segmenlere, "22 Temmuz'da oy
vereceginizi sOylediginiz partiye ne kadar goniilden oy veriyorsunuz?"
sorusu da yoneltildi.

Secmenlerin verdigi yanitlarda en goniilden oy verilen parti DTP
(ylizde 93.7) ¢ikt1. DTP'yi yiizde 85.2 ile AKP, yiizde 78.4 ile de MHP
izledi. CHP ve GP'nin ise secmen tarafindan diger partilere gore daha
az oranda goniilden desteklendigi belirlendi.

Bélgelere gore parti tercihleri

C;;}gl?nzgrrrsﬁ/et Marmara  Ege Akdeniz  Karadeniz Anellzolu Agggglu Gineydogu  Toplam
% % % % % % % %

AKP 39.2 32.4 32.2 46.2 49.8 57.2 46.1 41.8
CHP 19.5 21.3 19.4 14.7 14.3 10.6 4.8 16.6
Kararsiz 18.3 16.3 18.9 18.7 13.0 7.9 23.7 16.4
MHP 7.4 17.4 18.8 1.5 15.1 5.3 1.4 1.4
Geng Parti 6.9 5.6 3.3 2.5 2.4 1.0 0.2 4.0
Bagimsiz 23 0.9 1.2 1.5 1.4 13.5 19.1 3.8
DP 3.0 4.5 4.4 6.6 1.8 2.6 2.7 3.5
Saadet Partisi 2.7 0.6 1.4 3.0 1.0 1.6 1.7 1.8
Diger 0.6 0.9 0.5 0.3 1.0 0.3 0.2 0.6
Toplam 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0

AKP’ye kadinlar MHP’ye ise erkekler Gencler MHP'yi, orta yasllar ise

daha cok oy verdi AKP’yi tercih etti

C;;-bgi?n :‘73:":%1 Kadin  Erkek  Toplam C;;;i?n :‘73;"‘;[‘;; 1829 2943 44+ Toplam

% % % % % % %

AKP 42.8 40.9 41.8 AKP 39.1 452 | 411 41.8
CHP 16.6 16.5 16.6 CHP 16.2 14.4 19.3 16.6
Kararsiz 18.6 141 16.4 Kararsiz 15.5 15.3 18.4 16.4
MHP 9.4 135 1.4 MHP 14.2 111 8.9 1.4
Geng Parti 4.4 3.6 4.0 Geng Parti 4.8 4.4 2.7 4.0
Bagimsiz 2.9 4.7 3.8 Bagimsiz 4.9 515 3.1 3.8
DP 3.7 3.4 3.5 DP 3.2 3.2 4.3 3.5
Saadet Partisi 1.0 2.6 1.8 Saadet Partisi 1.6 241 1.7 1.8
Diger 0.6 0.6 0.6 Diger 0.6 0.7 0.6 0.6
Toplam 100.0 100.0 100.0 Toplam 100.0 100.0 100.0 100.0

Egitim yiikseldikce AKP oylari diisiiyor,

CHP oylan yiikseliyor
14-15Temmuz/  ilkokul Ortaokul Universite ~ Toplam

Oy Kime/Cinsiyet Lise

% % % %

AKP 48.2 378 | 264 41.8

CHP 1.4 18.5 33.3 16.6

Kararsiz 18.3 18.7 16.5 16.4

MHP 8.0 16.0 1.3 1.4

Geng Parti 4.0 4.4 29 4.0

Bagimsiz 3.8 3.7 4.7 3.8

DP 4.2 3.3 1.7 3.5

Saadet Partisi 1.7 1.8 2.4 1.8

Diger 0.4 0.8 0.8 0.6

Toplam 100.0 100.0 100.0 100.0
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Partilerin segmen profilleri

A&G arastirma sirketinin Temmuz 2007°de yaptig1 arastirmada si-
yasi partilerimizin segcmen profilleri de ortaya konuldu.

65 il ve 238 ilge ile bunlara bagh 402 mahalle ve kdyde, 3 bin 589'u
kadin toplam 7 bin 211 kisiyle yiiz yiize goriisme metoduyla yapilan
arastirmaya gore, egitim seviyesi yiikseldikce AKP'nin oylarinin diistii-
gii goriildii. AKP'ye oy verenlerin yiizde 48.2'si ilkokul mezunuyken,
CHP'ye oy verenlerin yiizde 33.3'ii iiniversite mezunu ¢ikti. Egitim
yiikseldikce CHP'ye oy verecegini sdyleyenlerin orani ise artiyor.

Oy verenlerin cinsiyetlerine bakildiginda ise AKP'nin kadinlardan,
MHP'nin ise erkeklerden oy aldig1 ortaya c¢ikti. Kadinlarin yiizde 42.8'i
AKP'ye, yiizde 16.6's1 CHP'ye, yiizde 9.4'li ise MHP'ye oy verecegini
acikladi.

Erkeklerin ise yiizde 40.9'u AKP'ye, yiizde 16.5't CHP'ye, ylizde
13.5'i ise MHP'ye oy verecegini soyledi.

Yag gruplart acisindan incelendiginde ise AKP'nin orta yas grubun-
dan, MHP ve GP'nin genglerden, Saadet Partisi’nin orta yas grubundan,
DP'nin ise 44 yag ve iizeri secmenden genel ortalamanin iizerinde oy al-
dig1 belirlendi. CHP'nin de ¢ogunlukla 44 yas {istli ve 18-28 yas arasi
genglerden oy alacagi goriildii.

Cografi bolge a¢isindan bakildiginda ise AKP en yiiksek oyu yiizde
57.2 ile Dogu Anadolu Bolgesi'nden aldi. CHP ise en yiiksek destegi
yiizde 21.3 oy orani ile Ege Bolgesi'nden gordii. MHP'ye en cok oy ve-
ren ise ylizde 18.8 oran ile Akdeniz Bolgesi oldu.

AKP’nin basarisi nasil yorumlanmali?

Adalet ve Kalkinma Partisi, 22 Temmuz se¢imlerinden birinci parti
olarak ¢ikarken, 2002 secimlerine gore oylarint da tahminlerin iizerin-
de artirdi.

Tiirkiye’de yapilan se¢imlerde ¢ogunlukla iktidar partisinin oylari-
nin bir sonraki segimde diistiigii gdzlenmistir. “Iktidar yipranmas1” sek-
linde yorumlanan bu durum, 22 Temmuz se¢imlerinde AKP i¢in tam
tersi olmus, iktidarda iken oylarinit artirmay1 bagarmistir.
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AKP’nin artan oylar i¢in en sik yapilan yorum, Cumhurbagkanligi
seciminde yasanan krizdir. Muhalefet partisi CHP’nin Anayasa Mahke-
mesi’'ne giderek 367 sartin1 getirmesi ve ardindan AKP’nin Cumhur-
bagkani aday1 Abdullah Giil’iin secilememesi se¢gmen tarafindan “milli
iradeye yapilan baski” seklinde algilanmistir. AKP’ye verilen oylar ara-
sinda milli irade iizerindeki baskilara son vermek isteyen secmenlerin
odiing oylar1 da bulunmaktadir.

Gazi Universitesi Ogretim iiyesi Prof. Dr. Naci Bostanci’da Cum-
hurbagkanlig1 krizinin AKP’nin oylarinin artmasina katkida bulundu-
gunu diisiinliyor: “Cumhurbagkanlifi siirecinde yasananlar AKP’nin
oylarmi desteklemistir. Secim sonuglar1 merkez sagdaki oylart AKP’ye
getirdi. Halk cumhurbagkant adayinin merkez sagdan bir figiir oldugu-
na inandi. Dolayisiyla cumhurbagkani secimine izin vermeyen partile-
ri bir bakima cezalandirdr...”"

Siyaset Bilimci Prof. Dr. Hasan Biilent Kahraman, AKP’yi yeniden
tek basina iktidara tasiyan li¢ temel nedenden s6z ediyor; “Birisi, sos-
yo-ekonomik nedenler. Ekonominin iyi yonetilmesi, toplumda
1990’lardan sonra meydana gelen yeni sosyolojileri iyi algilamalari,
modernlesme ihtiyacina cevap vermeleri. Tiim bunlar Tiirkiye’de cikar
gilidiimlii, objektif ve nesnel oy kullanan kitlelerin oyunu almasina ne-
den oldu.

Tiirkiye’deki modernite ve laik ikileminde, AKP’nin bu iki kavra-
minin uzlastirabilir oldugunu sdylemesi se¢cmen iizerinde etkili oldu.
Bunu yaparken de dini modernitenin 6niine koyan anlayis yerine, mo-
derniteyi dinin Oniine aldi. Tiirkiye’de muhafazakar olan partilerin ve
kesimlerin de degisime taraf olacagini, AB reformlar1 demokrasi gibi
konularda ortaya koydugu politikalarla géstermis olmasi etkili oldu...”

“Bircok CHP’li, DYP’li tanidigim se¢menin bile anti-demokratik
tutumlar nedeniyle AKP’ye yoneldigini biliyorum, bunu gérmek gere-
kiyor. Anti-demokratik uygulamalar AKP’yi gii¢lendirdi” diyen ODTU
Ogretim liyesi

Prof. Dr. Sibel Kalaycioglu, AKP’nin basarisinda ayrica halka sag-
ladig1 imkanlarin da roliine dikkat cekiyor: “AKP, okullarda, kurslarda,

dershanelerde inanilmaz yatirimlar yapti ve 6zellikle gen¢ se¢menin
oylart bu anlamda sandiga AKP olarak yansidi. Bir aile ¢ok ucuz fiya-
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ta cocugunu dershaneye gonderebiliyorsa bunu asla unutamaz. Bizim
milletimiz ceketini satip ¢cocugunu okutan bir toplumdur ve bu tiir yar-
dimlar AKP’nin basarisinda etkili oldu...”

Bogazici Universitesi Ogretim iiyesi Do¢. Dr. Hakan Yilmaz,
AKP’nin se¢im bagarisinda parti kimliginin etkili oldugunu diisiiniiyor:

“Hani lokantalar vardir; meniilerinde sadece kuru fasulye pilav var-
di. Fasulyeyi yapar, miisterilerine sunar 6gleden sonra diikkanini kapa-
tir. Sabah gelir yine ayni1 yemegi yapar. Bilirsiniz ki orada sadece fasul-
ye vardir. Bizim ana mubhalifet partileri bir anlamda tek yemek sunan
lokantalar gibiler. CHP sadece laikligi, MHP de sadece milliyetcilik ye-
megini pisirdi. Biz buna siyaset ¢cevresinde tek konulu, tek davali ¢cikar
grubu diyoruz. O tek davaya goniil vermis insanlar gelip sizin pesiniz-
de dururlar ama bagka insanlara da satacak maliniz olmasi lazim. Be-
nim gordiiglim CHP ve MHP’nin en biiyiik sorunu sunduklar1 meniiniin
tek yemekli bir menii olmastydi.

AKP’nin meniisii ise ¢cok daha genis; icinde biraz dindarlik, muha-
fazakarlik, politik istikrar, AB, disa a¢ilma, liberal Islam, medeniyetler
bulusmasi olan eglenceli bir menii. Yeni agilmis, sik, egzotik bir resto-
ran. Dolayistyla sadece bu acidan bakildiginda AKP’nin ¢cok daha ge-
nisg bir kitleye hitap etme sansinin yiiksek oldugunu sdyleyebilirim.
Kitle partisi 6zelligini kazaniyor...”

Ekonomist Mustafa S6nmez ise AKP’nin se¢im basarisina degisik
bir acidan yaklasarak, toplumdaki asirt bor¢lanmanin segmende istikrar
egilimi dogurduguna dikkat ¢ekiyor:

“AKP, 2001 kriziyle perisan edilen bir konjonktiir sonrasi iktidara
geldi. AKP, ezberi bozarak secim oncesi IMF ile didisme iddiasini bir
kenara birakip, partneri oldu, verilen hedefleri uyguladi. Bu anlamda
IMF’nin destegini aldi. ABD’den de destek gordii. AB’den uzak dur-
madi. Thracat, ucuz kurla yapilan ithal girdilerle yapilirken, ithalatin
orani giderek artti. Cari acik biiytidiik¢e biiyiidii. Bu durum i¢ iiretimi,
girdi treticisini ve istihdami kotii etkilemekle beraber, sismis ihracat
rakamlarinin propagandast 6ne cikarildi. Yine fiyatlar1 dizginlemekte
biitce siirekli bir “disiplin” i¢inde tutulurken, sosyal devlet harcamala-
r1 azaltildi, kamu yatirimcr olmaktan ¢ikarildi, dolayl vergiler yiizde
70’e kadar ¢ikarildi. Bunlar, enflasyonu dizginleyip, kamunun net borg
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yiikiinii azaltmaya yararken, toplumun refahinda yarattig1 negatif etki-
ler, ‘her sey enflasyonu tek rakama indirmek icin’ argiimaniyla karsi-
land1. Ugranilan refah kayiplari, AKP belediyelerince uygulanan ko-
miir-erzak ianeleriyle telafi edilmeye calisildi. Boylece yoksullastirilan
kitleler bu yardimlarla AKP’ye minnettar birakildi. Tiiketici kredisi ve
kredi kart1 harcamalari ile her aile belli bir bor¢ yiikii altina girerken,
borcu 6deyemez duruma diismemek i¢in ekonomide istikrar, ailelerin
de beklentisi haline geldi...”

Arastirma sonuglar1 da gostermektedir ki, 22 Temmuz’da sandik ba-
sina giden se¢menin biiyiik cogunlugunun onceligi ekonomik kosullar
olmustur. AKP’nin 4.5 yillik iktidarinda biiyiik oranda 6zellistirme ya-
pilmasi, yabanci sermayenin Tiirkiye’ye akmasi, sicak para miktarinin
cogalmasi gorece bir rahatlama saglamistir. Se¢menler oy kullanirken
tilke ekonomisinin gidisatina, kendi ekonomik durumlarindaki diizel-
meye bakmaktadir. Ekonomistler ekonomideki mevcut durumun uzun
stire devam edemeyecegi uyarisinda bulunsalar da segcmenler umutlu
olmay: tercih etmektedir.

AKP hem merkezi yonetim hem de belediyeler araciligiyla ihtiyac
sahibi vatandaslarin sorunlariyla yakindan ilgilenmis, komiir, gida gibi
temel ihtiyaclarinin karsilanmasini saglamistir. Bu tiir yardimlar seg-
mende minnet duygusu uyandirmakta, sandik baginda kararlarina dog-
rudan etki etmektedir.

AKP’nin hem secim Oncesinde hem de se¢cim doneminde yaygin,
siirekli ve etkili bir iletisim calismasi yiiriittiigli gercegi gdzoniine alin-
diginda, bu tiir uzun vadeli iletisim caligmalarinin sonuca ne kadar
olumlu etki yaptig1 da goriilecektir.

AKP yonetimi siyasal iletisim araglarin1 dogru kullanmay1 becer-
mis, bilimsel yontemlerden yararlanmis ve iletisim faaliyetlerinin so-
nuglarini 6lcerek saglikli bir yol haritasi ¢ikarmay1 basarmaistir.

Mesajlarini halka dogru, etkili ve saglikli iletmek isteyen tiim siya-
sal partiler bilimsel metodlar1 kullanarak, uzun vadeli ¢aligmalar yiirii-
terek ve sonuclarini 6lcerek hareket etmek zorundadirlar.
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“SIYASAL ILETiSIM YONETIMi” ACISINDAN 22 TEMMUZ
SECIMLERINE BAKIS

1. Siyasal partilerimiz 22 Temmuz se¢imlerine “hazirliksiz” yaka-
landilar. letisim calismalarini siirekli kilmayan, sadece secimden seci-
me iletisim faaliyetleri yapma gibi kotii bir aligkanligi halen siirdiiren
siyasal partilerimiz, milletvekili se¢cimleri 6ne alininca apar topar secim
kampanyas1 hazirlamak zorunda kaldilar.

2. Kisa siirede ve acele bir sekilde hazirlanan se¢im kampanyalari-
nin etkisi elbette sinirli kalacakti ve nitekim dyle de oldu. Partilerin se-
cim doneminde hazirladiklar: ilanlarda, brosiirlerde, afislerde bariz bir
strateji eksikligi goze carpti. Uzerinde diisiiniilmemis, iyice pisirilme-
mis, etkisi hesaplanmamis mesajlar halka iletildi.

3. Partilerin 6zellikle gazetelere verdikleri ilanlarda cok uzun metin-
ler dikkat ¢ekti. Bu metinleri ¢cogu kisinin okumadigi, bundan etkilen-
medigi bilindigi halde, ayn1 hatanin yapilmasi dogrusu sasirtictydu.

4. Partiler 22 Temmuz secimlerinde dergileri iletisim mecras1 olarak
cok az kullandilar. Oysa dergilerin gazetelerden daha kalici oldugu ve
daha uzun siireli okundugu gozoniine alinirsa, bunun énemli bir eksik-
lik olarak not edilmesi gerekir.

5.Internet, ilk kez 22 Temmuz segimlerinde ¢ok yogun olarak kulla-
nild1. Pek cok parti, internet haber sitelerinde ilanlarin1 yayinladi; 6z-
glin ve estetik ilanlar dikkat cekti.

6.22 Temmuz se¢imlerinde bilboardlar agirlikli olarak AKP tarafin-
dan kullanildi. Aylar 6ncesinden sokaklardaki reklam alanlarini kirala-
yan AKP, bunun semeresini se¢im doneminde fazlasiyla aldi, mesajla-
rin1 sokaklarda milyonlarca kisiye iletme imkan1 buldu.

7.Yiiksek Secim Kurulu’'nun siyasal partilere televizyonlarda rek-
lam yapma yasag1 getirmesi, secim kampanyas1 doneminin soniik geg-
mesine neden oldu. Televizyon gibi ¢ok etkili bir iletisim aracinin kam-
panyalarda kullanilamamasi, siyasal partileri de zorladi. Eskiden lider-
lerin televizyonlarda tartisma programlarina ¢ikmalari, 22 Temmuz se-
¢im doneminde yasanmadi. Ozellikle AKP’li siyasetgiler, parti yoneti-
minin aldig1 karar geregi, televizyonlardaki tartisma programlarina ka-
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tilmadilar. Tktidar partili siyasetgiler ekranlarda olmayinca, yapilan tar-
tismalar da tek tarafli kalmaya mahkum oldu.

8. Siyasal partiler 22 Temmuz sec¢imlerinde miting diizenlemeye
ayr1 bir 6nem verdiler. Ayni giin iki, hatta ii¢ ilde birden miting diizen-
leyen partiler oldu. Asir1 sicaklara ragmen mitinglere biiyiik katilimla-
rin olmasi, halkin siyasete ilgisi acisindan olumlu degerlendirildi. Par-
ti genel bagkanlarinin mitinglere cogunlukla gec gelmesi, mitinge kati-
lanlarin saatlerce ayakta bekletilmesi, konusmalarin gereginden uzun
tutulmasi ise siyasal iletisim yonetimi acisindan partilerin hanelerine
eksi puan olarak kaydedildi.

9. Kimi partiler ise mesajlarim kitle iletisim araclarinin yanisira, so-
kakta bire bir vatandaslara iletmenin de yollarini aradilar. AKP, Saadet
Partisi ve Geng Parti bu yontemi kullanan partilerin baginda yer aldu.
Ozellikle genclerin bu tiir parti faaliyetlerinde yer almasi, genclik ile si-
yaset kurumu arasindaki buzlarin erimesi agisindan da olumlu deger-
lendirilmelidir. Siyasal iletisim yonetiminde verilen mesajlarin giiveni-
lir ve ikna edici olmasi biiyiik 6nem tasidig i¢in yiizyiize iletisim bu-
nu saglamak icin ¢ok elverisli bir yontem olarak goriilmelidir.

10. 22 Temmuz secimleri yapildi, bitti ve ortaya kimi partileri mut-
Iu eden kimilerini de hayal kirikligina ugratan bir sonug ¢ikti. Siyasal
iletisim ¢aligmast yiiriiten biitiin partilerin, sonuctan mutlu olsun veya
olmasin, Oncelikli olarak se¢cim déneminde yaptiklar1 faaliyetleri ma-
saya yatirip degerlendirmeleri gerekir. Hangi iletisim faaliyetinin parti-
ye nasil bir katki sagladiginin dl¢iilmesi, verilen mesajlarin yerine ula-
sip ulasmadiginin, hedef kitlede mesajlarin nasil algilandiginin bilin-
mesi sarttir. Ancak bunlar bilinebilirse, bundan sonra yapilacak iletisim
caligmalarinda ayni hatalar tekrarlanmaz, basarili uygularin daha da ge-
listirilmesine 6nem verilir. Bununla birlikte biitiin siyasi partilerimizin
siyasal iletisim caligmalarmn artik siirekli kilmak i¢in gerekli adimlar1
atmasi1 da zorunludur. Ciinkii siyasette basar1 elde etmenin yolu, uzun
donemli ¢caligsmalardan, gelecegi planlamaktan ve vizyon sahibi olmak-
tan gecmektedir.
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Notlar

“www.ysk.gov.tr

> www.akparti.org.tr

www.chp.org.tr

www.mhp.org.tr

www.dp.org.tr

- www.saadetpartisi.org.tr

-www.konda.com.tr

“ http://hurarsiv.hurriyet.com.tr/goster/haber.tarih=2007-07-26
> www.konda.com.tr

" www.agarastirma.com.tr

" http://www.haber7.com/haber.php?haber_id=258560
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21. SONUC

Iletisim sadece “bilgi vermek” ile kalmamakta, ayn: zamanda
“yénlendirme, duygulara seslenme ve ikna etme” gorevlerini de yerine
getirmektedir. Siyaset ise “paylasim” ve “boliisiim”™ kavgasina sahne
olmakta, iktidart ele gecirmek isteyenler, boliisiimii gerceklestirecek
giiciin sahibi olmay1 amaclamaktadirlar. Siyaset araciligiyla iktidari ele
gecirip toplumu yonetmeye talip olan siyasal partiler ve onlarin temsil-
cileri, topluma bilgi verirken, onlar1 ikna etmeye calisirken ve hatta on-
lar1 yonlendirirken iletigsim araglarindan yararlanmaktadirlar. Siyasetin
toplum ile bagim iletisim kurmaktadir. Iletisim olgusundan yararlan-
mayan bir siyasetin toplum katmanlarinda yer edinmesi miimkiin go-
ziikkmemektedir.

Siyaseti "degerlerin paylasiimasina hizmet eden bir ara¢" olarak
gordiigiimiizde, iletisim de toplum yararina bir diizenin kurulmasi, iyi-
ligin, giizelligin ve kardesligin topluma hakim olmasi i¢in ¢aba harca-
yan bir gorev gormektedir.

Siyasal iletisim, "yénlendirilebilir ve diizenlenebilir siyasal toplum
anlayisi’nin gelismesiyle birlikte daha da fazla 5nem kazanmis, bugiin
ise kitle iletisim araglarmin toplum iizerindeki etkinliginin artmasina
paralel olarak onemini pekistirmisgtir.

Siyasal iletisimin ii¢c 6nemli fonksiyonu bulunmaktadir. Bunlardan
birincisi,"ortaya ¢ikan siyasal problemlerin tanimlanmasina yardimect
olmas1”dir. “Bu problemlerin siyasal tartigma ortamina girerek mesrui-
yet kazanmasint saglamak ve artik tartisma konusu olmaktan cikmuis,
ortak bir goriisbirligine varilmis konulart giindemden diisiirmek" de si-
yasal iletisimin diger 6nemli fonksiyonlaridir. Bu ii¢ fonksiyonun yeri-
ne getirilmesinde ise basta siyaset¢iler olmak ilizere medya ve kamuo-
yu arastirmalar1 dnemli roller iistlenmektedir.
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Siyasal iletisim, siyasette denetim ve seffaflifin saglanmasina kat-
kida bulunmakta, siyasetgilerin segmenleri demokratik ikna metodla-
riyla etkilemelerine de yardimci olmaktadir. Iletisimin; kamusal bilgi-
yi, siyasal konulari, inanglar1 ve eylemi etkileyecek stratejik bir bicim-
de kullanilmasi siyasal iletisimin 6nemini daha da artirmaktadir.

Kiiresellesme siireciyle birlikte siyasal iletisimde tekdiizelik ve tek-
merkezlilik unsurlarini iceren bir “benzesme” olgusu dikkat ¢cekmekte-
dir. Siyasal, sosyal ve kiiltiirel acidan farkli yapilara sahip olmalarina
ragmen diinyadaki pekcok iilke , benzer siyasal iletisim teknik ve uy-
gulamalarini kullanmaktadir. Siyasal iletisimdeki bu benzesmenin kay-
nagini da Amerika Birlesik Devletleri olusturmaktadir. ABD’deki siya-
sal iletisim uygulama ve tekniklerinin diger pekcok iilkede kullanilir
olmasi, beraberinde ““siyasetin Amerikanlagsmasi” sonucunu getirmek-
tedir. Bunda kuskusuz kiiresellesme siirecinin de biiyiik etkileri bulun-
maktadir.

Siyasal iletisim mesleginin oneminin, kiiresellesme siirecinin hiz-
lanmasiyla birlikte artacagi ve yayginlik kazanacagi agiktir. Siyasal ile-
tisim lizerine ¢alisan sirketlerin sayilar1 basta Amerika Birlesik Dev-
letleri olmak iizere, diinyanin dort bir yaninda giderek artmaktadir. Si-
yasal iletigimin dnemli bir unsuru olan siyasal kampanyalar, sadece se-
cimden se¢ime yapilan bir faaliyet olmaktan ¢ikmakta, artik siirekli
olarak yapilan onemli birer iletisim etkinligi haline gelmektedir.

Siyasal Iletisim Danismanhig1 mesleginde 6niimiizdeki yillarda uz-
manlagma artacak ve yeni uzmanlik dallar1 ortaya cikacaktir. Siyasal
iletisimde alt uzmanlik dallarinin gelisip giiclenmesi; hem mesajlarin
hedef kitlelere daha saglikli yollardan ulagsmasina yardimci olacak,
hem de iletisim biliminin toplumun ihtiyaclarina daha fazla cevap ver-
mesi konusunda 6nemli katkilar saglayacaktir.

Internet de siyasal iletisim faaliyetlerinde ¢cok onemli bir rol oyna-
maktadir. Biiyiik bir hizla gelisen internet, siyasal iletigsim faaliyetlerin-
de artik daha yaygin olarak kullanilacaktir. Bugiine kadar sadece siya-
sal parti ya da adaylar1 tanitmak ve kamuoyuna bazi bilgileri sunmak
icin kullanilan internet, bundan boyle siyasal pazarlama amaciyla da
kullanilacaktir. Internetin ucuz, hizli ve yaygin bir yéntem olmasi, onu
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siyasal iletisim faaliyetleri acisindan etkin bir mecra haline getirmekte-
dir.

Siyasal iletisim faaliyetleri, iletisim teknolojilerindeki gelismeler-
den de dogrudan etkilenmektedir. Dijital teknoloji ve uydular da artik
siyasal iletisim faaliyetlerinde bundan sonra siklikla kullanilacaktir. Si-
yasal rekabette iistiinliik saglamak amaciyla kullanilacak olan iletisim
teknolojilerinin iiriinii olan araclar, verimli kullanan kisi ve kurumlara
biiyiik basarilar saglayabilecektir.

Kiiresellesme siirecindeki hizli gelismeler, uluslararast siyasal ileti-
simi de dogrudan etkilemektedir. Teknolojideki gelismeyle artik ¢esit-
li toplumsal, ekonomik ve siyasal olaylar kitle iletisim araclar1 vasita-
styla aninda diinyanin dort bir yanina ulagtirilmaktadir. Diinyanin dort
bir yaninda yayin yapan uluslararasi medya kuruluslart ve diinyay1 bir-
birine baglayan internet aglari, uluslararasi kamuoyunu etkileme araci
olarak kullanilmaktadir. Global medya devleri, bilgiyi kendi lehlerine
yorumlay1p siyasal enformasyonu islerine geldigi gibi filtreleyerek kul-
lanmaktadir. Siyasal iletisimin can damari olan bilgi, kiiresellesme sii-
reciyle birlikte uluslararasi sirketlerin tekeline girmektedir. Sonuglart
itibariyle cok tehlikeli olabilecek bu durumdan kurtulmanin yolu ise,
kiiresellesmenin esitsiz ve gelismis iilkeler lehine isleyen siirecinin;
esitlikci, adaletli, paylagimei, diglamayan, somiirmeyen ve yok etmeye
calismayan bir siirece doniistiiriilmesinden gegmektedir.

Kiiresellesme siirecinde, uluslararasi giic sistemi icerisinde yer
edinmek, ancak devleti yeni bastan reorganize edecek reform ¢alisma-
lartyla miimkiin olacaktir. Bunun istisnasiz tek yolu da tavandan gele-
cek emir ve talimatlar degil, tabandan gelen talepler ve "ikna" metodu-
dur. Siyasal iletisimin 6nemi ve etkinligi de burada aciga ¢ikmaktadir.
Siyasal iktidarin, devleti yeniden yapilandiracak reformlart yapma, ka-
muoyunu ikna etme ve taleplerini dikkate alma konusunda en biiyiik
yardimeisi iletigim olacaktir.
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