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OZET

7 Haziran ve 1 Kasim segimlerinde partilerin aldigi degisken oy oranlar1 Tiirkiyede
siyasetin ve siyasal iletisimin doniisiimiiniin bir gostergesi olarak degerlendirilebi-
lir. Tki segim beraber okundugunda Adalet ve Kalkinma Partisi (AK Parti), Milli-
yet¢i Hareket Partisi (MHP) ve Halklarin Demokratik Partisi'nin (HDP) yasadig:
oy dalgalanmalari ve Cumhuriyet Halk Partisi’'nin (CHP) yiizde 25 bandinda ¢akilt
kalmasi, Tiirkiyede siyasetin 1 Kasim sonrast seyrine dair bazi unsurlart 6n plana
¢ikartmaktadir. Ornegin diger partilerin vaatleri segmen nezdinde karsilik bulmaz-
ken sosyal vaatlerin AK Parti tarafindan dile getirildiginde itibar gormesi, Tiirkiye'de
popiilist vaat siyasetinin bittigi ve siyasi partilerin bir sonraki kampanya dénemde va-
atlerinin ne kadarini gerceklestirdiklerinin hesabini se¢mene verecekleri anlamlarina
gelir. Bu durum kimlik 6gelerine dayanarak oy veren bir se¢men kitlesinin yaninda,
azimsanmayacak bir orandaki segmenin de hizmet ve siyasal kampanya odakli oy ver-
digini gostermektedir. Benzer bir ¢ikarimi kampanyalarin muhtevasi i¢in de yapmak
miimkiindiir. Siyasal iletisim unsurlart agisindan iyi tasarlanmig bir kampanyanin,
kampanya sahibi partinin kimliginden bagimsiz olarak oy getirmeyebildigi ve se¢men
nezdinde olumlu ge¢mis referanslara sahip bir partinin kétii bir siyasal iletisim kam-
panyast ile oyunun diisebildigi de test edilmistir.

7 Haziran ve 1 Kasim se¢imlerinden ve siyasal iletisim kampanyalarindan ¢ikari-
labilecek bu neticeler, AK Parti yonetimindeki Tiirkiye'nin 1 Kasim sonrasi siyasi rotast
agisindan belli bagh avantajlart ve zorluklart da gostermektedir. Tiirkiye'nin 6niinde
dort yillik bir istikrar donemi ve bu dénemde yonetilmesi gereken ekonomik biiytime- —
nin devamy, yeni anayasa yapimu ve baskanlik sistemine gecis gibi siirecler durmaktadir.
Bu noktadan geriye, Tiirkiye'nin 2015 yili siyasal iletisim giindemine bakmak, istikrar

Bu analizde
donemine eglik eden meydan okumalari gogiisleyebilmek icin ufuk agici olacakuir.

) 7 Haziran

“7 Haziran ve 1 Kasim Segimlerinde Siyasal Iletisim” analizi bu noktadan hare- ve 1 Kasim
ketle her iki secimde de yiizde 10 se¢im barajini asarak Meclis'e giren AK Parti, CHD, secimlerinde
MHP ve HDP’nin izledii siyasal iletisim yontemini, semeni ikna etmek i¢in kurgu- partilerin
ladig1 mesaj tasarimuny, iletisim stratejileri ve kitle iletisim araclarini nasil kullandigin izledigi siyasal
inceleyecektir. Ayrica partilerin se¢im kampanyasi doneminde kamuoyuna agikladig iletisim
secim bildirgeleri analiz edilecek, 6ncelik verdikleri konular degerlendirilerek segmene stratejileri
nasil bir Tiirkiye vizyonu sunduklarinin fotografi ortaya konulmaya caligilacakur. incelenmistir.
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GIRI
Tﬁrkiye§015 yilinda iki genel se¢im yasadi. 7
Haziran'daki se¢im beklendigi gibi sonuglan-
mady; ti¢ donemdir tek bagina iktidarda olan
ve onemli degisimlere imza atan AK Parti,
secimden tek basina hitkiimeti kuracak co-
gunlukla ¢ikamadi. Se¢im sonrasinda siyaset
kurumu, koalisyon hiitkiimetinin kurulmas:
icin harekete gecti. Hitkiimeti kurma gorevi-
ni alan AK Parti Genel Baskani Ahmet Davu-
toglu tiim temaslarina ve ¢abalarina ragmen
hitkiimet kurma imkani bulamayinca Tirki-
ye yeniden se¢im atmosferine girdi. 1 Kasim
2015 tarihinde genel se¢im yenilendi. Yeni-
lenen secime, toplumda biiyiik bir tedirgin-
lige, giivensizlige ve endiseye yol agan teror
olaylarlarinin gélgesinde girildi. Tiirkiye'nin
aligik oldugu renkli se¢im kampanyalarina' 1
Kasim'da rastlamak miimkiin olmads; partiler
cogu siyasal iletisim faaliyetini iptal etti, genis
katilimli miting yapmaktan vazgegti. Iki segim
arasindaki siire uzun olmadigs icin partiler ye-
niden kapsamli bir hazirlik yapmak yerine ¢o-
gunlukla 6nceki siyasal iletisim materyallerini
kullanmayi tercih etti.

Her ne kadar partiler 1 Kasim siirecinde
yeniden 6zgiin birer kampanya yiiriitmemis ol-
salar da, 2015 yilindaki 7 Haziran ve 1 Kasim

1. Bkz. Ismail Caglar ve Yusuf Ozkir (ed.), Tiirkiyede Siyasal Hletisim
2007-2015, (SETA Yayinlari, Istanbul: 2015).

secimlerine genel bir perspektiften bakildiginda;
gecmis donemlere kiyasla partilerin siyasal ile-
tisimin 6nemini anladiklari ve siyasal iletigimi
daha etkili kullanarak basarilt sonuglar aldiklart
goriilmektedir. Segim sonuglari da gostermistir
ki; segmenin oy verme davraniglarinin dogru
analiz edilerek buna déniik iletisim stratejileri-
nin gelistirilmesi olduk¢a 6nemlidir.

7 Haziran ve 1 Kasim segimlerinin siyasal
iletisim agisindan bir diger 6nemli bashigt da se-
¢im vaatleri olmustur. Bu noktada dikkat ¢ekici
bir unsur, vaatlerin tiim partiler agisindan ortak
konular tizerine odaklanmasidir. Benzer vaatle-
ri veren partilerden bazilari yiiksek oy oranint
yakalarken digerlerinin diisik oy almasi, bir
siyasi parti i¢in vaatlerin se¢meni ikna etmede
tek basina yeterli olmadig1 gercegini goz dniine
sermektedir. Segmenin vaatler kadar bu vaatleri
kimin verdigine, kadrolarina, inandirict olup ol-
madigina da bakugy, siyasi parti ile arasinda kur-
dugu “gliven” iligkisinin oy verme davraniginda
ok etkili oldugu agikur.

Bu noktalardan hareketle, bu analiz 7 Ha-
ziran ve 1 Kasim segimlerinde Meclis'e girmeye
hak kazanmis AK Parti, CHE, MHP ve HDP’nin
izledigi siyasal iletisim yontemini, segmeni ikna
etmek icin kurguladigi mesaj tasariminy, iletisim
stratejileri ve kitle iletisim araglarini nasil kul-
landigint inceleyecektir. Ayrica partilerin se¢im
kampanyasi doneminde kamuoyuna agikladig:
secim bildirgeleri analiz edilecek, 6ncelik verdik-
leri konular degerlendirilerek segmene nasil bir
Tiirkiye vizyonu sunduklarinin fotografi ortaya

konulmaya calisilacakur.

ADALET VE KALKINMA
PARTISI

AK Parti kuruldugu giinden bugiine kadar
girdigi tiim segimlerde siyasal iletisim faali-
yetlerinde alisik olmadigimiz bir bigimde hep
ayni reklam ajansi ile ¢alisma bagarisini gos-
termistir. Bu durum iletisimde siirekliliginin
saglanmasi ve partinin, politikalarinin ve kad-
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rolarinin yakindan taninmasi agisindan 6nem
arz etmektedir. AK Parti’nin siyasal iletigim
faaliyetlerinde Arter reklam ajansi ile boyle
bir sinerji yakalamasi kayda degerdir. AK Par-
ti'nin tim se¢im kampanyalar: incelendigin-
de, kampanyalarinin belirli bir konseptinin
oldugu, anlattug: bir hikayesinin bulundugu,
hedef kitlesi olan se¢meni ¢ok yakindan tani-
dig1, mesajlarinin biitiinliik tagidigy goriilecek-
tir. Biitiin bu olumlu unsurlarda siyasi parti
ile siyasal iletisim ajansinin uzun siireli birlik-
teliginin, birbirini dogru anlama ve yakindan
tanima becerisinin pay: biiytikeiir.

AK Parti 7 Haziran 2015 secimine li-
der degisimi ile girmistir; kurulusundan beri
partinin basinda olan Recep Tayyip Erdo-
gan’in cumhurbagkan: secilmesinden sonra
Ahmet Davutoglu ilk kez 7 Haziran se¢imi
ile genel bagkan olarak se¢gmen karsisina ¢ik-
mustir. Davutoglu alisilagelenden yogun bir
miting programi yapmis, 25 Nisan 2015
tarihinde Erzurumda bagladigi mitingler
dizisini 6 Haziran 2015 tarihinde Konyada
sonlandirmis, bazen ayni giin 2-3 miting
yaparak dinamik bir gériintii sergilemistir.
Ayni sekilde ¢ok yogun bir sekilde televizyon
programlarina ve sivil toplum bulugsmalarina
katilarak partisinin politikalarint segmene
anlatma firsat1 bulmustur.

AK Parti’'nin 7 Haziran Secim
Kampanyasi

AK Parti 7 Haziran 2015 se¢cim déneminde
“Yeni Turkiye’nin kurulmasi hedefini kam-
panyasinin ana temast yapmustir. * Yeni Tir-
kiye Sozlesmesi 2023” isimli metinde Yeni
Tirkiye’nin nasil kurulacagi ayrinuli sekilde
anlatilmistir. 100 maddeden olusan “Yeni Tiir-
kiye Sozlesmesi 2023” metninde; insan onu-
runu esas alan, yeni sivil bir anayasa yapilaca-
g1, demokratik hukuk devleti ilkelerine baglt
kalinacagi, yargi bagimsizliginin saglanacagi,
ekonomik kalkinmanin ileri seviyelere tasina-
cag ifade edilmekte; ekonomik, siyasi, sosyal

ve kiiltiirel alanlarda iilkenin adeta yeniden ya-
pilandirilacagt sézii verilmektedir.?

AK Parti 7 Haziran se¢ciminde 6 ana boliim-
den olusan 380 sayfalik bir secim beyannamesi
agiklamistir.’ “Demokratiklesme ve yeni anayasal
sistem, insani kalkinma nitelikli toplum, istikrar-
It ve giiglii ekonomi, bilim, teknoloji ve yenilikgi
tiretim, yasanabilir sehirler ve siirdiiriilebilir cev-
re, vizyoner ve 6ncil iilke” béliimlerinden olusan
beyannamenin sonunda se¢im kampanyasi siire-
cinde stk¢a kullanilan segilmis 100 projeye ana
hatlariyla yer verilmistir.

“Yeni Tiirkiye Yolunda; Daima Adalet, Da-
ima Kalkinma” bagligini tastyan beyanname,
demokrasiden ekonomiye, insani kalkinmadan
sturdiiriilebilir ¢evreye, yeni anayasadan bilim
ve teknolojiye kadar temel alanlarda AK Parti
iktidarlarinin geg¢miste neler yaptiklarini ortaya
koymakta, 2015 sonrasinda neler yapacaklarina
dair ipuglari vermektedir. Se¢cim beyannamesin-
de gecmise doniik olarak; “Siyasetimizi ‘insani
yasat ki devlet yasasin’ ahlaki tizerine, uygulama-
larimiz1 ‘adalet miilkiin temelidir’ siarina dayal:
kurduk” denilerek AK Parti iktidarlarinin temel
felsefesine gonderme yapilmakreadir. Su ifade ise
AK Parti’nin bundan sonraki siyaset ve yonetim
vizyonuna isaret etmektedir: “Oniimiizdeki do-
nemdeki temel amacimiz, yine insani merkez
alan bir anlays i¢inde Yeni Tiirkiye'yi her alanda
kaliteli bir bi¢cimde biiytitmek ve giiglendirmek
olacaktir...”

“Yeni Turkiye” mottosu, Yeni Tiirkiye Soz-
lesmesi’nde oldugu gibi se¢cim beyannamesinin
2. AK Parti secim kampanyast déneminde www.akadaylar.com isimli
bir web sitesi agmus, kampanyada kullandigs tiim gorsel, isitsel ve
yazili materyale bu sitede yer vermistir. AK Parti se¢im kampanyastyla
ilgili olarak bu analizde 56z edilen tiim bilgi ve belgelere adigecen
web sitesinden ulasmak miimkiindiir. Dijital mecralarin segmenle
iletisimde kullanilmast agisindan giizel bir 6rnek olan bu ¢alisma

ayni zamanda secim kampanyasi déneminde yapilan iletisim

calismalarinin kalici olmasina da yardimer olmaktadir.
3. “Yeni Tiirkiye Yolunda Daima Adalet, Daima Kalkinma”, Ak
Adaylar, www.akadaylar.com

4. Haluk Alkan, Abdullah Ozkan, “Degisim, Kurumsallasma ve
Kirilma: 7 Haziran Secimleri Baglaminda AK Parti”, Arafiaki Secim,
ed. Edip Asaf Bekaroglu, (Vadi Yaynlart, [stanbul: 2015), s. 87.
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de ana omurgasini olusturmaktadir. Beyanna-
mede se¢mene 6niimiizdeki dénemde ekono-
misi gelismis, demokratiklesme yolunda ciddi
mesafeler almig, insani gelismislik diizeyini ar-
trmis, yasanabilir sehirler kurmus, teknolojik
gelismeden payina diiseni almus, yeni sivil bir
anayasa yapmis, vizyon sahibi 6ncii bir iilke
vaadinde bulunulmugtur. Ayrica Milli Birlik
ve Kardeslik Projesi’nin 2013 yilindan itibaren
“Coziim Siireci” ismiyle yeniden yapilandiril-
digy, akil insanlar heyeti tegkil edilerek tilke ga-
pinda konuyla ilgili olarak ¢alismalar yapildig,
ayrica Mecliste olusturulan komisyonun konu
hakkinda kapsaml: bir rapor hazirladigs belirtil-
mekte, 10 Temmuz 2014te Coziim Siirecinin
yasal altyapisini olugturan kanunun ¢ikaruldigs
ifade edilmektedir. Beyannamede; “Cumbhuriyet
tarihinin temel sorunlarindan biri olan Kiirt so-
rununun déniim noktast Kurucu Genel Bagkani-
miz Recep Tayyip Erdogan’in, Bagbakan olarak,
2005 yilinda Diyarbakirda yaptigi konusma ol-
mustur. Bu konugma ile tabular yikilmis, soruna
demokratik siire¢ icerisinde ¢oziim bulunacagt
dile getirilmistir. Ilk kez bir hiikiimet, sorunla
agikea yiizlesme cesaretini gostermistir” ifadele-
rine yer verilerek Kiirt soruna vurgu yapilmigtir.
Ancak Coziim Siirecinin giindemde oldugu ve
cok konusuldugu bir dénemde AK Parti’nin se-
¢im beyannamesinde konuyu kisaca ele almasi
ve kapsamli bir degerlendirmeye tabi tutmamast
elestiri konusu olmustur.

AK Parti 7 Haziran se¢iminde se¢mene
“Yeni Tiirkiye”nin kurulacagi mesajint vermis,
secim kampanyasinin odagina bu temay: yer-
lestirmistir. Bu mesaj se¢gmene, eger AK Parti’yi
destekleyip tekrar iktidar yaparlarsa siiregelen
icraat ve uygulamalarin kesintisiz sekilde de-
vam edecegini sdylemektedir. AK Parti iletigim
tarzt olarak “iktidar olma tarzini” kullanmay:
tercih etmistir. Mesajin igerisinde istikrar vur-
gusu ile birlikte tek bagina iktidar olmanin il-
keye ve halka saglayacag: yararlarin haarlaal-

5.A.g.e,s. 87.

RESIM 1. AK PARTI’NiN “YENi TURKIYE
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masi vardir. Koalisyon hiikiimeti tarugmalarina
yonelik olarak okundugunda ise bu mesaj ayn:
zamanda yeni Tiirkiye’'nin ancak istikrarlt bir
tek parti hitkiimeti ile kurulabilecegi fikrini ba-
rindirmaktadir.®

AK Parti 7 Haziran siirecinde hazirladi-
g1 projeleri yogun bicimde giindemde tutmus,
secmende “icraat yapan bir iktidar” algist olus-
turmay! hedeflemistir. Bu kapsamda se¢im be-
yannamesinde ¢ok sayida proje yer almig, beyan-
namenin yani sira “Beyannamemizden Secilmis
100 Biiyiik Proje” isimli ayr1 bir kitap¢ik daha
bastirilmug, projelerin kamuoyunda goriiniir ol-
masi hedeflenmistir.”

6. Age,s. 84.

7. “Segim Beyannamemizden Secilmis Projeler: 100 Biiyiik Proje”,
AK Parti, (2015).
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RESIM 2.“AK PARTi PROJELERI”
TEMALI BiR 7 HAZIRAN SECiM AFiSi
- L] -
26 iLIMIiZE
34 DEV
SEHIR

HASTANESI & 2%
YAPIYORUZ gff 4>

AK Parti tarafindan 7 Haziran se¢im kam-

panyasinda giindeme getirilen projelere bakildi-
ginda; milli tank, ATAK helikopter, yerli otomo-
bil, insansiz hava araci, niikleer enerji santrali,
uydu, otoyol, képrii vb. gibi teknik ve kalkin-
maci bir arka plan temelinde olusturuldugu gé-
riilmektedir. AK Parti se¢im kampanyasinda bu
projelerin zaman icerisinde hayata gegirilecegi
ve boylece yeni bir Tiirkiye'nin kurulacag va-
adini secmene vermistir. Se¢im vaatleri arasinda
cesitli toplum kesimlerine ydnelik ticret ve calis-
ma kogullart iyilestirmeleri ile sosyal imkanlarda
yeni birtakim diizenlemeler de yer almaktadir.
AK Parti’nin se¢im beyannamesinde ve proje-
lerinde kalkinmaci ve maddi degerlere agirlik
veren bir vizyon 6ne ¢ikmaktadir. Kalkinma-
ct vizyon 90’1 yillar1 tecriibe etmis orta yas ve
tizeri segmende biiyiik bir kargilik bulsa da, ayni
durum AK Parti’nin 2002 yilindan bu yana de-
vam eden 13 yillik tek bagina iktidar: siirecinde
yetismis gen¢ se¢men i¢in gegerli degildir. Do-
layisiyla AK Parti’nin se¢im vaatleri konusunda
geng se¢meni yakalama, onlari ikna etme, par-
tiye yonlendirmede diger se¢men kesimlerinde
yakaladigi basariyr yakalayamadig séylenebilir.
AK Parti’nin gevreci, sosyal politikaya agirlik
veren bir sdylemi ikinci plana itmesi de kam-
panya stratejisinin diger bir eksikligi olmugtur.?
Fazla sayida projenin se¢men tarafindan detaylt
bir sekilde takip edilmesi, iceriklerinin anlagilip
degerlendirilmesi ve neticede oy verme davranug:

tizerinde dogrudan bir etki dogurmasi beklentisi

8. Alkan ve Ozkan, a.g.e,s. 84.

uygun bir siyasal iletisim stratejisi degildir. Cok
sayida proje actklamak belki siyasi partinin ge-
nel vizyonu ve iilkenin gelecegine dair planlar
hakkinda se¢mende olumlu bir alg: olusturabilir
ama siyasal iletisim yonetimi agisindan az sayida
secilmis projenin detayli sekilde secmene anla-
ulmasinin ikna stratejileri agisindan daha dogru
ve saglikli bir yol olacagi géz 6niinde bulundu-
rulmalidir. AK Parti’nin projeler konusunda 7
Haziran'daki tavrini 1 Kasim se¢iminde degistir-
digi, 7 Haziran’a kiyasla daha az sayida projeyi
glindemde tuttugu goriilmekeedir.

RESIM 3. AK PARTI’NiN “YUKSEK HIZLI TREN PROJESI”

TEMALI 7 HAZIRAN SECIM AFiSi
SUPER
YUKSEK
HIZLI TREN

ANKARA-ISTANBUL [
15 SAAT ' A@?’j

AK Parti 7 Haziran se¢im kampanyasinda

istikrar1, giiveni, baglamis yatirimlarin ve projele-
rin devamuni, vesayet rejimine yonelik yiirtictiigi
demokrasi miicadelesini 6ne ¢ikartmis, oncelikli
olarak 2011 genel seciminde kendisine oy veren
yiizde 50’lik se¢men kitlesini hedeflemistir. Segim
kampanyasinin birincil hedefi, bir 6nceki segimde
AK Parti’ye oy veren se¢menlerin oylarini yeniden
almakur. Se¢cim kampanyasinda “Onlar Konusur,
AK Parti Yapar” sloganinin kullanilmasi, kampan-
ya siiresince projelere ve yapilan icraatlara cok genis
yer verilmesi mevcut segmenin korunmasina yone-
lik bir strateji olarak degerlendirilebilir. Kampanya-
nin bir diger hedefi; kararsiz se¢menleri etkilemek,
sandiga gitmeyen segmen kitlesini bu defa sandiga
giderek istikrarin devamina ve yeni Tiirkiye'nin ku-
rulusuna destek vermeye ikna etmekreir. AK Parti
secim kampanyasinda belirtilen hedef kitleyi 6nce-
lese de hedefledigi kitleyi ikna edemedigi 7 Haziran

secim sonuglarinda ortaya ¢tkmigtir.”

9. A.g.e,s. 86.
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RESIM 4. AK PARTI’NiN“ONLAR KONUSUR

AK PARTI YAPAR” TEMALI 7 HAZIRAN SECIM AFiSi

ONLAR
KONUSUR
AKPARTi _ ¢

AK Parti 7 Haziran se¢im kampanyasinda
siyasal reklamlara 6zel bir 6nem vermis; rek-
lamlar gorsel, yazili, acik hava ve dijital mec-
ralarda segmenin karsisina ¢ikmistir. AK Parti,
7 Haziran seciminde televizyonu en etkili ve
yogun sekilde kullanan parti olmustur. Se¢im
kampanyasi kapsaminda 80’¢ yakin reklam fil-
mi hazirlanmistur. Reklam filmlerinin biyiik
cogunlugu yine maddi dgelere agirlik vermekee,
AK Parti iktidarlari doneminde yapilan hizmet-
lere odaklanan; saglik, egitim, spor, konut vb.
temel konulari kapsamaktadir.'

Televizyon reklamlarinda; bagortiisii ya-
saginin kaldirilmasindan Kirkgecit tiinelinin
acilisina, Turkuaz sismik aragtirma gemisinin
faaliyetlerine baglamasindan statlarin yapil-
masina, evde hasta bakimindan enerji ala-
nindaki isbirliklerine, Cine Adnan Menderes
barajindan KOSGEB’in verdigi desteklere, 34
sehir hastanesinden Istanbul’a yapilan iigiincii
kopriiye, milli savas ucagindan evleneceklere
yapilacak yardima kadar ¢ok cesitli konular is-
lenmektedir. {1k bakista bu durum iktidarin ne
kadar ¢ok hizmet yaptginin géstergesi olarak
yorumlanip olumlu karsilanabilir. Ote yan-
dan, akilda kalmasi daha zor olan ¢ok sayida
mesajdansa, daha carpici ve iletisim etkisi daha
fazla olan az sayida reklam filmi tercih edile-
bilirdi. AK Parti’nin se¢ime bir hafta kala viz-
yona soktugu “Millet Geliyor” temali filmini

kampanyanin genel vizyonunu en iyi yansitan

10. AK Parti’nin reklamlarinin tiimiine www.akadaylar.com web

sitesinden ulagsmak miimkiindiir.

televizyon reklam filmi olarak degerlendirmek
miimkiindiir. Ug farkli versiyonu hazirlanan
ve pek ¢ok ulusal ve yerel televizyon kanalin-
da yayimlanan reklam filmi milletin biyiik
umutlarina, biiyiik hayallerine vurgu yapmak-
ta, Tiirkiye’nin her bolgesinden insanin iilke
yonetiminde esit haklara sahip olacaginin alu-
ni1 gizmekte, vesayet rejiminin geride kaldigini
hatrlatip aruk millet iradesinin her seyin tize-
rinde tutulacagini beyan etmektedir.!!

AK Parti segim kampanyasi déneminde
gazeteleri de etkili bir reklam mecrast olarak
kullanmugstir. AK Parti’nin ilk gazete reklami 27
Nisan 2015 tarihinde “Yeni Turkiye Yolunda
Demokrasi Miicadelemiz Siirtiyor” bashig ile
yayimlanmistr. AK Parti’nin yazili mecralarda
yer alan reklamlarinin tiimiinde siyasi kisilik
olarak sadece Genel Bagskan Davutoglu yer al-
maktadir. Bu da kampanyanin “lider olgusu”
tizerine insa edildiginin acik bir gdstergesidir.
AK Parti gazete reklamlarinda dikkat ¢eken
unsurlardan bir digeri giindemin takip edilme-
sidir; 6rnegin 19 Mayis Genglik Bayraminda
gazetelere “Genglerimiz Gelecegimiz” baglikli
bir ilan verilerek genglere seslenilmis, 27 Mayis
tarihinde “Yeni Tiirkiye'de Vesayete Gegit Yok”
baslikli bir ilan yayimlanarak aruk darbeler
déneminin kapandigina auf yapilmisur. Ga-
zete ilanlarinda siklikla “Yeni Turkiye”, “Lider
Ulke”, “Oncii Ulke Tiirkiye”, “Biz Birlikte Tiir-
kiye’yiz” ifadeleri kullanilarak se¢cim kampanya-
sinin genel konseptiyle uyum saglanmis, tele-
vizyon reklamlari ile gazete reklamlari arasinda

bir birliktelik kurulmustur.!?

RESIM 5. AK PARTI’NiN “HEP BIiRLIKTE YENi TURKIYE”

TEMALI 7 HAZIRAN SECiMi DiJITAL ORTAM REKLAMI

HEP BiRLIKTE YER

jet)

11. Alkan, Ozkan, a.g.e, s. 96.
12. A.g.e, 5. 97.

setav.org



7 HAZIRAN VE 1 KASIM SECIMLERINDE SIYASAL ILETISIM

RESIM 6. AK PARTI’'NIN
“YENI TURKIYE’DE VESAYETE GECIT YOK” TEMALI
7 HAZIRAN SECiMi SiYASAL REKLAMI

YENi TURKIYE DE

VESAYETE
TYO

wkios: ve kardegh yolunda biyak

DAHA GUCLU

AK Parti kuruldugundan beri girdigi her

e &
e,

secimde acik hava reklam ortamlarini en yaygin
ve etkili sekilde kullanan parti olmugtur. 7 Ha-
ziran se¢ciminde de AK Parti tiim acik hava rek-
lam ortamlarinda var olmus, 6zellikle bityiikse-
hirlerde billboardlari etkili kullanmistir. Segim
kampanyasinin genel konsepti igerisinde yer
alan mesajlarin tiimii agik hava reklam ortamla-
rinda yer almus, televizyon ve gazete ile birlikte
se¢menin acik hava mecralarinda da dikkatinin
cekilmesi hedeflenmistir. Yine Ahmet Davutog-
lu'nun resimlerinin oldugu, “Onlar Konusur,
AK Parti Yapar”, “Dogru Karar Istikrar”, “Hep
Birlikte Yeni Turkiye” soylemleri agik hava or-
tamlarinda siklikla yer almistr."

13. A.g.e, 5. 97.

Adalet ve Kalkinma Partisi 7 Haziran 2015
se¢im kampanyast déneminde dijital ortami hem
teskilatlari ve adaylariyla iliskilerinde, hem de
segmene yonelik mesajlarini iletmede etkili ge-
kilde kullanmistir. Secimlere 6zel olarak acilan
www.akadaylar.com internet sitesinde secimle
ilgili tiim dokiimanlar, materyaller, iletisim stra-
tejisi, sahada uygulanacak iletisim ¢aligmalari,
secim kilavuzu vb. tiim bilgilere yer verilmistir.
Parti yonetimi bu site tizerinden teskilat ve aday-
lar ile temas kurmus, onlari yénlendirmis, ihti-
ya¢ duyacaklart tiim bilgi ve belgeleri sunmus-
tur. AK Parti se¢ime katllan adaylart icin web
sitesinin nasil kurulacagini, Facebook ve Twitter
bagta olmak {izere diger sosyal medya mecrala-
rinda yer almak i¢in neler yapmak gerektigini
acugl www.akadaylar.com sitesinde ayrintli se-
kilde anlatmakta, dijital mecrada acilacak her
hesabin ve sitenin kendi kurumsal kimligini ve
imajini tasimasina dzen gostermektedir. AK Parti
sosyal medya mecralarinda bagsta kendi kurumsal
hesabi, genglik kollari, il baskanliklari ve tegki-
latin diger kademelerinin agtiklart hesaplarla yer
almakta; bu hesaplardan diizenli olarak kamuo-
yuna mesajlar iletilmektedir. Se¢im déneminde
AK Parti ile ilgili sosyal medya hesaplart aktif
olarak kullanilmis, miting duyurulari, genel bag-
kanin agiklamalari, parti ¢aligmalart vb. pek ¢ok
etkinlik sosyal medya hesaplarindan kamuoyu ile
paylasilmigtir."

Ozellikle geng segmen igin sosyal medyanin
etkin sekilde kullanilmasi 6nem tagimaktadir. Par-
tilerin se¢menin talep ve beklentilerini kargilaya-
bilmeleri i¢in onlarin kullandigr mecralarda var
olmalari ve onlarin Gslubunu, iletisim tarzini iyi
bilmeleri gereklidir. Ancak bu sekilde mesajlarin
iletilmesi, anlagilmasi ve iknanin ger¢eklesme-
si miimkiin olabilmektedir. AK Parti bu konuda
diger partilerin 6niinde yer almakta, sadece secim
donemlerinde degil, siyasetin iletisimi noktasinda
teknolojinin sundugu imkanlardan en ist diizey-
de yararlanmayi gozetmektedir. Buna ragmen AK

14. A.g.e, s. 100.
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Parti’nin 7 Haziran se¢ciminde geng se¢gmenlerden
bekledigi oyu alamadigi goriilmektedir. Segim
aragtirmalar1 yapan Adil Giir'tin yorumuna gére 7
Haziran se¢iminde 18-30 yas arast segmenin ytizde
39,7’si AK Parti’yi, yiizde 23,2’si CHP'yi, yiizde
15,3’ MHP’yi ve ylizde 16,3’ de HDPyi ter-
cih etmistir. Yani AK Parti, CHP ve MHP iilke
capinda aldiklari oy orani nispetinde 18-30 yas
secmen arasinda temsil edilememistir. HDP ise
tiim segmenlerden aldig1 oydan daha fazlasini geng
se¢menden almigtir. Bu durum geng segmene ulas-
mada mecra se¢iminin tek basina yeterli olmadi-
g1 ve mutlaka mesaj tasarimui ile desteklenmesi
gerektigini gostermektedir. Igerik ingast, sosyal
medyanin etkisini artiran ¢ok énemli bir unsur-
dur; ancak uygun icerik dogru bir iletisim stratejisi
ile aktarildiginda ikna edici nitelik kazanmakrtadir.

Secmenin vaatler kadar bu vaatleri kimin

verdigine, kadrolarina, inandirici olup
olmadigina da baktigs; siyasi parti ile

arasinda kurdugu “guven” iliskisinin oy verme

davranisinda cok etkili oldugu aciktir.

AK Parti’nin etkili siyasal iletisim yonetimi-
ne ragmen se¢cimde oyunun azalmasinin ve tek
basina iktidari kaybetmesinin nedenleri arasinda;
HDP’nin baraji gecebilmesi i¢in yapilan kampan-
yanin etkili olmast ve emanet oylarin bu partide
toplanmasini, AK Parti’nin temel projelerinden
birisi olan baskanlik sisteminin se¢mene etkili
bir bi¢cimde anlatlmamasini, Coziim Siireci ile
ilgili kimi soru isaretlerinin devam etmesini, Su-
riye'deki savas ortaminin tilkemize yonelik olum-
suz etkilerinin segmende olusturdugu kaygilari
saymak miimkiindiir. Dolayisiyla AK Parti’nin
7 Haziran se¢im kampanyasinin segmendeki bu
kaygilar1 giderecek bir strateji ortaya koymakta
zorlandig1 soylenebilir. Segmenin kaygili oldugu

konularla ilgili ikna edici stratejik mesajlarin ge-

listirilip se¢mene aktarilamamast, oylarin diisme-
sinde onemli bir etken olarak degerlendirilebilir.

Bagarili bir siyasal iletisim kampanyasina
ragmen AK Parti’'nin 7 Haziran se¢iminde oyu-
nun diismesinin bir diger nedeni olarak kamu-
oyunda AK Parti’nin 7 Haziran se¢iminde bir
“hikaye”sinin olmadig: diistincesi dile getirilmistir.
AK Parti kuruldugu yil girdigi secimden 2015 Ha-
ziran segimine kadar tiim se¢im kampanyalarinda
segmene esaslt bir hikaye anlatabilmis bir partidir.
Anlatug hikayenin temelinde adalet, kalkinma,
istikrar, giiclii demokrasi ve sonugta yeni bir Tiir-
kiye’nin ingasi vardir. Tiim se¢im kampanyalarinda
bu temalarin biitiinciil bir bakis agisiyla ve iilkenin
giindemi ile paralel sekilde ortaya konuldugu ve
segmene etkili sekilde anlauldigr goriilmektedir. 7
Haziran seciminde de gegmisten gelen bir siirek-
liligin izlerine rastlamak miimkiindiir. Ancak AK
Parti’nin hikayesini 7 Haziran konjonktiiriine gore
giincellenemedigi soylenebilir. AK Parti segmene
devamlilik mesajini vermeye caligsa da, mesajini
yukarida isaret edilen kaygilari ortadan kaldiracak
sekilde gelistiremedigi gortilmistiir.

AK Parti’'nin 1 Kasim Secim Kampanyasi
AK Parti 1 Kasim se¢iminde bir énceki se¢im do-
nemindeki kadar yogun ve kapsamli bir kampanya
yapmak yerine belirli konulari esas alan, secili me-
sajlar1 6ne ¢ikartan, tilkenin giindemine odaklanan
bir secim stratejisi izlemistir. AK Parti’nin 1 Kasim
sesim kampanyasinin temast; “Istikrar, Huzur ve
Baris”ur. “Tiirkiye Icin Tek Basina Is Bagina” ifade-
si se¢cim materyallerinin stk tekrarlanan mottosu-
dur; bu ifade tek basina iktidarin iilkenin huzuru,
giivenligi ve gelecegi icin ne kadar 6nemli oldugu-
nu vurgulamaktadir. 7 Haziran se¢imi sonrasinda
tilkenin bir siire hiikiimetsiz kalmasi, sonrasinda
secim hiikiimeti kurulmasi ve bu siirecte huzur ve
giivenligi tehdit eden gelismelerin yasanmasinin
izlerini AK Parti kampanyasinda gormek miim-
kiindiir. Tek partili bir hiikiimetin olmamasinin
tilkede istikrarsizliga ve beraberinde huzursuzluga
neden olacagi mesaj olarak segmene iletilmekete, tig
dénemdir iktidarda olan AK Parti’nin yeniden tek
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RESIM 7. AK PARTI’NiN “SEN BEN YOK, TURKIYE VAR”

TEMALI 1 KASIM SEGIiM AFisi
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bagina iktidara getirilmesinin énemi vurgulanmak-
tadir. “Sen Ben Yok, Tiirkiye Var” ifadesi de teror
olaylarinin toplumsal baglamina isaret etmekte,
terore, istikrarsizliga ve tehditlere karsi toplumun
tiim kesimlerinin el birligi i¢inde hareket etmesi
gerektigi haurlaulmakeadir.”

AK Parti’nin 1 Kasim se¢imi i¢in hazirladigt
secim beyannamesi “Huzur ve Istikrarla Tiirki-
ye'nin Yol Haritast” basligini tasgimakta, bir 6nceki
beyanname ile ayni kapsam ve vizyonu icermek-
tedir. Beyanname bu defa kamuoyuna huzur ve
istikrar vurgusu ile sunulmustur, bu da kampan-
yanin odak noktasinin bu iki kelime oldugunu
gostermekeedir. AK Parti saglik, egitim, kiiltir vb.
pek cok konuda ayrica kitapgiklar bastirmis, bu

15. www.akadaylar.com web sitesi tipki 7 Haziran se¢ciminde
oldugu gibi 1 Kasim se¢imi i¢in de tiim siyasal iletisim materyal-
lerini barindirmakeadir. Konuyla ilgili detayli okuma yapmak
isteyenler siteden yararlanabilirler.

yolla segmenin beyannamede yer alan kapsamli
konulari daha kolay anlayabilmesini amaglamistir.

AK Parti’nin 1 Kasim se¢im kampanyasin-
da yazili basin, gorsel-isitsel mecralar ve sosyal
medyadaki siyasal reklamlarinin bir 6nceki se¢im
kadar yogun olmadigs goriilmektedir. Reklam-
larin ortak temasi ise yine “istikrar” ve “huzur”
kavramlaridir. AK Parti’nin “Ilk Giinkii Ask ile
Hep Birlikte” séylemi de partinin 13 yillik iktidar
déneminde yiprandig, kimi degerlerinin erozyo-
na ugradig1 yoniindeki elestirilere cevap niteligi
tasimakea, bu ifade ile AK Parti ilk giinkii heyeca-
nint korudugu, yola ¢ikug ilke ve degerlere sada-
katinin devam ettigi mesajint vermektedir.

Secim kampanyast déneminin ¢ok kisa olma-
st, tilkenin i¢inde bulundugu atmosfer ve se¢imin
kendine has nitelikleri 1 Kasimda diger partiler
gibi AK Parti’yi de kapsamli bir siyasal iletisim faa-
liyeti yapmaktan alikoymugtur. Buna ragmen, AK
Parti bu segimde istikrarin 6nemini segmene iyi
anlatmus, istikrarsiz bir iilkenin sonugclarinin neler
olabileceginin gecen dort aylik siirede goriildiigiini
vurgulamis ve tek bagina iktidarin Tiirkiye i¢in kiy-
metini ortaya koymugtur. AK Parti Genel Bagkani
Ahmet Davutoglu miting ve televizyon konusma-
larinda yogunlukla bu konularin tizerinde durmus,
segmenin oy verme davranisini etkileyecek bu olgu-
larin dogru sekilde anlagilmasini saglamustur.

AK Parti’nin bir 6nceki secimde tek bagina
iktidar1 kaybetmesine ragmen dort ay sonra yapi-
lan secimde oylarini 9 puan artrarak yeniden tek
bagina iktidar olmasinda, dogru bir siyasal iletisim
stratejisi belirleyip, bu stratejiyi giiclii tegkilat ya-
pist ve etkili medya kullanimi ile segmene anlatma
bagarisinin payr biiytiktiir. AK Parti halkin genis
kesimlerinin giivenlik ve huzur talebini gormiis, til-
kenin istikrara duydugu ihtiyaci iyi okumus ve se-
¢im kampanyasinda bu talebi kargilayacak vizyonu
ortaya koyarak her iki segmenden birini ikna etme-
yi basarmistr. Tek basina iktidar ve istikrar 1 Ka-
stm se¢cim kampanyasinin ana “hikaye”si olmustur.
7 Hazirandan farkli olarak 1 Kasimda bu hikaye
siyasal iletisim materyallerinde kullanilan bir tema
olmanin 6tesine gegmis, 7 Haziran-1 Kasim arasin-
da yasananlara uygun olarak giincellenebilmistir.
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CUMHURIYET HALK
PARTISI

Cumbhuriyet Halk Partisi, Tiirkiye’nin ana mu-
halefet partisi olarak iktidara en yakin duran
parti konumundadir. Tktidarin en yakin aday:
olan partiden kendisini iktidara tastyacak bir
siyasal iletisim vizyonu ve yonetimi beklentisi
yiiksektir. CHP’nin 7 Haziran se¢im kampan-
yast ses getiren bir kampanya olarak kayitlara
gegse de 1 Kasim icin ayni seyi sdylemek zor-
dur. Kuskusuz bir siyasal partiyi iktidara tagi-
mak icin siyasal iletisim faaliyetleri tek basina
yeterli degildir; partinin savundugu fikirlerin
se¢men tarafindan degerli bulunmasi ve be-
nimsenmesi, teskilat yapisinin giiclii ve calis-
kan olmasti, kadrolarinin ehil olmasi ve segmeni
tatmin edecek kalite diizeyini yansitmasi diger
onemli degiskenlerdir. Dolayist ile CHP’nin 7
Haziran ve 1 Kasimda eskisine oranla basarili
siyasal iletisim stratejileri izlemesine ragmen
iktidar alternatifi olamamas: diger degiskenler
esliginde degerlendirilmelidir.

CHP’nin 7 Haziran Secim Kampanyasi
Cumbhuriyet Halk Partisi 7 Haziran se¢imine rek-
lameci Ali Taran ile hazirlanmigtir. Taran gegmiste
Geng Parti’nin se¢im kampanyasini da ydnetmis-
tir. Reklam sektoriinde arpict sloganlar bulma-
st, konuyu basitlestirerek anlatmasi ve marka ile
anilacak figiirleri olusturma becerisi ile taninan
Taran’in, hem Geng Parti hem de CHP’nin se-
¢im kampanyasinda reklamci reflekslerinden vaz-
gecmedigi, alisilmis yontemleri siyasi partiler i¢in
de uygulamaya koydugu gériilmektedir.
Cumhuriyet Halk Partisi’'nin 7 Haziranda
nasil bir se¢im kampanyast tasarladiginin ve uy-
guladiginin isaretlerini, yayimladigt “2015 Ge-
nel Secim Siireci Parti Iletisim Ilkeleri” isimli
belgede bulmak miimkiindiir.'® Bu belgeye gore
CHP iki agamali bir secim kampanyast plan-
lamis, birinci asgamada “Milletge Alkisliyoruz”

16. “CHP 2015 Genel Secim Siireci Parti {letisim Ilkeleri”, CHP,
(2015), s. 6.

ana baghgint kullanarak siyasal iktidarin uygu-
lamalarini protesto etme amaci tagtyan bir segim
kampanyasi yapacagini aciklamistr. Bu protesto
alkisinin toplumsal bir deger kazanarak yaygin
ve siirekli bir gosteriye doniismesi hedeflenmis,
protesto alkist se¢cim kampanyasinin bir simgesi
haline getirilmek istenmistir.

RESIM 8. CHP’NiN “MILLETGE ALKISLIYORUZ"
TEMALI 7 HAZIRAN SECiMi SIYASAL REKLAMI

BU ALKIS

hakdka, banga

ve adalete, laiklige, demokrasiye ve Cumhuriyete GELiN
zulmeden malum zihniyeti PROTESTO ALKISIDIR! wmm
Tiirkiye'yi ‘yasanmaz bir Glke’ haline getirenlere ﬂﬂ'sm_
MEYDAN OKUMADIR! LER
MILLETCE! e —

——
“Yogamacak bis
Thirkiysgeliyer!.. ~ ‘

Kampanyanin ikinci asamasinda segmen-
lerle somut ¢6ziim vaatlerinin paylagilacagt, bu
vaatlerin “Yaganacak Bir Tiirkiye” temasiyla ve
aynt adli logoyla aciklanacagi belirtilmistir.
CHP bu agsamada televizyon reklamlari, mi-
tingler, basin ilanlari, internet ve agik hava
reklamlariyla esgiidiim i¢inde “Yaganacak Bir
Tiirkiye” temastyla vatandasa seslenmistir.
Boylece kampanyanin ikinci asamast eko-
nomiye ve ¢alisan sorunlarina odakli olarak
devam etmistir. Kampanyanin {iglincii asa-
masinda ise “Sorunlari Sifirliyoruz” temasi ve

soylemi kullanilmig, bu sdylem agirlikli olarak
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RESIM 9. CHP’NiIN “YASANACAK BiR TURKIYE”
TEMALI 7 HAZIRAN SECiMi SIYASAL REKLAMI

kampanyanin son déneminde ve basili mater-
yallerde yer almistir."”

Kampanya stiresince televizyon reklam-
larinda ve diger mecralarda “Gelin Oy Verin
Gitsinler” mesaji siirekli olarak yinelenmistir.
Kampanyanin geneline bakildiginda ekonomi
tizerine inga edilmis bir vaatler biitiinii goriil-
mektedir. CHP, 7 Haziran 2015 genel se¢imin-
de yliz ylize iletisim ¢aligmalarina, gegmisteki
kampanyalarina gore daha fazla agirlik vermistir.
Se¢im kampanyasi ¢ercevesinde CHP teskilatlar
tarafindan vatandaglara ev ziyaretleri gergeklesti-
rilmis, gesitli hediyeler verilmistir.

CHP, son yillardaki en ayrinuli ve kapsam-
Ii segcim bildirgesini 7 Haziran genel se¢imin-
de aciklamistir. 203 sayfadan olusan bildirge,
CHP’nin iktidar tasavvurunu ortaya koymakta,
ekonomi odakli se¢im stratejisinin en 6nemli
gostergesini olusturmaktadir. CHP Genel Bas-
kani Kemal Kiligdaroglu se¢im bildirgesini a¢ik-
ladig1 konusmasinda sosyal yardimlarin tizerin-
de durmus, engellilere, kadinlara, askere giden
genglere, yaslilara ve annelere nakdi yardimda
bulunulacagini ifade etmistir. Ogrencilere egitim
arag gerec destegi ve aile sigortasi, se¢im bildir-
gesinde dikkat ¢eken diger basliklardir. Yiizde 10
segim barajinin kaldirilmasi ve medyanin istiin-
deki baskilarin kalkacag: vaatleri de se¢im bildir-

17. O. Goksu, E. Ozkoyuncu, “2015 Genel Segimlerinde CHP’nin
Se¢im Kampanyasinin Temelleri, Séylemi ve Uygulamalart”, Siya-
setin Iletisim Odagr: Secim Kampanyalarr, ed. Abdullah Ozkan,
(Egitim Yayinlari, Konya: 2015), s. 115.

gesindeki diger belirleyici unsurlardir. CHP se-
¢im bildirgesinde; “Kredi faiz bor¢larr silinecek”,
“Vergi borcu olmayan KOBT lere sifir faizli kredi
verilecek”, “Mazot 1,5 TL olacak” gibi ekono-
mi agirlikli vaatlerde bulunmustur.’® CHP’nin
kampanyasinin temelini ekonomi olusturmus,
ekonomik vaatler iizerinden se¢men ikna edil-
mek istenmigstir. Oy verme davranist {izerine
yapilan bazi arastirmalar ekonominin segmen
davranigi lizerinde 6nemli bir etkisi oldugunu
gostermektedir.'” CHP hem secim bildirgesinde
hem de vaatlerinde ekonomiyi 6ne ¢ikartarak
secmeni ikna etme yolunu se¢mistir.

CHP secim kampanyasi kapsaminda siya-
sal reklamlara 6nemli bir yer ayrilmis, siyasal
reklamlar farkli mecralarda belli siireler igeri-
sinde es zamanli olarak ayni temalarla yayim-
lanmigtir. Se¢im kampanyast boyunca CHP
medya ortami olarak televizyon, gazete, acik
hava ve dijital mecralar1 kullanmistir. CHP se-
¢im kampanyasina, 2015 Nisan baginda tele-
vizyonlarda yayimlanan 16 saniyelik “Milletce
Alkigliyoruz” teaser filmiyle basglamigtr. Daha
sonra “Milletce Alkigliyoruz” filminin uzun
versiyonu yayimlanmis ve bu filmde neden al-
kis kullanildiginin gerekgesine de yer verilmis-
tir. Bir dakika siiren filmin sonunda “Gelin Oy
Verin, Gitsinler” slogani yer almaktadir. CHP
se¢cim kampanyast icin “Milletge Alkisliyoruz”
reklam filmlerine ek olarak, “Yasanacak Bir
Tiirkiye” temali 11 kisa reklam filmi hazir-
lanmistir. Bu filmler, televizyonda gesitli fre-
kanslarda ve ¢esitli zamanlarda yayimlanmistir.
CHP sec¢im kampanyasinda basin ilanlarina,
televizyon ve acik hava reklamlarina gore daha
az énem vermistir. Basin ilanlarina “Neden Mi
Alkisliyoruz Ahmet Bey?” baslikli ilanla baglan-
mus; basin ilanlarinda gorsel unsurlardan ziyade
metinsel icerige 6nem verilmistir. CHP’ nin se-

¢im kampanyasinda ¢ok sayida acik hava rekla-

18. A.g.e, s. 116.

19. Ali Carkoglu, “Ideology or Economic Pragmatism?: Profiling
Turkish Voters in 20077, Turkish Studies, Vol: 9, No: 2, (Haziran
2008), s. 317-344.
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mi da kullandmigstir. Tematik olarak “Milletge
Alkisliyoruz” baglikli agik hava reklamlarindan
sonra “Yasanacak Bir Tiirkiye” bagslikli siyasal
reklamlar billboardlarda yer almigtir.?

RESIM 10. CHP’NiN “NEDEN Mi ALKISLIYORUZ AHMET

BEY?”TEMALI 7 HAZIRAN SECiMi SIYASAL REKLAMI
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CHP 7 Haziran segimine yogun bir mi-
ting maratonu ile hazirlanmis, Kiligdaroglu 66
ilde toplam 101 se¢im mitingi diizenlemistir.
Mitinglerde agirlikli olarak se¢im bildirgesinde
yer alan temel konulara yer verilmis, CHP’nin
iktidar olmasi durumunda yapacaklar: anlaul-
mustir. Mitinglerde Kiligdaroglu'nin konugma-
larinin arasinda “Milletce Alkisliyoruz” reklam
filminin davul ritimleri yiiksek sesle galinarak
meydanlarin  hareketlendirilmeye caligilmas:
dikkat ¢ekmistir.

20. Goksu, Ozkoyuncu, a.g.e,s. 118.

CHP ac¢tigr www.yasanacakbirturkiye.com
web sitesiyle kampanyasinin materyallerini diji-
tal ortama tagimis, kullandigr tiim isitsel, yazili
ve gorsel malzemelere bu sitede yer vermistir. Bu
site ayni zamanda se¢menle iletisim kurmak icin
de kullanilmistir. 7 Haziran se¢ciminde CHP’nin
dijital mecralart daha etkin kullandigi, sosyal
medyanin diline daha yatkin davrandigs, ozel-
likle geng se¢mene ulagmak icin dijital ortami
onemsedigi goriilmektedir. 7 Haziran se¢imin-
de CHP’nin gen¢ se¢menin ylizde 23,2’sinin
oyunu aldigt haurlandiginda sosyal medya kul-
laniminin basarisindan soz edilebilir. Eskiden
dijital mecralara yogunlasmayan CHP’nin 7
Haziran'da bu alanda gériiniir olmasi ve 6nemini
anlamasi, bundan sonra sosyal medyanin se¢im
kampanyalarinda daha fazla fonksiyon iistlene-
cegi seklinde degerlendirilebilir.

Cumbhuriyet Halk Partisi ekonomi ko-
nularinda se¢gmenin hosuna gidecek vaatlerde
bulunarak birtakim projeler sunsa da; Céziim
Siireci, Suriye krizi, 21. yiizyilda Tirkiye’'nin
nasil bir stratejik vizyon ortaya koymasi gerek-
tigi gibi temel ve 6nemli konularda ikna edici
bir séylem ve eylem plan1 gelistirmekten uzak
bir goriiniim arz etmistir.

CHP’nin 1 Kasim Secim Kampanyasi
7 Haziran se¢iminde se¢im kampanyasini rek-
lamci Ali Taran’a teslim eden Cumbhuriyet
Halk Partisi, 1 Kasim se¢ciminde Taran ile ¢a-
lismaktan vazgecmis, gerekee olarak ise maddi
konularda anlagilamadig1 iddias1 medyaya yan-
stmustir. CHP 1 Kasim secimine Ohmlette rek-
lam ekibi ile hazirlanmis, daha 6nce de cesitli
platformlarda birlikte ¢aligilan bu ekibin segil-
mesinde hazine yardimi alinamamasinin etkili
oldugu beyan edilmistir.

1 Kasim se¢iminde Cumhuriyet Halk Partisi
109 sayfalik “Once Tiirkiye” basliklt bir segim bil-
dirgesi agiklamus, bildirgede demokrasiden 6zgiir-
liikklere, ekonomiden insan haklarina kadar temel
konular ele alinmig, saptamalar yapilmis, cesitli
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oneriler getirilmistir.”’ CHP 1 Kasim 2015 se¢im
kampanyasinda tilkenin i¢inde bulundugu duru-
mu dikkate alarak teskilatlarindan birlik, beraber-
lik ve kardeslik mesaji vermelerini istemis, segme-
ne yonelik tiim iletisim ¢aligmalarinin odagina bu
perspektifin oturtulmasini talep etmistir.”

RESIM 11. CHP’NiN “ONCE TURKIYE”

TEMALI 1 KASIM SECIiM AFisi

‘Once insan,
iince hirlik,
dnce Tiirkiye.'

NCE ©
TURKIYE

CHP 7 Haziran se¢iminde oldugu gibi bii-

yiik olgekli bir kampanya yapmak yerine 1 Ka-
stmda ¢ok dar kapsamli bir secim kampanyast
yapmayi tercih etmistir. Parti “Once Tiirkiye”
soylemini kampanyasinin odagina oturtmus;
gorsel, isitsel, yazili ve dijital mecralarda bu soy-
lemi tekrarlamig, tilkenin birlik ve beraberlige
duydugu ihtiyact vurgulayarak, bu konuda parti
olarak tizerlerine diisen gorevi yapmaya hazir ol-
duklari mesajini vermistir.

CHP’nin 1 Kasim se¢cim kampanyasindaki
siyasal reklamlari, “Céziim Var; Biz Variz, Yapariz”
konseptiyle segmene sunulmustur. Once iilkenin
temel sorunlart siralanmis, bu sorunlarinin ¢ozii-
miiniin oldugu ifade edilmis, sonra da CHP’nin
var oldugu, sorunlari ¢ozecegi iddiasinda bulunul-
mustur. Sorunlarin nasil ¢oziilecegi ise belirtilme-
mistir. 7 Haziranda CHP’nin takip ettigi vaat siya-
seti 1 Kasim seciminde eskisi kadar etkin olmamis,
“Once Tiirkiye” ifadesi 6ne ¢ikartilarak iilkenin
icinde bulundugu hassas durum ve toplumun duy-

gu durumundan yararlanilmak istenmistir.

21. “Once Tiirkiye-CHP’nin 1 Kasim 2015 Se¢im Bildirgesi”,
Cumbhuriyet Halk Partisi, http://secimisleri.chp.org.tr/Public/1/
Folder//52608.pdf

22.“CHP Segim {lkelerini Belirledi”, Hiirriyet, 8 Ekim 2015, htep://
www.hurriyet.com.tr/chp-secim-ilkelerini-belirledi-30262669

Siyasal iletisim kampanyalarint yakindan
izleyen Necati Ozkan'in, CHP’nin 1 Kasim
kampanyastyla ilgili olarak yapug: degerlendir-
me kayda degerdir:*

CHP 1 Kasim segimlerine “Once Tiirkiye”
diyerek girdi. Zaten bir siiredir kendisini “Tiir-
kiye'nin Birlestirici Giicti” olarak konumlama
yoluna girmis olan parti bu kez “Once Tiirkiye”
diyerek aslinda bir sey dememis olmay1 tercih
etmis oldu. Aslinda “Once Tiirkiye” CHP igin
bir fikirden ziyade slogandi...

CHP’nin 1 Kasim kampanyasinda, biitiin
kampanyay: kusatacak ve toparlayacak bir gele-
cek vizyonu eksikligi goze carpmaktadir. Bir diger
ifadeyle kampanyanin anlattigt esaslt bir “hikaye”
yoktur. CHP kampanyasinda terér korkusu ve
giivenlik kaygisi one ¢ikarulmis, bu duygularin
segmende olusturdugu birikimden yararlanma-
ya calisilmigtir. Yine 7 Haziran se¢cim kampan-
yasinda oldugu gibi, iilkenin temel konular1 ve
sorun alanlartyla ilgili CHP’nin 1 Kasim se¢im
kampanyasinda ortaya koyamadig stratejik viz-
yon eksikligi kendisini hissettirmektedir. “Once
Tiirkiye” ifadesini kampanyasinin tastyict slogani
yapan CHP, “Nasil Bir Tiirkiye” insa edecegini
segmene anlatmakta sikint gektigi soylenebilir.
Gelecek vizyonundan yoksun kalan CHP’nin se-

¢im kampanyasi retorik tizerinden yliriimistiir.

MILLIYETCi HAREKET
PARTISi

Milliyet¢i Hareket Partisi’nin son yillarda yap-
ugt secim kampanyalarma “meydan okuma”
iletisim tarzinin hakim oldugu gozlenmektedir.
Bu tarzda muhalefet partileri yalnizca iktidarin
yapip ettiklerine odaklanmakta, iktidar: sert bir
sekilde elestirmekte ama kendilerinin segmene
nasil bir vizyon sunduklari anlasgilamamaktadir.
Boylesi bir yaklasimda segmen ¢ogunlukla “kor-
kutularak” ikna edilmek istenmektedir.

23. Necati Ozkan, “Muhalefet Liderleri 1 Kasim'da Hangi Fikri
Temsil Ediyor?”, 1 Kasim 2015, http://necatiozkan.blogspot.com.
tr/2015/11/muhalefet-liderleri-1-kasmda-hangi.html
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MHP’nin 7 Haziran Se¢cim Kampanyasi
MHP 7 Haziran 2015 se¢im kampanyasini su ti¢
soylem tizerine oturtmustur: “Hatirla”, “Bizimle
Yiirii Tiirkiye” ve “ Seninle Yiiriiyorum.”** MHDP,
“Haurla” séylemiyle segmene iktidarin yaptikla-
rint hatrlatmayr amaglamakta, kendince eksik ve
yanlis gordugii icraatlarini bu baglik alunda ka-
muoyunun giindemine getirerek iktidar partisine
oy verilmesini 6nlemeyi hedeflemektedir. MHP
Genel Baskani Devlet Bahgeli’'nin resmiyle bir-
likte kullanilan “Bizimle Yurt Tiirkiye” ifadesi
ayni zamanda “Thanete Karsi, Yolsuzluga Kar-
s1, Yoksulluga Karsi, Boliinmeye Karsi, Issizlige
Karst” ifadeleri ile birlikte kullanilmakta, MHP
isaret ettigi olumsuzluklarin Snlenmesi icin
kendisini adres gostermektedir. “Seninle Yiirii-
yorum” ifadesi ise toplum kesimlerinden ¢esitli
kisilerin resimleri ile birlikte kullanilmis, konsept
Baheeli’nin “bizimle yiirii” ¢agrisina olumlu kar-
stlik verilmesi tizerine kurgulanmugtir.

RESIM 12. MHP’NiN “BiZiMLE YORU TURKIYE”
TEMALI 7 HAZIRAN SECIM AFisi
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MHP se¢im kampanyasi doneminde bas-
ta siyasal reklamlari olmak tizere, mitinglerinde,
toplanularinda, televizyon konugmalarinda sii-
rekli mevcut iktidarin icraatlarini elestirerek, Tiir-
kiye’nin sonu belirsiz bir felakete siiriiklendigi,
tilkenin béliinecegi gibi toplumda korkuya neden
olacak sdylemleri giindemde tutmustur. Se¢imin
bir 6lim-kalim noktast oldugunu iddia ederek

olaganiistii bir anlam yiiklemistir. Bu anlami des-
teklemek icin MHP ve Genel Bagkan Bahgeli sert

24. MHP’nin se¢im kampanyalart ile ilgili materyallerine www.bi-
zimleyuruturkiye.com web adresinden ulagilabilir.

ve yitksek tonlu bir siyasi tislubu benimsemistir.
MHP 7 Haziran se¢im kampanyasi déneminde
bu iislubu kullanmakta israr etmis, 6zellikle mi-
ting konugmalarinda Bahgeli’nin siyasilerin kisi-
liklerine yonelik sert sdylemi dikkat ¢ekmistir.

2 EMEKLI, MEMUR, CIiFTCI
ACLIK SINIRINDA...

MHP se¢im kampanyasinda toplumun de-
gisik kesimlerine yonelik cesitli vaatler aciklamus,
calisma hayatindan emeklilere, iscilerden esnafa,
tarimdan ekonomiye kadar pek ¢ok alanda iyi-
lestirmeler yapacagi soziinii vermistir. Ancak bu
vaatler MHP’nin {ilkenin gelecegi icin tasarladi-
g1, tzerinde galistigl, olgunlastirdigr ve uygulama
asamasina getirdigi herhangi bir somut projeyle
desteklenmemektedir. MHP’nin 7 Haziran se-
¢iminde yuriittiigli kampanyanin merkezinde
ckonomik vaatler yer almaktadir. Ornegin, evi
olmayan mubhtag ailelere 250 TL kira yardimi
yaptlmasi, muhtag ailelere 700 TL aile destegi
verilmesi, yaslilarin ayliklarinin artirilmasi, as-
gari ticretin 1400 liraya ¢ikartulmasi, sosyal yar-
dimlarin devam ettirilecek olmasi, ihtiyag sahibi
ailelere hilalkart verilmesi vb. gibi pek ¢ok alan-
daki ekonomik vaatler dikkat ¢ekicidir.”> Se¢cim
bildirgesinde yerel yonetimlerden kirsal kalkin-
maya, kamu yonetiminden esnaf ve sanatkarlara
kadar pek cok konu yer almakta, bu konulardaki
sorunlara yonelik tespitler yapilmakta, MHP nin
sorunlarla ilgili degerlendirmeleri yer almaktadir.

25. A. Yildirim, E. Hanger, “MHP’nin 7 Haziran 2015 Genel
Secimlerinde Uyguladigt Se¢im Kampanyasinin Analizi”, Siyasetin
Iletisim Odaga: Secim Kampanyalars, ed. Abdullah Ozkan, (Egitim
Yayinevi, Konya: 2015), s. 230.
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MHP parti politikalarini anlatmak icin 44
ilde miting diizenledi, hepsinde de Genel Bagkan
Devlet Bahgeli konustu. Yukarida da isaret edil-
digi gibi bu konugmalarin ¢ogunun igerigini sert
iktidar elestirisi olusturdu, milli biitiinliik vur-
gusu yapildi, tlkenin béliinme tehdidi ile karsi
karsiya oldugu iddiasi giindeme getirildi. Miting
konusmalarinda ayrica Coziim Siireci adi alun-
da tilkenin felakete siiriiklendigi ve “coziildigii®
ifade edildi; tiim bu olumsuzluklarin giderilmesi
icin de adres olarak MHP gosterildi.

MHP’nin “Toplumsal Onarim ve Huzurlu
Gelecek-Bizimle Yiirti Tiirkiye” ismini tagtyan
secim bildirgesi 3 Mayis Tiirkeiiliik Giini'nde
Ankarada kamuoyuna agiklandi. Bahgeli’nin
burada yapugi konusmada verdigi mesajlar, bil-
dirgeye yiiklenen anlami ve MHP’nin se¢im-
lere nasil bakugini anlamak agisindan ilging
ipuglari tagimaktadir:*

Umutlarin dip yapugt bir dénemde, hayal-

lerin kurudugu bir siirete, zuliim ve ezi-

yetlerin zirveye ¢ikugi bir zamanda, milli

varligimiza yonelik saldiri ve tahammiilsiiz-

ligiin yogunlasug: bir esikte, sosyal riskle-

rin, siyasal hezimetlerin, ekonomik afetlerin

her insanimizin bogazina ¢oktigi ve dii-

giimlendigi bir buhran devrinde, Milliyetci

Hareket Partisi cesaretiyle, ilkeli tutumuy-

la, evik ve cabuk siyasi tavriyla buradadir.

Milliyetci Hareket Partisi toplumsal onarim

iddiasiyla, huzurlu gelecek, milli, ahlakli ve

adaletli ydnetim vaadiyle milletimizin huzu-
rundadir. Biz bu aziz vatani agirliklarindan
kurtarmaya talibiz. Biz bu giizel iilkeyi ar-
sizin, kansizin, hirsizin, ugursuzun elinden
kurtarmaya yeminliyiz. Biz bu necip milleti
sorunlarindan arindirmaya, dertlerinden ¢e-

kip ¢ikarmaya azimliyiz...

MHP se¢im kampanyasi siirecinde bagkan-
lik sistemine karst oldugunu sik sik giindeme
getirmis ve bagkanlik sistemini savunanlara
yonelik sert elestiriler yoneltmistir. Basgkanlik
sistemi, MHP’nin se¢im bildirgesinde su ifade-
lerle kendisine yer bulmustur:

26. A.g.e, s. 241.

Farkli etnik kimliklere siyasi statii taninarak
cok parcali siyasi yapi olusturulmasina, mil-
li kimlik taniminin degistirtilerek, Tiirki-
yelilik kavraminin esas alinmasina, Tiirkce
digindaki dillere ve farkli kiiltiirlere statii
kazandirilmasina, Tiirkce disindaki dillerde
egitim yapilmasina tamamen karsiyiz. Tiir-
kiye Cumbhuriyeti’'nin initer milli devlet
yapisint esas alan parlamenter sistemi de-
mokratik siyasi sistemin devam etmesi ba-

kimindan gerekli goriiyoruz.

7 Haziran se¢imi 6ncesinde iilkenin giin-
deminde olan Coziim Siireci de MHP’nin sert
elestirdigi, ihanet siireci olarak adlandirdig: bir
konudur. MHP kirmizi ¢izgilere dikkat gekerek
iktidara gelirse Coziim Siirecini bitirecegini ilan
etmis, akil adamlar heyeti basta olmak tizere Co-
ziim Stirecine destek veren tiim kesimleri sert bir
sekilde elestirmistir.

MHP se¢im kampanyas: siirecinde bir yan-
dan mitinglerle ve esnaf ziyaretleri ile halkla temas
kurmay1 oncelerken diger yandan da kitle iletisim
araglarini kullanarak secmene mesajlarini iletmeyi
amaclamisur. Ancak MHP’'nin medyay1 eckili ge-
kilde kullandigini sdylemek zordur; yazili, gorsel-
isitsel, acik hava ve dijital ortamlarda MHP’nin
kimi reklamlari yayimlanmig ama bunlar siradanlik
cizgisini asmay1 basaramamustir. Kamuoyunun ko-
nustugu, carpicy, etkileyici, sarsici bir siyasal reklam
uygulamasina rastlamak zordur. MHP Genel Bas-
kani Devlet Bahgeli’nin mesaj vermek i¢in medyay:
kullanma konusunda gosterdigi ¢ekingenlik de kay-
dedilmesi gereken bir bagka konudur. Cok az soylesi
veren, gazetecilerle temasi hep mesafeli olan Bah-
celi, kitle iletisim araglarini etkili sekilde kullanma,
mesajlarini genis kitlelere duyurma konusunda geri
planda kalmay tercih etmekeedir. Bu tavir da MHP
politikalarinin genis kesimlere ulagmasinin 6niinde
engel olusturmaktadir. MHP kendi kurdugu online
platform olan www.alpturk.tv web adresinden par-
tinin siyasal faaliyetlerini ve kampanya uygulamala-
rin1 yayimlamig, bu yolla kamuoyunu bilgilendirme
yoluna gitmistir. Boyle bir yéntemin kamuoyunu
bilgilendirme ve ikna etme konusunda tek bagina
cok sinirli bir etkisinin olacag ise agikur.
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MHP’nin internet ortaminda agugi bir
baska site www.bizimleyuruturkiye.comdur. Bu-
rada da se¢im materyalleri bulunmakta, segim
bildirgesi basta olmak {izere, siyasal reklamlara
ulasmak miimkiin olabilmektedir. MHP sos-
yal medyay1 bu se¢im kampanyasi doneminde
kullanmis, Facebook ve Twitter hesaplarindan
kamuoyuna yo6nelik cesitli siyasi mesajlar pay-
lasilmistir. Genel Baskan Bahceli kisisel Twitter
hesabini aktif olarak kullanmakta, énemli bul-
dugu konulardaki goriislerini Twitter hesabi tize-
rinden kamuoyu ile paylasmaktadir.

MHP’nin segim kampanyasinin kendi icinde
bir bitiinlik arz ettigi gorilmektedir. Ancak bu
kampanya tasariminin, verilen mesajlarin, secme-
nin talep, beklenti ve arzulari ile ne kadar uyustugu
konusu tartismaya agiktr. Secmenin yalnizca belirli
kavram ve olgular {izerinden korkutulmaya calisil-
mast, bir felaket senaryosu hazirlanarak se¢menin
ikna edilmek istenmesi MHP’nin siyasal iletisim
stratejileri baglaminda tizerinde yeniden diisiiniil-
mesi gereken konular olarak one ¢ikmakradir.

MHP’nin 1 Kasim Se¢cim Kampanyasi
Milliyetci Hareket Partisi, 7 Haziran se¢im déne-
minde izledigi siyasal stratejinin aynisini 1 Kasim
se¢iminde de izlemis, milli birligimizin tehlikede
oldugu, teroriin giivenligimizi tehdit ettigi, tilke-
nin boliinmeye dogru gittigi soylemini kampan-
yasinin odak noktast yapmuistir.

MHDP, 7 Haziran se¢im kampanyasinda kul-
landigt “Bizimle Yiirti Tiirkiye” sloganini 1 Ka-
sim segiminde degistirmis; “Ulkenin Gelecegine
Oy Ver” sloganiyla se¢menin karsisina ¢ikmugtir.
MHP bu sloganla 1 Kasim se¢iminin Tiirkiye'nin
gelecegi acisindan yol ayrimi olacagina vurgu
yapmay1 amaglamus, iilkenin birlik ve biittinlagi
icin MHP nin 6nemine dikkat cekmeyi hedefle-
mistir. 1 Kasim'da verilecek oyun “sadece iktidar:
degil, tilkenin gelecegini de belirleyecegi” mesajt
secmene verilmek istenmistir.”’

27. “MHPnin 1 Kasim Slogani:Ulkenin Gelecegine Oy Ver’,

Habertiirk, 18 Eylil 2015, http://www.haberturk.com/gundem/
haber/1129994-mhpnin-1-kasim-slogani-ulkenin-gelecegine-oy-ver

MHP bu se¢imde ayrica “Sen, Bilirsin Tiir-
kiye” ifadesini de kampanyasinin siyasal iletisim
materyallerinde kullanmisur. MHP’nin “Sen,
Bilirsin Tiirkiye” ifadesi meramini anlatamadigs
gerekgesiyle kamuoyunda ¢esitli tartigmalara ne-
den olmustur. MHP’nin biitiin bir se¢im kam-
panyasint bina ettigi ana mesajin “Sen, bilirsin
Tiirkiye” ve “Sen Bilirsin, Tiirkiye” ifadelerindeki
virgiil kullanim farkina hapsedilmis olmas: basa-
rilt bir siyasal iletisim stratejisi degildir.”®

BZ

TURK MILLETFNiN

YANINDAYIZ !
SEN,i

BILIRSIN
TURKIYE

TEMALI 1 KASIM SECiM AFisi

MILLIYETCI HAREKET PARTISI
“Ulkenin Gelecegi”

MHP 1 Kasim secimine o6zel olarak sa-
natgt Atilla Yilmaz'a “Devlet Baheeli Vaktidir”
isimli bir sarki hazirlatti. Ancak sarkida bir kez
bile MHP’nin isminin ge¢memesi elestiri ko-
nusu oldu.”

MHP 7 Haziran se¢im kampanyasi siire-
cinde agikladig1 “Toplumsal Onarim ve Huzurlu

28. Necati Ozkan, “Muhalefet Liderleri 1 Kasim'da Hangi Fikri
Temsil Ediyor?”, 1 Kasim 2015, http://necatiozkan.blogspot.com.
tr/2015/11/muhalefet-liderleri-1-kasmda-hangi.html

29. “MHP’nin Adi Gegmeyen MHP 1 Kasim Se¢im Sarkisi Belli Oldu”,
Karar, 19 FEylil 2015, htep://www.karar.com/gundem-haberleri/
mhpnin-adi-gecmeyen-mhp-1-kasim-secim-sarkisi-belli-oldu-40362
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Gelecek-Bizimle Yiirii Tiirkiye” isimli se¢im bil-
dirgesinin ismini 1 Kasim se¢imlerinde “Huzurlu
ve Giivenli Gelecek” olarak degistirdi. Bildirgede
MHP’nin Tirkiye'nin gelecegi oldugu vurgusu-
na siklikla rastlanmaktadir. Ayrica bildirgenin
sunug yazisinda MHP Genel Baskani Devlet

Bahgeli’'nin su ifadesi dikkat cekmektedir:
Tiirkiye'yi yasadigt sikintulardan kurtaracak
program ve projelerimizin yani sira 46 yil-
lik tecriibe, yetismis kadrolar ve imanimiz

iddiamizin kefilidir...

MHP 1 Kasim se¢iminde az sayida basin ila-
ni vermis, actk hava mecralarinda kisitl sekilde
yer almis, sosyal medyay: da bir onceki se¢ime
gore cok daha az kullanmistir. Devlet Baheeli ise
kendi Twitter hesabindan giindeme dair agiklama
yapmay1 siirdiirmiis, sosyal medyayr mesajlarini
kamuoyuna duyurma araci olarak kullanmistur.

7 Haziran se¢imi sonrasinda koalisyon hii-
kiimeti kurulmasi asamasinda MHP’nin pek ¢ok
formiile soguk bakmasi, HDP’yle bir koalisyon
icerisinde yer almaya kesin sekilde karst ¢ikma-
st, AK Parti ile yapilan goriigmelerde cesitli 6n
sartlar ile sirmesi “uzlasmadan uzak” bir gortinti
vermesine neden olmustur. Ozellikle AK Parti
se¢im kampanyasinda MHP’nin bu tavrini eles-
tirmis, millete sikayet etmis, yeniden bir koalis-
yon tablosu ortaya ¢itkmamast i¢in daha duyarls
davranilmasini segmenden talep etmistir.

MHP ise “uzlagmaz” algisini ortadan kal-
dirmak icin se¢im kampanyasi siirecinde yeterli
cabay1 gostermemis, gerekli stratejik iletisim ¢a-
lismasini yapmaktan uzak durmugtur. MHP, 7
Haziran sonrast ortaya ¢ikan belirsizlik ve kaos
tablosunun se¢meni rahatsiz ettigi ve giivenlik
algisinin her seyin 6niine gectigi gercegini go-
rememistir. Konugsmak i¢in masaya oturmayan,
masaya oturdugunda on sartlar ileri siiren, so-
rumluluk tstlenmeyen, bu nedenle de belirsiz-
ligin artmasina dolayli yoldan katki sunan bir
parti goriinimi veren MHDP, 1 Kasim se¢imin-
de aradigint bulamamistir. MHP siyasal iletigsim
kampanyasinda bu algty1 diizeltecek/degistirecek
hemen hicbir sey yapmamistir. Negatif soylemi-

ne devam eden MHP se¢men davranigini oku-
makta yetersiz kalmis, boyle olunca da iigiincii
parti olarak ¢ikugi bir dnceki se¢imin daha da
gerisine diiserek ancak dordiincii parti olabilmis,
milletvekillerinin yarisini kaybetmistir.

Her iki secim kampanyast birlikte yorum-
landiginda su tespiti yapmak mimkiindiir:
MHP’nin toplumsal degisimin kodlarini ¢oz-
mekte zorlandig1, bu degisim siirecini anlamakta
yeterli cabay gostermedigi acikur. Siyasi partiler,
toplumla birlikte gelisen, degisen, yasayan canlt
organizasyonlardir. Toplumsal degismeye ayak
diremek, kiiresel degisimleri yok saymak bir siya-
si parti i¢in secmenin gerisine diismek demektir.
MHP’nin ayrica kendini anlatma sorunu oldugu
goriilmektedir. Kullandig1 soguk savas dili ve iis-
lubunun aruk giiniimiizde gegerliliginin olmadi-
gini gormesi, ozellikle genglere yonelik yeni bir
dil gelistirmesi 6nem tagimaktadir.

HALKLARIN
DEMOKRATIK PARTISI

Onceki segimlere bagimsiz adaylarla giren Halk-
larin Demokratik Partisi 7 Haziran segimine par-
ti olarak girme karari almustir. Yiizde 10’luk bara-
j1 gecemedigi icin bagimsiz adaylarla segime girip
daha sonra bu adaylarin partiye katlimiyla Mec-
liste grup kuran HDP, 7 Haziran'da tahminlerin
de tstlinde oy alarak Meclis'e 80 milletvekiliyle
girmistir. Bu sonugta uygulanan siyasal iletisim
faaliyetlerinin de pay: biiytiktiir.

HDP’nin 7 Haziran Se¢im Kampanyasi
HDP’nin 7 Haziran 2015 segim kampanyasinin
ana slogani “Biz'ler Meclise”dir. HDP, “Biz” di-
yerek aslinda “kadinlari, gencleri, ¢ocuklari, her
kimlikten insanlari, demokrasiye inananlari, is-
ciler ve emekgileri, ozgiir diinya savunucularini,
doga koruyucularini” kastettigini resmi web site-
sinde aciklamaktadir.?

30. HDP’nin 7 Haziran ve 1 Kasim 2015 secimlerinde yiiriictiigii
siyasal iletisim faaliyetleriyle ilgili materyallere resmi web sitesinden
ulasmak miimkiindiir: http://www.hdp.org.tr/
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RESIM 15. HDP’NiN “BiZ’LER MECLISE”
TEMALI 7 HAZIiRAN LOGOSU

Genel olarak HDP’nin kampanyas: ince-
lendiginde temanin su dért konu tizerine insa
edildigi goriilmektedir: “Secim baraji, Coziim
Siireci, bagkanlik sistemine karsithik ve yeni
anayasa.”' Secim barajt HDP icin hayati dere-
cede 6nem tasitmaktaydi ¢iinkii parti yiizde 10’u
gecip Meclis'e giremezse oyun disinda kalacak,
Coziim Siirecinde oynadigt rol itibariyla siyasal
stirecin pargast olmaktan ¢ikacakti. Bu nedenle
HDP baraji gegebilmek icin toplumun degisik
kesimlerine destek cagrisinda bulundu, basta
benzer siyasal anlayisi benimseyen kiigiik par-
tilerin destegini sagladi, kamuoyunda kendi le-
hine ciddi bir farkindalik olusturarak bir kisim
aydin, gazeteci vb. kisilerin destek verecekleri
yoniinde agiklama yapmalarini sagladi. Sonug-
ta tim bu ¢alismalar ve baraji gecme gayretleri
yuzde 13,1 oy orani ile sonuglandu.

HDP yeni bir anayasanin yapimasi ve
buna paralel olarak Céziim Siirecinin hizlandi-
rilmasi konusunu se¢im kampanyasinda siirekli
islemis, secim bildirgesi basta olmak tizere yazi-
Ii ve s6zlii metinlerinde bu konulara genis yer
aytrmistir. HDP yeni sivil bir anayasanin kendi

31. D. Giil, E. Bozkanat, “2015 Genel Secimlerinde CHP’nin
Se¢im Kampanyasinin Temelleri, Séylemi ve Uygulamalari”, Si-
yasetin lletisim Odagr: Secim Kampanyalars, ed. Abdullah Ozkan,
(Egitim Yayinlari, Konya: 2015), s. 285.

savundugu fikirlerin yayginlagmasina yardimci
olacagini diigiinmiis, ayni zamanda Céziim Sii-
recinin de bu gelismelerden olumlu etkilenece-
gini degerlendirmistir.

Bagkanlik sistemi tartigmalari, HDP’nin
sesim kampanyasinin giindeminde 6nemli bir
yer isgal etmisti. HDP aslinda Bagkanlik siste-
mi tartismalari tizerinden Cumhurbagkani Recep
Tayyip Erdogan’a yonelik negatif bir soylem be-
nimsemis ve bu sdylemi kampanya siirecinde her
firsatta yayginlagtirmaya gayret etmistir. Cum-
hurbagkani Erdogan’in herhangi bir partinin
basinda segimlere kaulmamasina ragmen HDP
Erdogan’t hedef almay: tercih etmis, Erdogan’a
yonelik olusturabilecegi tepkileri AK Parti ile
ozdeslestirmeyi amaglamisur. AK Parti’nin ka-
muoyunu bagkanlik sistemiyle ilgili yeterli ve
doyurucu sekilde bilgilendirmemesi ve akillarda
kimi soru isaretlerinin kalmasi da HDP’nin bu
stratejisini uygulamasint kolaylastirmistur.

HDP’nin se¢im kampanyasinin sdyleminde
“esitlik” vurgusu dikkat ¢ekmektedir. HDP’nin
secim kampanyasinda 6zellikle kadinlarin top-
lumsal cinsiyet esitligi konusunda vaatleri dik-
kat ¢ekicidir. Kampanyanin genelinde dikkat
geken bir bagka unsur da “temsiliyet” séylemi-
dir. HDP’nin kampanyasinda toplum iginde
otekilestirildigi distiniilen gruplari sahiplenen
bir dil 6ne ¢ikmistir.

HDP’nin segim bildirgesi “Biiyiik Insanlik”
adini tastmakta ve 12 ana basliktan olusmaktadir.
Demokrasi, insan haklari, kimlikler, calisanlar,
kadinlar, gengler ve cocuklar se¢im bildirgesinin
one ¢ikan konulari arasinda yer almakeadir. Se-
¢im bildirgesinde “Bizler Her Kimlikteyiz” bas-
ligint tagiyan boliimde; esit yurttaglik hakkinin
giivence altuna alimacaginin, zorunlu din dersi
uygulamasina son verileceginin, Diyanet Isleri
Bagkanliginin kaldirilarak devletin din iglerine
miidahalesinin engelleneceginin sozii verilmek-
tedir. Cemevlerine statii tanimnacagi, katliam ve
soykirim yiiziinden halklardan 6ziir dilenecegi

de bildirgede ifade edilmektedir.
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RESiM 16. HDP’NiN“BUYUK iNSANLIK”
TEMALI 7 HAZIRAN SECIM AFisi

KADINLARA
_ SAGLIK
HiZMETINDE

Se¢im kampanyast kapsaminda hazirlanan
ikinci bildirge ise dogrudan kadin segmenlere hitap
etmekete, Biiyiik Insanlik bildirgesinde yer alan ge-
sitli noktalara yer verilmekle birlikte, bu bildirgede
kadin haklarina iliskin yeni diizenlemelerin yapila-
cagina deginilmekte, kadinlarin sosyal hayata kati-
liminin artirdmasinin hedeflendigi ifade edilmek-
tedir. HDP’nin bir diger se¢im bildirgesi de sadece
genclere yonelikdir. Bildirgede genclerin sorunlari
ele alinmakta, ¢esitli oneriler siralanmaktadir.”

Genel bir segim bildirgesinin yani sira kadin-
lara ve genglere 6zel, onlarin sorunlarina, talep ve
beklentilerine odaklanan secim bildirgeleri hazir-
lamak siyasal iletisim stratejisi agisindan son de-
rece yerinde bir davranistir. Se¢men kitlesi iginde
cok biiyiik bir orani olugturan kadinlarin ve geng-
lerin kendilerini 6zel hissetmelerini saglamak, on-

larda farkindalik olusturmak ikna edicilik agisin-

32. A.g.e, 5. 290.

dan kolaylastirict bir rol oynayacakur. Her segmen
kesimine nasil ayr1 mesajlar olusturuluyor ve fark-
li medya mecralart kullaniliyorsa, farkli kesimler
icin onlarin beklentilerine odaklanmis secim bil-
dirgeleri hazirlamak da dogru bir stratejidir.
HDP’nin 7 Haziran se¢im kampanyasinda
segmene verdigi vaatler arasinda ekonomik ko-
nular olsa da agirlikli olarak demokrasi, insan
haklari ve kimliklere yonelik vaatler dikkat ¢ek-
mektedir. Ornegin segim bildirgesinde yer alan
bu konudaki vaatlerinden bazilari sunlardir:*®
 Tirkiye'nin ¢ok kimlikli, ¢ok kiiltiirli, cok
inancli, cok dilli yapisina uygun yeni bir
anayasay! hep birlikte yapacagiz. Bagkanlik

sistemine asla izin vermeyecegiz.

* Dolmabah¢e mutabakatindaki 10 maddeyi
¢oziimiin ilkesel ¢ercevesi olarak benimseye-
cegiz. Kosullar ne olursa olsun silahsiz ¢6-

ziim ve demokratik siyaseti savunacagiz.

* Demokratik 6zerkligi Tiirkiye'nin her yerinde
hayata gecirecegiz. Vali dahil tiim yerel yone-
ticilerin segimle goreve gelmesini saglayacagiz.

* Bolge meclisleriyle ademimerkezi yonetim
sistemine gegecegiz

* Din, mezhep, felsefi goriis ayrimi yapmaksi-
zin, tim halklara ve inanglara esit yurttaglik

temelinde anayasal giivence saglayacagiz.

* Zorunlu din dersi yerine se¢imlik ve istege
bagli din dersi getirecegiz. Sivil din egitimini
tiimiiyle serbest birakacagiz.
* Anadilinde ticretsiz yargt hizmeti saglayacagiz.
HDP’nin se¢meni ikna etmek icin hazirla-
dig1 siyasal reklamlara bakugimizda televizyonda
yayimlanan reklamlar 6ne ¢ikmaktadir. Bu rek-
lamlarda ana slogan olarak “Bizler HDP, Bizler
Meclise” slogani kullanilmakta, toplumun farkls
kesimlerine, farkli diistincelere vurgu yapilmakta,
farkliliklarin bir araya getirilmesi fikri tizerinde
durulmaktadir.

HDP yine ayn: konsept igerisinde yazili

basina da ilanlar vermis, agik hava mecralarin-

33. A.g.e, 5. 295.
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da se¢im afislerini sergilemis, dijital ortamda
se¢cim mesajlarini duyurmus, radyoda da ¢ok
sayida kampanya mesajiyla ilgili kisa spotlar
yayimlamistir. HDP’nin siyasal iletisim ma-
teryallerinde ¢ok dilli bir sdylemi tercih etmesi
dikkat ¢ekicidir. Tiirk¢enin yani sira Kiirtge ve
Zazaca afisler, sarkilar hazirlanmis, secmene bu
yolla ulagilmaya calistlmistir. Bu durum ayni
zamanda Tiirkiye’nin demokratiklesme agisin-
dan katettigi yolu gostermesi bakimindan da
degerlidir; ¢iinkii 10 yil dnce béyle bir uygu-
lamay1 hayata gecirmek miimkiin olamazd:.
Demokratiklesme ve 6zgiirliiklerin sinirinin
genisletilmesi ayni zamanda se¢menlerin siya-
sal bilgiye rahatlikla ulagabilmesi acisindan da
onem tasimaktadir.

HDP 7 Haziran se¢im kampanyasi do-
neminde az sayida mesaji farkli medya mec-
ralarini kullanarak yayginlastirmis, ¢ok sayida
kisiye ulasmak i¢in kapsamli bir medya kulla-
nimi sergilemigtir. Parti kendi kurumsal web
sayfasini da se¢im kampanyas: gergevesinde
etkin olarak kullanmuis, faaliyetlerinin duyu-
rusunu buradan yapmis, yapilan faaliyetlerin
kamuoyuna aktarilmasinda da kurumsal web
sayfasi 6ne ¢tkmistir.

HDP’nin baraj kaygist, bu kayginin kamu-
oyunda belirli kesimlere iyi anlatilmasi, “emanet
oy’ denebilecek 6nemli miktarda oyun gesitli
parti ve kesimlerden HDP’ye y6nelmesini sag-
lamistir. HDP daha 6nce sadece belirli bir bol-
geye yonelik verdigi mesajlari bu segimde tilke
geneline yayma yoniinde hareket etmis, bu da
tilkenin degisik yerlerinden HDP’nin oy almasi-
na yardimct olmustur.

Selahattin Demirtag'in bu se¢cim doneminde
siyasi lider kimligi biraz daha one ¢ikmig, mizahi
yaklagimi ve sogukkanli tavri ile medyanin giin-
demini isgal etmeyi bagarmis, konusulan bir siyasi
akeor olmugtur. Ozellikle televizyonlarin Demir-
tas'1 stklikla ekranlara ¢ikartmasi da popiilerligine
katk: saglamistir. Demirtag'in ¢ok kisa siire iceri-
sinde boylesine popiiler bir siyasi kimlige kavus-
masi kamuoyu tarafindan kuskuyla karsilanmistr.

HDP meclise giren diger partiler gibi hazine
yardimi almamuis, se¢cim kampanyasini kendi im-
kanlari ve goniillii maddi desteklerle yiirtitmiis-
tiir. Biitgesinin azligina ragmen ortaya sade, anla-
stlir, ikna edicilik orani yiiksek bir siyasal iletisim
faaliyeti konulmasi dikkat ¢ekicidir.

HDP’nin 1 Kasim Se¢cim Kampanyasi
HDP bir 6nceki segimde ortaya koydugu se¢im
bildirgesi, genel séylem ve vizyon ile 1 Kasim se-
¢imine girdi. HDP 1 Kasim se¢im kampanyasin-
da farkli olarak “Inadina Baris, inadina HDP”,
“Inadina Ozgiirliik, Inadina HDP” séylemini ses-
lendirdi; gegen secimde oy veren se¢cmenlerin bu
se¢imde de ayni sekilde oy kullanmalari istendi.

1 Kasim segimine girerken HDP’nin {ize-
rinde “terérle arasina mesafe koyamayan parti”
algist vardi. 7 Haziran sonrasinda yasanan teror
olaylariyla ilgili HDP y6netiminin aldig: tavir,
yapilan a¢iklamalar kamuoyu vicdanini tatmin
etmeye yetmedi. Hatta HDP’nin politikalari-
n1 giindemde tutan ve Mecliste yer almasinin
Onemine isaret eden yazarlar, se¢cim sonrasinda
yaptiklart yorumlarda HDP’yi bu tutumun-
dan dolay: elestirdiler. Hiirriyet gazetesi yazari
Ahmet Hakan “7 Haziran'dan sonra PKK’nin
siddete bagvurmasi, HDP’nin de bu siddete
net ve sert sekilde itiraz etmemesi, Kiirtlerin
bir kisminin AK Parti’ye yonelmesine yol agt1.
HDPde i¢ tarusmalar bekleyebiliriz...” yo-
rumunda bulundu. Bir diger Hiirriyet yazari
Taha Akyol ise su elestiriyi getirdi: “Kandil'de-
ki KCK’nin seflerinden Duran Kalkan, Cemal
Bayik, Bese Hozat gibi isimler Demirtag'1 azar-
ladilar, “emanet oy yok, bu oylar miicadele-
mizin eseridir” diye ¢ikisular. “Devrimci halk
savagt” ilan ettiler... HDP bunlara karsi tavir
almads, aksine ¢cok yakin durdu...”**

HDP’nin 7 Haziran sonrasi artan terdr
olaylariyla arasina mesafe koymakta zorlanma-

s, “emanet oy’ veren se¢menler basta olmak

34. “Ahmet Hakan ve Taha Akyol'dan HDP ltirafi”, Giines, 2 Ka-
sim 2015, http://www.gunes.com/Gundem/ahmet-hakan-ve-taha-

akyoldan-hdp-itirafi-638677
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tizere pek ¢ok kesimin tepkisine neden oldu.
En onemli elestirilerden biri HDP’nin “Tiir-
kiye Partisi” olma firsatint bu duyarsiz davra-
nisiyla kaybettigi yoniindeydi. Mehmet Tez-
kan’in Milliyefteki yazisi bu elestirilere iyi bir
ornek tegkil etmektedir:*

HDP’yi resmen PKK bitirdi. [...] PKK,

HDP’yi sirundan bigakladi. HDP 1 Ka-

stm aksami Tiirkiye partisi olma sansini

kaybetti. Birakin Tiirkiye partisi olmayi,

bélge partisi olma ozelligini de yitirdi.

Miitedeyyin Kiirtler terk etti. Geldikleri

gibi gittiler...

7 Haziran se¢iminde Tiirkiye partisi ima-
jiyla sahneye ¢ikan ve aldigt oy oraniyla dikkat
¢eken HDP, 1 Kasim se¢imine giden siiregte
izledigi politikayla yine etnik kimlik siyaseti ya-
pan, sadece belirli bélgelerden oy alabilen parti
kimligine geri dondii.

HDP’nin 1 Kasim se¢im kampanyasi kap-
saminda ve soyleminde kendisine oy verdigi
icin tedirgin olan, emanet oylarini geri almay:
diistinen se¢gmenlere yonelik olarak ikna edici
ve rahatlatict bir strateji ortaya konulmadi. Us-
telik HDP’nin “inadina” ifadesini se¢im kam-
panyasinin temel soylemlerinden biri olarak
segmesi dikkat gekti. Izledigi politikayla eles-
tirilerin hedefi olan ve terérle arasina mesafe
koymamakla su¢lanan HDP, sanki yiiriitttigi
mevcut politikadan inadina vazge¢meyecegini
ilan eden bir havaya biiriindii. Bu inatlagma,
kamuoyunun ve ¢esitli kesimlerin elestirilerine
kulak tikayan tavir, emanet oy veren segmenle-
rin biiyiik bir kisminin parti ile bagini kopar-
masina yol agt1.

HDP’nin se¢cim kampanyasinda ekono-
miden, iilkenin temel sorunlarindan daha ¢ok
giivenlik konusu giindeme geldi. Parti yoneti-
cileri medyada ve salon toplantilarinda &zellikle
giivenlik sorununa dikkat ¢ektiler. Coztim Sii-
recinin yeniden baglatilmasini, yikilan masanin
tekrar kurulmasini talep ettiler.

35. Mehmet Tezkan, “Once HDP Céziilecek, Sonra MHP!”, Mil-
liyet, 5 Kasim 2015, http://www.milliyet.com.tr/once-hdp-cozule-
cek-sonra-mhp-/gundem/ydetay/2143010/default.htm

_ RESIM 17. HDP'NIN“INADINA BARIS,
INADINA HDP” TEMALI 1 KASIM SEGIM AFisi

HDP’nin 7 Haziran secimindeki kadar yo-
gun olmasa da mesajlarint iletmek icin sosyal
medyay1, basini ve acik hava mecralarini kullandi-
g1 goriilmektedir.* Tiim bu mecralardaki mesaj-
lar “inadina” sdylemi tizerine inga edilmis, ayrica
kadinlara ve genglere yonelik séylemler olusturul-
mustur. HDP’nin geng se¢menle kurdugu iligki
dikkat ¢ekicidir; onlara yonelik hazirlanan mesaj-
lar ve sosyal medyada olusturulan icerik genglerin
ilgisini cekmeyi bagarmaktadir. Zaten aragtirmalar
da HDP’nin gen¢ secmenden en ¢ok oyu alan
partilerden biri oldugunu ortaya koymaktadir.
HDP tiim se¢gmenlerden aldig1 oydan daha fazla-
sint geng se¢menlerden almistir.

HDP 1 Kasim se¢iminde milletvekili sa-
yist itibartyla MHP nin 6niine gegerek iiciincii
parti oldu ama bir 6nceki se¢cimde medyanin
bir kisminin ve ¢esitli kesimlerin yogun deste-
giyle yakaladigi havayi, farkli kesimlerin sem-
patisini kaybetti. “Demokrasi ve insan haklar”
sdylemini dillendiren HDP’nin siddetle arasi-
na toplumu tatmin edecek kesinlikte mesafe
koymakta zorlanmasi, se¢menin zihnindeki

soru isaretlerini arturmig gozitkmektedir.

36. HDP’nin 1 Kasim 2015 secimleriyle ilgili materyallerine su
web adresinden ulagilabilir: htep://www.hdp.org.tr/materyaller/ge-
nel-secim-1-kasim/6337
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7 Haziran ve 1 Kasim secim sonuglarina bakil-
diginda soyle bir tablo ile kargilagiimaktadir:
AK Parti 7 Haziranda ytizde 40,8 oy almus, 258
milletvekilligi kazanmigtir. 1 Kasimda ise oyla-
rini ylizde 49,5’e ¢ikartmis, milletvekili sayisint
ise 317’ye yiikseltmisgtir. CHP’nin 7 Haziran'da
aldigi oy yiizde 24,9, kazandigr milletvekilligi
132'dir. 1 Kasimda oylari yiizde 25,3’e ¢ikmus,
milletvekili sayisi iki adet artarak 134 olmusgtur.
MHP’nin 7 Haziran'da aldig1 oy orani yiizde
16,2 ve kazandigr milletvekili sayisi 80 iken, 1
Kasim'da oylar1 yiizde 12’ye diismiis, milletvekili
say1st ise 40’a inmistir. Hem oyu hem de millet-
vekili sayist azalan bir diger parti de HDP'dir; 1
Haziran'da aldig ytizde 13,1 oyu 1 Kasim'da yiiz-
de 10,8’e diismiis, 1 Haziran'da 80 olan milletve-
kili sayist ise 1 Kasim'da 59’a inmistir.

Gecmis donemlere kiyasla 7 Haziran ve

1 Kasim secimlerinde partilerin siyasal

iletisimin dnemini anladiklari ve siyasal

iletisimi daha etkili kullanarak basaril
sonuglar aldiklarn gortlmektedir.

Iktidar partisi AK Parti'nin 7 Haziran'dan
1 Kasim’a yaklagik 4 milyon yeni se¢meni ikna
ettigi, oylarint yiizde 9 oraninda arurdigs ve 59
yeni milletvekilligi kazandig goriilmektedir. Kus-
kusuz bu 6nemli bir basaridir; yaklasik dort aylik
bir siirede 4 milyon yeni se¢gmenin ikna edilme-
sinde se¢gmene verilen mesajlarin, siyasal iletisim
stratejilerinin ve segmenin beklentilerinin dogru
okunmasinin pay1 biiyiiktiir. AK Parti’nin her iki
se¢im kampanyasinda bir biitiinliik vardir; segme-
ne anlattgy bir hikaye ve gelecek vizyonu bulun-
maktadir. “Yeni Turkiye” séylemi 13 yillik iktidar
déneminde yapilan icraatlarla desteklenerek seg-

mene sunulmus, siyasal istikrarin dnemine isaret

edilmis ve lider tilke vurgusu yapilarak kalkinmus,
refah ve huzur icerisinde, demokratik degerleri
gelismis, hukuk devletine sahip ¢ikan bir iktidar
portresi ¢izilmistir. AK Parti’nin “ne sdyleyece-
gine” onem verdigi kadar, “nasil soyleyecegine”
de dikkat eden bir parti oldugu gozlenmektedir.
Iletisim teknolojilerini, kitle iletisim araglarini,
siyasal iletisim teknik ve yontemlerini etkili kul-
lanmakta, bu da segmenle kurdugu iletisime sii-
reklilik kazandirmaktadir. AK Parti’nin se¢meni
tanidigy, talep, istek ve beklentilerini yakindan
bildigi de anlagilmaktadir. Bunda da AK Parti’nin
siyasal iletisimi se¢cimden segime yapan bir parti
olmamasinin rolii bulunmaktadir. Siirekli sahada
olan, yaygin teskilat agini iyi ¢aligtiran, segmenin
nabzini tutmaya gayret eden parti, bunun karsili-
gini secim donemlerinde almakeadir.

AK Parti’nin 1 Kasim se¢iminde siyasal istik-
rara ve iilkenin giiven ve huzur icerisinde olma-
sinin 6nemine dikkat ¢ekmesi, giivenlik kaygisi
tastyan se¢menlerin ikna edilmesinde 6nemli bir
rol tistlenmistir. 7 Haziran sonrasi koalisyon go-
riismeleri sirasinda ortaya ¢ikan tablo, muhalefet
partilerinin verdigi mesajlar ile CHE, MHP ve
HDP’nin ti¢liniin bir araya gelmesiyle bir hiikii-
met kurulmasinin miimkiin olmadiginin goriil-
mesi AK Parti’nin “Tek Bagina Is Bagina” soylemi-
nin énemini artirmistir. 7 Haziran sonrast hemen
bir hiikiimet kurulamamasi ve buna bagli olarak
olusan boslukla birlikte artan teror olaylari, seg-
mende belirgin bir tedirginlige neden olmustur.
AK Parti’nin segmende olusan bu tedirginligi ve
korkuyu gordiigii ve bunun giderilmesi icin ge-
rekli adimlart atug 1 Kasim segim kampanyasinin
iceriginden anlagilmakeadir. Siyasal strateji gelis-
tirme konusunda 6nemli bir tecriibeye sahip olan
AK Parti’nin 1 Kasim segiminden oylarini 9 puan
artirarak ¢tkmasi tecriibenin yerinde ve zamanin-
da kullanildiginin gostergesi sayilabilir.

Siyasal iletisim mesajlarinin segmene an-
laulmasinda parti teskilatlarinin rolii de 6nem
tasimaktadir. AK Parti’nin ¢ok calisan, siirekli
kendisini gelistiren ve saha ile bagi giiclii olan
teskilat yapisi secim kampanyalarinin etkisini
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artirmaktadir. Siyasal mesajlarin secmene dog-
rudan aktarilmasi, segmenle duygusal bir bag
kurulmasi, talep ve beklentilerinin ilk elden din-
lenmesi iknay1 kolaylastirmaktadir. AK Parti’nin
secim basarilarinda giiclii teskilat yapisini siyasal
iletisim uygulamalarinda etkin gekilde kullanma-
stnin payinin biiyiik oldugu goriilmektedir.

CHP 7 Haziranda “Yasanacak Bir Tiirki-
ye”’, 1 Kasim'da ise “Once Tiirkiye” mesaj1 ile
se¢menin kargisina ¢ikti ama iktidara en yakin
ana muhalefet partisi olmasina ragmen segmen-
den iktidar vizesi alamadi. 7 Haziran kampan-
yast kamuoyunda epey ses getirmesine ve ko-
nusulmasina ragmen se¢meni ikna etmekten
uzak kald1. Tktidar alternatifi bir parti olmasina
ragmen negatif bir se¢im kampanyasi yapmayi
tercih eden CHD, iktidar elestirisi iizerinden sec-
menin oyunu almaya calisti. Vaatleri ekonomi
odakliyd: ama bunlarin yapilabilirligi konusun-
da secmende yeterli giiveni olusturamadi. “Mer-
kez Tiirkiye” diye sunulan ve uluslararas: bir
nitelik tagidig1 iddia edilen projeyi kamuoyuna
anlatmakta, projenin igerigini se¢mene iletmek-
te gliglitk ¢ekti. CHP’nin her iki secimde de
goriilen eksikligi; segmenle stirekli bir iligki kur-
madig, teskilatlarini motive etmede zayif kaldi-
g1, segmenin talep ve beklentilerini kargilayacak
bir vizyon ortaya koyamadig1 ve Tiirkiye i¢in na-
sil bir gelecek tasarladigint agik secik anlatmakta
gliglik gektigi gercegi oldu.

MHP’nin 7 Haziran ve 1 Kasim se¢im
kampanyalart meydan okuma iletisim tarziyla
yapilan, iktidara yonelik sert elestiriler iceren ve
ortaya somut projeler koymayan bir icerige sa-
hipti. “Bizimle Yiirii Tiirkiye” diyen MHP’nin
se¢meni nasil bir Tirkiye'ye dogru yiiriitecegi,
istikametinin neresi oldugu anlagilamadi. Sade-
ce iktidarin icraatlarint “hatirlatan” MHDP, sec-
mene bir “hikaye” sunmadi, gelecegi inga edecek
stratejik bir vizyon ortaya koymadi. 7 Haziran
sonrasinda MHP’nin uzlagmaz goriintiisii, 6n
sart kosan, hiikiimet kurmaktan kaginan tavri
secmende tepkiye neden oldu; bu tepki sonu-
cunda MHP 1 Kasim seciminden 40 milletve-

kilini kaybederek ¢ikti. MHP 1 Kasim se¢im
kampanyasinda neden uzlagmadigini, nicin
hayir dedigini se¢mene anlagilir bir gekilde an-
latamadi. Se¢menin giiven ve istikrar talebini
okuyamayan MHP, kampanyasinda sert soyle-
mini, korkutarak segmeni ikna etme stratejisini
devam ettirince 1 Kasim seciminde ancak dor-
diincii parti olabildi. MHP sert bir séylem {ize-
rinden secmene seslenmekte 1srar etmekte, nasil
bir Tiirkiye tasarladigini somut projelerle ortaya
koymaktan uzak bir goriintii arz etmekeedir.

HDP’nin 7 Haziran se¢im kampanyasi sag-
ladigt medya destegi ve toplumun ¢esitli kesim-
lerinin katkistyla gériintir, konugsulur ve sonucu
itibartyla da bagarili bir kampanya olarak deger-
lendirilebilir. HDP’nin iddiast, “Turkiye’'nin Par-
tisi” olmak ve tilkenin her bélgesinden oy alabi-
lecek potansiyele kavusmakti. Bu vizyonuyla bir
farkindalik olustursa da, 7 Haziran sonrasinda
yasananlar ve terdr ile arasina mesafe koymama-
st HDP’nin “Tiirkiye Partisi” vizyonunu sona
erdirmigtir. HDP’ye yonelik giivensizlik algisi,
1 Kasim se¢im sonuglariyla da per¢inlenmis-
tir. Oylar1 ve milletvekili sayist azalan HDP’ye
yonelik medya ilgisi ve kamuoyu destegi azal-
mus, sOylemi ile eyleminin birbiri ile gelistigi
bir parti algist dogmugstur. HDP’nin 1 Kasim
seciminde tepki ¢eken politikalarini devam et-
tirecegi mesajini veren “inadina” sdylemini kul-
lanmast da elestiri konusu olmustur. HDP’nin
belirli bir bélgenin partisi olmaktan kurtulup
Tirkiye partisi olmasinda bundan sonra izleye-
cegi sagduyulu politikalarin 6nemi biiytiktiir.
Biit¢esinin az olmasina ragmen etkili siyasal ile-
tisim uygulamalar1 yapma ve kamuoyu olustur-
ma potansiyeli olan HDP’nin bu potansiyelini
terorle arasina mesafe koyarak Tiirkiye partisi
olma yo6niinde kullanmasi, demokratik toplum
acisindan 6nem tagimaktadir.

Bu sonug degerlendirmelerinin 151ginda
Tiirkiyede partilerin siyasal iletisim stratejilerini
gelistirip, secmenle iliskilerine ve dolayisiyla si-
yaset kurumuna olumlu katkida bulunmak agi-
sindan su tespitler ve 6neriler yapilabilir;

setav.org

29



ANALIZ

e 7 Haziran ve 1 Kasim se¢im sonuglarina

bakarak, basarili siyasal iletisim stratejileri
ile secmenin kararlarina se¢cim sonuglarini
etkileyecek oranda etki edilebilecegi soyle-
nebilir. Dolayistyla partiler se¢im kampan-
yalarini olustururken ideolojik/kimliksel ta-
banlarinin yani sira hizmet ve/veya vaatleri
ile ikna edebilecekleri secmen kesimlerini de

goz 6ntinde bulundurmalidir.

Ge¢mis donemde yapilmis hizmetlerin ve/
veya ileride yapilacaklara dair vaatlerin seg-
mene fazlaca anlatilmasi tek bagina basarili
bir siyasal iletisim kampanyasi olusturma-
maktadir. Hizmet ve vaatlerin niceliksel
olarak ¢oklugu, iilkenin se¢im déneminde-
ki siyasi konjonktiirii ile niteliksel bir bii-
tiinlitk olugturmuyorsa tek basina basarili
bir mesaj tiretmemektedir.

Tiirkiye'de se¢menin siyasi bilinci demokra-
tik standartlar agisindan olumlu bir nokta-
da bulunmaktadir. Siyasi partilerin popiilist

vaatleri se¢men tarafindan inandiricilik ve
yapilabilirlik stizgecinden gegirilmektedir.
Siyasal iletisim stratejileri kurgulanirken

bu durum goz éniinde bulundurulmalidir.

Se¢men 2000’1i yillardan glintimiize Tiir-
kiye’nin tecriibe ettigi siyasi ve ekono-
mik déniisiimii olumlamakrtadir. Tktidar
alternatifi olmasi beklenen muhalefet
partilerinin, ge¢mis kazanimlari bir fela-
ket tablosu olarak olumsuzlamak yerine,
eksiklerini tespit edip daha ileri tasimak
mesajint vermeleri basarili bir siyasal ile-

tisim stratejisi olacakur.

7 Haziran seciminde Tiirk ve Kiirt milli-
yetgisi partilerin oylarinin yiikselmesine
ragmen 1 Kasim seciminde her iki par-
tinin baraj tehdidi ile ytizlesmesi, Tiirki-
ye'nin gelecegine dair buitiinciil bir viz-
yonla desteklenmeyen milliyetci siyasetin
secmeni ikna etmek icin tek basina yeterli
olmadigini gostermektedir.
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ye'de siyasetin ve siyasal iletisimin dontisiimiiniin bir gostergesi olarak oku-

nabilir. iki secim beraber okundugunda Adalet ve Kalkinma Partisi (AK Parti),
Milliyetci Hareket Partisi (MHP) ve Halklarin Demokratik Partisi'nin (HDP) yasadigi oy
dalgalanmalari ve Cumhuriyet Halk Partisi'nin (CHP) yiizde 25 bandinda cakili kalma-
si, Turkiye'de siyasetin 1 Kasim sonrasi seyrine dair bazi unsurlari dn plana ¢ikartmak-
tadir. Ornegin diger partilerin vaatleri secmen nezdinde karsilik bulmazken sosyal va-
atlerin AK Parti tarafindan dile getirildiginde itibar gormesi, Tiirkiye'de poplilist vaat
siyasetinin bittigi ve siyasi partilerin bir sonraki kampanya dénemde vaatlerinin ne
kadarini gerceklestirdiklerinin hesabini secmene verecekleri anlamlarina gelir. Bu du-
rum kimlik 6gelerine dayanarak oy veren bir secmen kitlesinin yaninda, azimsanma-
yacak bir orandaki segmenin de hizmet ve siyasal kampanya odakli oy verdigini gos-
termektedir. Benzer bir ¢cikarimi kampanyalarin muhtevasi icin de yapmak mimkiin-
dir. Siyasal iletisim unsurlar agisindan iyi tasarlanmis bir kampanyanin, kampanya
sahibi partinin kimliginden bagimsiz olarak oy getirmeyebildigi ve se¢men nezdinde
olumlu ge¢mis referanslara sahip bir partinin koti bir siyasal iletisim kampanyasi ile
oyunun diisebildigi de test edilmistir.

7 Haziran ve 1 Kasim secimlerinde partilerin aldigi degisken oy oranlari Turki-

7 Haziran ve 1 Kasim secimlerinden ve siyasal iletisim kampanyalarindan cikarilabile-
cek bu neticeler, AK Parti yonetimindeki Turkiye’'nin 1 Kasim sonrasi siyasi rotasi agl-
sindan belli basli avantajlari ve zorluklari da gostermektedir. Tiirkiye'nin 6niinde dort
yillik bir istikrar donemi ve bu dénemde yonetilmesi gereken ekonomik blytimenin
devami, yeni anayasa yapimi ve baskanlik sistemine gecis gibi siirecler durmaktadir.
Bu noktadan geriye, Tiirkiye’'nin 2015 yil siyasal iletisim glindemine bakmak, istikrar
dénemine eslik eden meydan okumalari gégisleyebilmek icin ufuk agici olacaktir.

“7 Haziran ve 1 Kasim Secimlerinde Siyasal iletisim” analizi bu noktadan hareketle her
iki secimde de ylizde 10 secim barajini asarak Meclis'e giren AK Parti, CHP, MHP ve
HDP'nin izledigi siyasal iletisim yontemini, segmeni ikna etmek icin kurguladigi mesaj
tasarimini, iletisim stratejileri ve kitle iletisim araglarini nasil kullandigini inceleyecektir.
Ayrica partilerin secim kampanyasi doneminde kamuoyuna agikladigi secim bildirge-
leri analiz edilecek, oncelik verdikleri konular degerlendirilerek secmene nasil bir Tiir-
kiye vizyonu sunduklarinin fotografi ortaya konulmaya calisilacaktir.
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