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ABDULLAH ÖZKAN
PROFESÖR

Öğrenim Bilgisi

1998 İLETİŞİM FAKÜLTESİ/HALKLA İLİŞKİLER VE TANITIM BÖLÜMÜ/HALKLA İLİŞKİLER ANABİLİM
DALI

Tez adı: Küreselleşme sürecinde demokrasi kültürü ve siyasal iletişim (2003) Tez
Danışmanı:(Mahmut Oktay)

Doktora MARMARA ÜNİVERSİTESİ

Şubat/2003

1993 İLETİŞİM FAKÜLTESİ/HALKLA İLİŞKİLER VE TANITIM BÖLÜMÜ/REKLAMCILIK VE TANITIM
ANABİLİM DALI

Tez adı: Gazetelerin yayın politikalarıyla yayınladıkları reklam türleri arasındaki ilişkiler (1996)
Tez Danışmanı:(Funda Savaş Gün)

Yüksek Lisans MARMARA ÜNİVERSİTESİ

Eylül/1996

1989 İLETİŞİM FAKÜLTESİ/HALKLA İLİŞKİLER VE TANITIM BÖLÜMÜ/HALKLA İLİŞKİLER VE TANITIM
PR.

Lisans İSTANBUL ÜNİVERSİTESİ

1993

Görevler

PROFESÖR İSTANBUL ÜNİVERSİTESİ/İLETİŞİM FAKÜLTESİ/HALKLA İLİŞKİLER VE TANITIM
BÖLÜMÜ/REKLAMCILIK ANABİLİM DALI)2018

DOÇENT İSTANBUL ÜNİVERSİTESİ/İLETİŞİM FAKÜLTESİ/HALKLA İLİŞKİLER VE TANITIM
BÖLÜMÜ/REKLAMCILIK ANABİLİM DALI)2012

YARDIMCI DOÇENT İSTANBUL ÜNİVERSİTESİ/İLETİŞİM FAKÜLTESİ/HALKLA İLİŞKİLER VE TANITIM
BÖLÜMÜ/KİŞİLERARASI İLETİŞİM ANABİLİM DALI)2011

Yönetilen Tezler

Yüksek Lisans
2016

KARAGÖZ SEDA, (2016). Stratejik bir iletişim yöntemi olarak kamu diplomasisi ve medyanın rolü,
İstanbul Üniversitesi->Sosyal Bilimler Enstitüsü->Halkla İlişkiler ve Tanıtım Anabilim Dalı

1.

2014
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GÖKSU OĞUZ, (2014). Siyasal iletişim uygulamalarında siyasal kültürün rolü, İstanbul Üniversitesi-
>Sosyal Bilimler Enstitüsü->Halkla İlişkiler ve Tanıtım Anabilim Dalı

2.

2013

EKEN METİN, (2013). Küreselleşme sürecinde değişen görsel iletişim stratejilerinin reklamlara
yansımaları: Konut reklamları örneği, İstanbul Üniversitesi->Sosyal Bilimler Enstitüsü->Halkla İlişkiler
ve Tanıtım Anabilim Dalı

3.

Doktora
2018

GÖKSU OĞUZ, (2018). Siyasal iktidar inşasında lider olgusu: Lider tipolojileri bağlamında Recep Tayyip
Erdoğan incelemesi, İstanbul Üniversitesi->Sosyal Bilimler Enstitüsü->Halkla İlişkiler ve Tanıtım
Anabilim Dalı

4.

2017

ABDULLAYEV ELCHIN, (2017). Küresel pazar odaklı Türk işletmelerinde marka yönetimi ve halkla ilişkiler
uygulamaları: Bir marka üzerine inceleme, İstanbul Üniversitesi->Sosyal Bilimler Enstitüsü->Halkla
İlişkiler ve Tanıtım Anabilim Dalı

5.

2016

SADİGOVA İRADA, (2016). Kamu diplomasisinin ülke markası oluşumundaki rolü; Rusya örneği,
İstanbul Üniversitesi->Sosyal Bilimler Enstitüsü->Halkla İlişkiler ve Tanıtım Anabilim Dalı

6.

BADUR FADİME, (2016). Birebir pazarlama stratejilerinin kurum imajı oluşturmadaki rolünün
belirlenmesi: Bir hava yolu işletmesinde uygulama, İstanbul Üniversitesi->Sosyal Bilimler Enstitüsü-
>Halkla İlişkiler ve Tanıtım Anabilim Dalı

7.

Projelerde Yaptığı Görevler:
ÜLKE MARKASI İNŞASINDA KAMU DİPLOMASİSİ VİZYONU VE STRATEJİK İLETİŞİM YÖNETİMİNİN
ROLÜ  TÜRKİYE ÖRNEĞİ , Yükseköğretim Kurumları tarafından destekli bilimsel araştırma projesi,
Yönetici, , 01/01/2015 - 11/03/2016 (ULUSAL)

1.

The role of strategic communication management in nation brand building and the nation brand of
Turkey, Yükseköğretim Kurumları tarafından destekli bilimsel araştırma projesi, Yürütücü:ÖZKAN
ABDULLAH, , 22/03/2018 - 24/12/2018 (ULUSAL)

2.

TÜRKİYE NİN KAMU DİPLOMASİSİ İMKANLARI, Yükseköğretim Kurumları tarafından destekli bilimsel
araştırma projesi, Yönetici, , 12/02/2012 - 05/10/2014 (ULUSAL)3.

İdari Görevler

2017-2017

Bölüm Başkan Yardımcısı İSTANBUL ÜNİVERSİTESİ/İLETİŞİM FAKÜLTESİ/HALKLA İLİŞKİLER VE TANITIM
BÖLÜMÜ

2016-2017

Anabilim Dalı Başkanı İSTANBUL ÜNİVERSİTESİ/İLETİŞİM FAKÜLTESİ/HALKLA İLİŞKİLER VE TANITIM
BÖLÜMÜ/REKLAMCILIK ANABİLİM DALI

2013-2014

Anabilim Dalı Başkanı İSTANBUL ÜNİVERSİTESİ/İLETİŞİM FAKÜLTESİ/HALKLA İLİŞKİLER VE TANITIM
BÖLÜMÜ/REKLAMCILIK ANABİLİM DALI

2011-2014

Bölüm Başkan Yardımcısı İSTANBUL ÜNİVERSİTESİ/İLETİŞİM FAKÜLTESİ/HALKLA İLİŞKİLER VE TANITIM
BÖLÜMÜ

Bilimsel Kuruluşlara Üyelikler

İletişim Araştırmaları Derneği, Üye  , 20091.

Türkiye Yazarlar Birliği, Üye  , 20002.

Gazeteciler cemiyeti, Üye  , 20003.

Dersler *
Ders SaatiÖğrenim Dili

2018-2019

Lisans

Siyasal Reklamcılık 3Türkçe
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Reklama Giriş 3Türkçe

Yüksek Lisans

Sosyal medyada içerik üretimi ve yönetimi 3Türkçe

2017-2018

Lisans

Kamu Diplomasisi 3Türkçe

Siyasal Reklamcılık 3Türkçe

Reklama Giriş 3Türkçe

İtibar Yönetimi 3Türkçe

Yüksek Lisans

Lobicilik 3Türkçe

Sosyal Medyada İçerik Üretimi ve Yönetimi 3Türkçe

Stratejik Reklam Kampanyası Planlaması 3Türkçe

Doktora

Reklamda eleştirel yaklaşımlar 3Türkçe

Eserler

Uluslararası hakemli dergilerde yayımlanan makaleler:

1. ÖZKAN ABDULLAH (2017).  Kamu diplomasisinin toplumlararası ilişki inşa etme gücü ve
Türkiye’nin ülke markasının oluşumunda kitle iletişim araçlarının stratejik rolü.  International
Educational Technology Conference, 1(1), 928-934. (Yayın No: 3901235)

2. ÖZKAN ABDULLAH (2016).  Why and How Should Turkey Build the Nation Brand.  The Turkish
Online Journal of Educational Technology, 14(4), 710-713. (Yayın No: 1820947)

3. ÖZKAN ABDULLAH (2016).  Reklamda etik ilkelerin önemi ve idari denetim yöntemi olarak Reklam
Kurulu nun işlevi.  İş Ahlakı Dergisi, 9(2), 233-261., Doi: 10.12711/tjbe (Yayın No: 2947359)

4. ÖZKAN ABDULLAH (2015).  The Role of Strategic Communication Management in Nation Brand
Building.  Online Journal of Communicaiton and Media Technologies, 5(4), 174-183. (Yayın No:
1820856)

5. ÖZKAN ABDULLAH (2015).  Strategic practices of public diplomacy policies in educational field and
Turkey's potential for cultural diplomacy.  Procedia- Social and Behavioral Sciences(176), 35-43.,
Doi: 10.1016/j.sbspro.2015.01.441 (Yayın No: 3446254)

6. ÖZKAN ABDULLAH (2014).  Strategic importance of ethic values in advertising and concept of self-
regulatory.  European Journal of Research on Education(2), 1-9., Doi: 10.15527./ejre.201426555
(Yayın No: 3446266)

7. ÖZKAN ABDULLAH (2013).  Role of public diplomacy in establishing nation branding and public
diplomacy possibilities of Turkey.  European Journal of Research on Education, 1-5. (Yayın No:
3446270)

B. Uluslararası bilimsel toplantılarda sunulan ve bildiri kitaplarında (proceedings)
basılan bildiriler :

ÖZKAN ABDULLAH (2018).  7 Haziran ve 1 Kasım 2015 genel seçimlerinde CHP ve MHP’xxnin
kampanya stratejilerinin incelenmesi.  International conference on new horizons in education,
2(1), 1133-1141. (Tam Metin Bildiri/Sözlü Sunum)(Yayın No:4564558)

1.

ÖZKAN ABDULLAH (2018).  Yurtdışındaki Türk Diasporasına Yönelik Yürütülen Faaliyetlerin
Türkiye’nin Yumuşak Güç Kapasitesine Yaptığı Stratejik Katkıların Değerlendirilmesi.  İnternational
Conference on New Horizons in Education, 2(1), 1150-1155. (Tam Metin Bildiri/Sözlü
Sunum)(Yayın No:4348153)

2.
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ÖZKAN ABDULLAH (2017).  Türk dilinin yurtdışında temsilinin Türkiye’xxnin ülke marka değerine
katkısının Yunus Emre Enstitüsü üzerinden incelenmesi.  3. İnternational symposium on Language
Education and Teaching, Doi: - (Tam Metin Bildiri/Sözlü Sunum)(Yayın No:3901376)

3.

ÖZKAN ABDULLAH (2016).  Türkiye’xxnin ülke markasının oluşumunda kitle iletişim araçlarının
stratejik rolü.  International Educational Technology Conference, 1(1) (Tam Metin Bildiri/Sözlü
Sunum)(Yayın No:3901013)

4.

ÖZKAN ABDULLAH (2016).  Importance of ethical prenciples in advertising and board of
advertisement s function as a method of administrative control.  İnternational conference on new
horizons in education. (Tam Metin Bildiri/Sözlü Sunum)(Yayın No:2947389)

5.

ÖZKAN ABDULLAH (2016).  Medyanın kitlesinden  kitlelerin medyasına  21  yüzyılda iletişimdeki
pradigma değişimi ve sanal iletişimin beraberinde getirdikleri.  3. Uluslararası Teknoloji Bağımlılığı
Kongresi. (Özet Bildiri/Sözlü Sunum)(Yayın No:2947374)

6.

ÖZKAN ABDULLAH (2016).  Türkiye nin ülke markasının inşasında kamu diplomasisi vizyonunun
stratejik rolü.  9. European conference on social and behavioral sciences., Doi: - (Tam Metin
Bildiri/Sözlü Sunum)(Yayın No:2947404)

7.

ÖZKAN ABDULLAH (2015).  21  Yüzyılın Stratejik Vizyonu  Kamu Diplomasisi yönetimi ve Türkiye
nin sahip olduğu kamu diplomasisi potansiyeli.  13. Uluslararası Türk Dünyası Sosyal Bilimler
Kongresi (Tam Metin Bildiri/Sözlü Sunum)(Yayın No:1821860)

8.

ÖZKAN ABDULLAH (2015).  Türkiye nin Kamu Diplomasisi Potansiyeli ve Dünyaya anlatacağı yeni
hikayesinin stratejik vizyonu.  Social Sciences and Humanities in Focus (Tam Metin Bildiri/Sözlü
Sunum)(Yayın No:1821883)

9.

ÖZKAN ABDULLAH (2015).  Yumuşak Güç Unsuru Olarak Medyanın Ülke Markası Oluşturulmasına
Stratejik Katkısı.  İnternational Sciences and Technology Conference (Tam Metin Bildiri/Sözlü
Sunum)(Yayın No:1822012)

10.

ÖZKAN ABDULLAH (2015).  Türkiye ülke markasını neden ve nasıl inşa etmelidir.  İnternational
conference on new horizons in education (Tam Metin Bildiri/Sözlü Sunum)(Yayın No:1918714)

11.

ÖZKAN ABDULLAH (2015).  Stratejik iletişim yönetiminin ülke markası inşasındaki rolü.
İnternational conference on communication, media, technology and design, 481-487. (Tam Metin
Bildiri/Sözlü Sunum)(Yayın No:1917415)

12.

ÖZKAN ABDULLAH (2014).  Yeni Yüzyılda Türkiye'nin kendi "hikayesini" yazmasında iletişim
stratejisi olarak Kamu Diplomasisinin rolü.  Uluslararası Sosyal Bilimler Kongresi (Tam Metin
Bildiri/Sözlü Sunum)(Yayın No:3444870)

13.

ÖZKAN ABDULLAH (2014).  Public Diplomacy and Strategic Communication Management.  5.
European Conference on Social and Behavioral Sciences (Özet Bildiri/Sözlü Sunum)(Yayın
No:3444867)

14.

ÖZKAN ABDULLAH (2014).  Strategic practices of public diplomacy policies in educational field and
Turkey's potential for cultural diplomacy.  İnternational Educational Technology Conference (Tam
Metin Bildiri/Sözlü Sunum)(Yayın No:3444880)

15.

ÖZKAN ABDULLAH (2014).  The role of public diplomacy to build relationships between the
community and the media's effect.  İnternational conference on new horizons (Tam Metin
Bildiri/Sözlü Sunum)(Yayın No:3444873)

16.

ÖZKAN ABDULLAH (2014).  21. Yüzyılın etkili iletişim yöntemi Kamu Diplomasisinde yumuşak güç
unsuru olarak medyanın stratejik kullanımı.  1. Uluslararası iletişim bilimi ve medya araştırmaları
kongresi (Tam Metin Bildiri/Sözlü Sunum)(Yayın No:3444886)

17.

ÖZKAN ABDULLAH (2014).  The strategic importance of ethical values in the advertising and self-
control.  3. European Conference on Social and Behavioral Science (Tam Metin Bildiri/Sözlü
Sunum)(Yayın No:3444875)

18.

ÖZKAN ABDULLAH (2013).  Ülke markası inşasında kamu diplomasisinin rolü ve Türkiye'nin kamu
diplomasisi imkanları.  European Conference on Social and Sehavioral Sciences (Özet Bildiri/Sözlü
Sunum)(Yayın No:3444895)

19.

ÖZKAN ABDULLAH (2013).  Küçük ve orta büyüklükteki işletmelerin markalaşma çabalarına
reklamın stratejik katkısı.  2. İnternational symposium Language and Communication (Tam Metin
Bildiri/Sözlü Sunum)(Yayın No:3444889)

20.

C. Yazılan ulusal/uluslararası kitaplar veya kitaplardaki bölümler:
     C1. Yazılan ulusal/uluslararası kitaplar:

7 Haziran ve 1 Kasım seçimlerinde Siyasal İletişim (2016)., ÖZKAN ABDULLAH,  SETA Yayınları,
Basım sayısı:1, Türkçe(Bilimsel Kitap), (Yayın No: 4102164)

1.

Reklam Yönetimi (2014)., ÖZKAN ABDULLAH,  İstanbul Ticaret Odası Yayınları, ISBN:978-605-
137-402-4, Türkçe(Araştırma (Tez Hariç) Kitabı), (Yayın No: 1821459)

2.

Halkla İlişkiler Yönetimi (2009)., ÖZKAN ABDULLAH,  İstanbul Ticaret Odası Yayınları, Basım
sayısı:2, Sayfa Sayısı 177, ISBN:978-9944-60-451-2, Türkçe(Bilimsel Kitap), (Yayın No: 50657)

3.

4



Siyasal İletişim Stratejileri (2007)., ÖZKAN ABDULLAH,  TASAM Yayınları, Basım sayısı:1, Sayfa
Sayısı 272, ISBN:978-975-6285-34-3, Türkçe(Bilimsel Kitap), (Yayın No: 50658)

4.

21  Yüzyılda ABD nin Küresel Stratejileri (2006)., ÖZKAN ABDULLAH,  TASAM Yayınları, Sayfa
Sayısı 128, ISBN:975-6285-19-2, Türkçe(Bilimsel Kitap), (Yayın No: 50654)

5.

Küreselleşme ve Avrupa Birliği ile Bütünleşme Sürecinde Türkiye (2004)., ÖZKAN ABDULLAH,
TASAM Yayınları, Sayfa Sayısı 160, ISBN:975-6285-01, Türkçe(Bilimsel Kitap), (Yayın No: 50655)

6.

C. Yazılan ulusal/uluslararası kitaplar veya kitaplardaki bölümler:
     C2. Yazılan ulusal/uluslararası kitaplardaki bölümler:

İletişim Çalışmaları, Bölüm adı:(Kamu diplomasisi perspektifinden Türk dilinin yurtdışında
temsilinin Türkiye’xxnin marka değerine katkısı: Yunus Emre Enstitüsü üzerinden bir inceleme)
(2018)., ÖZKAN ABDULLAH,  Sakarya Üniversitesi Yayınları, Editör:Aydın Ziya Özgür, Aytekin
İşman, Basım sayısı:1, Sayfa Sayısı 725, ISBN:978-605-2238-00-4, Türkçe(Bilimsel Kitap),
(Yayın No: 4564928)

1.

Kamu Diplomasisi ve Uluslararası Halkla İlişkiler, Bölüm adı:(Uluslararası Halkla İlişkiler ve Bir
Halkla İlişkiler Etkinliği Olarak Kamu Diplomasisi) (2016)., ÖZKAN ABDULLAH,KILINÇ
BARIŞ,ÇEMREK MURAT,ÖZŞAHİN MUSTAFA CÜNEYT,  Anadolu Üniversitesi Yayınları, Editör:Barış
Kılınç, Basım sayısı:1, Sayfa Sayısı 167, ISBN:978-975-06-1975-5, Türkçe(Ders Kitabı), (Yayın
No: 2990538)

2.

Social Sciences and Humanities  A Global Perspective, Bölüm adı:(The role of strategic
communication management in nation brand building) (2016)., ÖZKAN ABDULLAH,  Detay
Yayıncılık, Editör:Cem Can, Abdurrahman Kilimci, Basım sayısı:1, Sayfa Sayısı 457, ISBN:978-
605-9440-22-6, İngilizce(Bilimsel Kitap), (Yayın No: 2947426)

3.

Contemporary Approaches in Education and Communication, Bölüm adı:(The role of strategic
communication management in nation brand building and the nation brand of Turkey) (2016).,
ÖZKAN ABDULLAH,  Peter Lang, Editör:Arslan H, İçbay M, Gallard A, Ramos S., Basım sayısı:1,
Sayfa Sayısı 490, ISBN:978-3-631-68106-0, İngilizce(Bilimsel Kitap), (Yayın No: 3443433)

4.

Türkiye de Siyasi Partiler ve Seçim Kampanyaları  Araftaki Seçim, Bölüm adı:(Değişim,
Kurumsallaşma ve Kırılma: 7 Haziran Seçimleri Bağlamında AK Parti) (2015)., ALKAN
HALUK,ÖZKAN ABDULLAH,  Vadi Yayınları, Editör:Bekaroğlu, Edif Asaf, ISBN:978-605-9114-03-
5, Türkçe(Araştırma (Tez Hariç) Kitabı), (Yayın No: 1821730)

5.

Türkiye de Siyasal İletişim 2007 2015, Bölüm adı:(Siyasal İletişim Yönetimi Perspektifinden
Cumhuriyet Halk Partisi) (2015)., ÖZKAN ABDULLAH,  SETA Yayınları, Editör:Çağlar İsmail,
Özkır Yusuf, ISBN:978-605-4023-57-8, Türkçe(Araştırma (Tez Hariç) Kitabı), (Yayın No:
1821766)

6.

Reklamı Anlamlandırmak, Bölüm adı:(Reklam ve Hukuk: Reklamla ilgili yasal düzenlemeler ve
reklamların denetim yöntemlerinin değerlendirilmesi) (2015)., ÖZKAN ABDULLAH,  Derin
Yayınları, Editör:Mengü, Seda Çakar, ISBN:978-605-4993-68-0, Türkçe(Araştırma (Tez Hariç)
Kitabı), (Yayın No: 1821671)

7.

Siyasetin İletişim Odağı  Seçim Kampanyaları, Bölüm adı:(Siyasal İletişim Yönetimi; Seçim
Kampanyası, Siyasal Reklam ve İletişim Stratejileri) (2015)., ÖZKAN ABDULLAH,  Eğitim
Yayınevi, Editör:Özkan, Abdullah, Sayfa Sayısı 396, ISBN:978-605-9831-17-8, Türkçe(Araştırma
(Tez Hariç) Kitabı), (Yayın No: 1821793)

8.

Yeni Medya ve Reklam, Bölüm adı:(Reklamda Etik İlkelerin Stratejik Değeri  ve Hukuksal
Denetim Yöntemi  Olarak Özdenetimin Önemi) (2015)., ÖZKAN ABDULLAH,TANDAÇGÜNEŞ
NİLNUR,ÖNAY DOĞAN BETÜL,  Derin Yayınları, Editör:Özkan Abdullah, Tandaçgüneş Nilnur,
Doğan Betül Önay, Sayfa Sayısı 342, ISBN:978-605-4993-57-4, Türkçe(Araştırma (Tez Hariç)
Kitabı), (Yayın No: 1827048)

9.

Yerelden Küresele  Sosyal Bilimlerde Yeni Yaklaşımlar, Bölüm adı:(Yeni Yüzyılda Türkiye'nin
Kendi Hikayesini Yazmasında İletişim Stratejisi Olarak Kamu Diplomasisinin Rolü) (2015).,
ÖZKAN ABDULLAH,  Nobel Yayınları, Editör:Eren, Ahmet, ISBN:978-605-320-157-1,
Türkçe(Araştırma (Tez Hariç) Kitabı), (Yayın No: 1821700)

10.

Seçenlere ve Seçilenlere: Politik Dünya, Bölüm adı:(Türkiye'de seçmenlerin oy verme
davranışının siyasal iletişim perspektifinden incelenmesi) (2010)., ÖZKAN ABDULLAH,  Referans
Yayınları, Editör:İnan, E., Basım sayısı:1, Sayfa Sayısı 259, ISBN:978-9944-245-36-4,
Türkçe(Bilimsel Kitap), (Yayın No: 3443445)

11.

Halkla İlişkiler ve Reklam Üzerine Etik Değerlendirmeler, Bölüm adı:(Siyasal İletişim
Uygulamalarında Etik Sorunu) (2007)., ÖZKAN ABDULLAH,  Beta yayınları, Editör:Sayımer, İ,
Yayınoğlu, P., Basım sayısı:1, Sayfa Sayısı 479, ISBN:978-975-295-787-9, Türkçe(Bilimsel
Kitap), (Yayın No: 3443449)

12.

Globalleşen Dünyada Türkiye'nin Yeri, Bölüm adı:(Globalleşen Dünyada Demokrasinin Önemi ve
Türkiye'nin Konumu) (2004)., ÖZKAN ABDULLAH,  Kadir Has Üniversitesi Yayınları,
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