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Tiirkiye'nin Ulke Markasimin Insasinda Kamu Diplomasisi Vizyonunun Stratejik Roli
Abdullah Ozkan
[stanbul University

21. ylizyilda &ne ¢tkan iilke markasi kavrami, tilkelerin ekonomik, siyasi, sosyal ve kiiltiirel alanlarda
diger ulkelerle rekabet edebilmesine imkan saglamaktadir, Marka degerini insa etmis, uluslararasi
arenada kendilerine saygin, itibarli, giiven veren bir kimlik edinmis tilkeler; ekonomiden siyasete pek
¢ok alanda kaptlari agabilecek bir anahtarin da sahibi olmaktadir, Kendi markasini insa edememis,
farkliliklarint ~ ortaya  koyamamis  {ilkelerin  ise  kiiresel  rekabette  geri  kaldiklari
goritlmektedir.Devletlerin ¢ikar, firsat, tehdit ve potansiyel tehdit merkezli degerlendirmelerine gore
olusturduklar: ve baska tilkelerin kamuoylarini etkileme amaciyla yiriittiikleri faaliyetleri kapsayan
Kamu Diplomasisi; bagka ulkelerin hitklimetlerini degil, hitktimet digi aktorlerini ve kamuoylarini
hedeflemektedir, Ulkeler, kamu diplomasisi vasitastyla yabanci iilke vatandaglar: ile kendi
vatandaglart ve kurumlart arasindaki diyalogu da yayginlastrma imkani bulmaktad:r, Kamu
Diplomasisi, geleneksel diplomasinin disinda kalan, hiikiimetlerin diger tilkelerde kamuoyu olusturma
gabalarmi, {ilkeler arasinda sivil toplum &rgiitlerinin etkilesim iginde olmasini ve kiltiirel iletigim
stireglerini kapsamaktadir. Hitkiimet ve sivil toplum kuruluslari, kamu diplomasisi anlayisinda,
goriislerini yabanct sivil toplum kuruluslarina ve kamuoyuna aktarabilme imkani bulmaktadir. Kamu
diplomasisi, hitkiimetlerin yabanct kamularla tilkelerinin fikirlerine, ideallerine ve iilke ¢ikarlarina
hizmet edecek sekilde sempati olusturma amaciyla kurduklari iletisim siirecine vurgu yapmaktadir.
Ulkeler yabanci toplumlarin tutum ve davranuslarini etkileyerek aslinda yabanm hitkiimetlerin
davraniglarini etkileme amac: tagimaktadir. )

Ulkelerin uyguladiklari Kamu Diplomasisi politikalariyla  6ncelikle zihinlerdeki imajlarin
glincellendigi, insanlarin birbirine olan yakinliklarmun arttigi, yanls anlasimalarin diizeltildigi
goriilmektedir. Boylece olumlu algilar ¢ogalmakta, insanlar arasinda baglantilar kurulmakta; egitim,
degisim programlart, bilimsel isbirlikleri, turizm gibi yollarla insanlarin birbirini tanimas: ve
anlamasinin yolu agilmaktadir, Bu sekilde kalict ve uzun vadeli iligkiler de insa edilebilmektedir.
Kamu diplomasisi ile tilke markast kavramlart birbirini tamamlamaktadir. Kamu diplomasisi genel
vizyona isaret etmekte, iilke markasinin olusturulacagi zemini hazirlamakta, uygulamalarin basarili
olmasini saglayacak altyapiy: inga etmektedir. Bu altyap: hazirlanmadan higbir tilke kendi markasini
basarili sekilde gelistiremez, kalict basarilara imza atamaz.Yeni yiizyilda bolgesinde saygin' ve
glivenilir bir tilke olmay: amaglayan, yumusak giictinii etkili sekilde kullanarak baska toplumlarla
kalier iligkiler gelistirmeyi hedefleyen, ekonomik, siyasi, sosyal ve kiiltiirel alanlarda s6z sahibi olmak
isteyen Ttirkiye; mutlaka glindeminin en iist sirasina “marka degerini” insa etmeyi almalidir. Tiirkiye
sahip oldugu dnemli kamu diplomasisi potansiyelini de harekete gegirerek, 21. yiizyilda giiclii ve




saglam bir tilke markasi insa edebilmeyi basarmalidir, Clinkli gl¢lii Ttrkiye markasi, &zellikle
Ortadogu bolgesi ve Islam Diinyasi igin gok daha fazla anlam ifade etmektedir. Bildiri; giiglii Ttirkiye

markast i¢in yapilmast gerekenleri tartisacak, ayrica karar vericilere stratejik bir yol haritasi da
sunacalktir.
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Dear Abdullah OZKAN

I am pleased to inform you that your abstract entitled “Tiirkiye'nin iilke markasinin insasinda Kamu
Diplomasisi vizyonunun stratejik rolii” has been accepted for oral presentation at IX. European
Conference on Social and Behavioral Science after peer review. Your presentation will last 15 minutes with
questions and answers. Please note that at least one author must register for the presentation and
publication at the conference. Please visit the following web address to register and also find the detailed
information about IX. European Conference on Social and Behavioral Science: ity //insur. o0/ If you have
any questions, please do not hesitate to contact us at conference@iasur.org.
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