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PERSPEKTIFINDEN

k4

CUMHURIYET HALK PARTISI (CHP)

GIRIS

Siyasal iletisim kavranu 2000°li yillarin bagindan itibaren iilkernizde daha siklic
la konugulmaya baglandi. Bunda elbette kitle iletisim araglarmdaki gelismelerin,
styasi partilerimizin siyasal iletisim olgusunun énemini kavramaya baglamasinin
ve segmenlerin giderek daha da bilinglenmesinin pay: bityiiktir. Son yillarda ya-
sanan tecribeler gosterdi ki, siyasal iletisimi sadece teknik bir olgu olarak gorme-
yen, yonetilmesi gereken stratejik bir iletigim stireci olarak algilayan partiler daha
bagarili sonuglar almaktadur, Siyasal iletigimi segimden segime hatirlayan partiler
ise kendilerini anlatmakta ve segmeni tanimakta zorlanmakta; bunu bagarama-
diklar i¢in de arzu ettikleri sonuglara ulagamamaktadir,

Her siyasal partinin ana amaci iktidar olmak, halkm talep ve beklentilerine
cevap verebilecek bir vizyonla iilkeyi yonetmektir. Iktidar olmanmn yolu da kusg-
kusuz kamuoyunun giivenini saglamak ve destegini almaktan gecmektedir. 21.
ytzyllin en Snemli aktérlerinin baginda bilindigi gibi kamuoyu gelmektedir; siya-
si partiler iktidara gelmek, tilkeyi yonetmek icin kamuoyunu ikna etmek zorunda
olduklar1 gib, iktidarda kalmak icin de kamuoyunun destegini stirekli kilmakla
yikiimliidiirler, Siyasi partiler her dért yilda bir kamuoyunun, yani secmenin,
kargisina ¢tkmakta, “devam” veya “tamam” yOniinde onay almaktadirlar, Demok-
ratik toplumlarda secmenler de “istediklerini segme” dzglirliigiine sahip olduklar:
gibi, “befenmediklerini degistirme” giiciinii ellerinde tutmaktadirlar, Siyasal ileti-

$im yonetiminin anlama, anlatma, dinleme, isbirligi ve uzlasma fonksiyonlarmm
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toplumda yerlesmesi, demokrasi kiiltiiriiniin pekismesine de katki saglamakta-
dir. Giinkil siyasal iletisim yonetimi ile demokrasi arasinda ¢ok yakm bir iligki
bulunmaktadir, Demokratik toplumlarda kitle iletisim araglarinim dzgiirliigiiniin
saglandigs, farkls fikirlerin rahatca seslendirildigi ve kamuoyunun olusmasinda
baskilardan kagimldig1 igin siyasi partiler de kendilerini dzgiirce ifade edebilme
ortami bulmakta ve siyasi séylemlerini segmene aktarabilmektedir,

Bu béliimde siyasal iletisim yOnetimi Cumhuriyet Halk Partisi 6zelinde
irdelenmektedir. CHP’nin 2007 ve 2011 genel secimleri ile 2009 ve 2014 yerel
segimlerindeki siyasal iletisim uygulamalar: degerlendirilerek 2015 genel seci-
mi ncesinde CHP'nin siyasal iletisim performansina dair genel bir tablo ortaya

konulmaktadir,

22 TEMMUZ 2007 GENEL SECIMINDE CHP
Reklam Ajanse: Giizel Sanatlar Saatchi & Saatchi

Logo: Bu secim kampanyas: igin 6zel bir logo tasarlanmamugtir, siyasal reklamlar-

da CHP’nin kurumsal logosu kallanilmigtir,
Slogan: §imdi CHP Zamani

Kampanyanm Temasz: CHP kampanyasini, politikalarini ve iktidar olmast duru-
munda yapacagi calismalari anlatmanin yani sira mevcut hitkiimetin uygulamala-
rimnumn elegtirilmesi ve bu yanhslarm kendi iktidarlar: déneminde diizeltilecegi fikri
tzerine kurmugtur. CHP, kendisini “aydinlik gelecegin garantisi” olarak konum-

landirmugtir. Bu anlayigt seqim sarkisinda da belirtmistir,
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Kampanyanmn Soylemi: CHP secimlerde agulikh olarak iktidar1 zora sokmaya
ve vatandagin goziinde iktidar partisinin imajin1 zedelemeye ¢alisan bir séylem
kullanmugtir. “Ben Buradayim Sen Nerdesin” siyasal reklami ile CHP Genel Bag-
kani Deniz Baykal, AK Parti Genel Bagkani ve Bagbakan Recep Tayyip Erdogan’s
televizyonda tartigmaya gagirarak Erdogan’ bir nevi diielloya davet etmistir. Bay-
kal secim mitinglerinde; laiklik, Atatiirk devrimciligi, cagdas toplum tasavvuru ve

kadin-erkek esitligi gibi konular fizerinde durmustur,

- Hedef Kitle: Yoksullar, giftciler, ezilenler ve esnaflar siyasal reklamlarda dogru-
dan seslenilen hedef kitle olarak &ne gikmistir.,

Segim §arkis: “Cumhuriyetin Partisiyiz, Halkin Partisiyiz” nakaratiyla cumhu-
riyet vurgusu yapilmigtir. Lider degil, parti 6n plana gikarilmistir, Partinin secim
slogani da secim sarkisinda tekrar edilmistir. CHP, secim sarkis1 olarak “Sar1 Sag-
lim Mavi Gézliim” ile 10. Yil Marg'ni da bagta mitingler olmak {izere secim ¢alis-
malarinda kullanmugtir. Tercih edilen secim garkilari CHP’nin kat1 laik ve Kema-

list ideolojik pozisyonunu dogrudan yansitmaktadir,

Segim Beyannamesi: CHP'nin" Pusula 2007” adl: secim bildirgesinde, iktidar
partisinin politikalar elegtirilmistir. Mevcut siyasal iktidarin eksikleri ve yanlis-
lart belirtilerek ozellikle terdr, temiz siyaset, igsizlik, egitim, saglik, yarg: ve dis
politika konularinda vaatlerde bulunulmustur, Bu konularin yani sira kentlesme,
ulagtirma, gevre ve Istanbul icin de 6zel basliklar acilarak iktidara gelinmesi duru-

munda yapilacak ¢alismalardan bahsedilmistir.

Siyasal Reklamlar: 2007 segim maratonunda CHP’nin 21 farkl siyasal reklami
ulusal gazetelerde yaynlanmistir. CHP secim siirecinde en fazla reklam veren ..
siyasal parti olmugtur, CHP’nin reklam stratejisi, iktidar partisinin ele§tirihhesi
ve CHP iktidara geldiginde yapilacak olan faaliyetler iizerine kurulmugtur, CHP
reklamlarmun yiizde 48,5'i pozitif, yiizde 51,5t de negatiftir, CHP gazetelerde yer
alan negatif siyasal reklamlarinda AK Parti Genel Bagkan1 ve Bagbakan Recep
Tayyip Erdogan’in kisisel niteliklerini tenkit eden bir soylem kullanmugtir.”® CHP
se¢im afiglerinde de iktidar partisini hedef almistir. CHP genel hatlariyla siya-

78. 8. Baley, E. Bal, “22 Temmuz 2007 Segimlerinde AKP ve CHP Reklamlars: Kargilagtrrmalt Bir Analiz”) Istan-
bul Universilesi lletiyim Fakiltesi Dergisi (2009), s, 13-14.
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sal reklamlarmda siyasal iktidara
meydan okumay tercih etmistir.”
Reklamlarda gorsellere agirlik ve-
rilmis, metinler kisa tutulmus, slo-
gan ve logo mutlaka kullanilmstir.
Lider imajindan 6te CHP'nin par-

ti imajina 6nem verilmigtir. CHP

siyasal reklamlarinda toplumun

farkli kesimlerini hedef alarak rek-
lamlarin igerigini diizenlemistir.
Segim bildirgesinde isaret edildigi gibi, siyasal reklamlarda terbr, igsizlik, ekono-
mi, ulagim, saglik ve egitim gibi Turkiyenin temel sorunlarina yonelik 6neriler
sunulmugtur, Ornegin “Tayyip'in terér karsisnda durusu”, “Ben burdayim, sen
nerdesin?” ve “Yalanini da al git!” gibi ilanlar iktidar partisinin politikalarini ve
siyasal soylemini hedef alirken; “Vergi zulmiine son verilecek, Esnafimiz kazana-
cak!”, “Yoksullara vatandaglik hakk: 6denecek, Ezilenler kazanacak!” ve “Destek
ikiye katlanacak, Ciftgimiz Kazanacak!” basligini tagiyan basin ilanlar1 CHP’nin

vaatlerini anlatmaktadir.

Medya Kullanomz: Yitksek Se¢im Kurulu karariyla 15 Temmuz 2007°ye kadar televiz-
yonda siyasal propaganda yapmann yasak olmasi nedeniyle secim kampanyasinda
televizyon reklamlarindan yararlanmak miimkiin olmamustir. Bu nedenle gazete ilan-

lar1 ve agik hava reklamlari CHP’nin se¢im kampanyasinin merkezinde yer almustir.

Yeni Medya Kullanimi: Siyasal partiler yeni medyay: aktif sekilde kullanma gay-
retine sahiptir ancak bu kullamim interaktif bir iletigim olmaktan ziyade web site-
leri araciligyla siyasal parti ve aktérlerden halka dogru tek yonli bir iletisim sdz
konusudur. Yeni medya yoluyla siyasal partiler gecmise gére ok daha fazla veriyi
kisa siire iginde ve daha hizli bigimde se¢menlere iletebilmektedir. Ayrica siyasal
partilerin vatandaglara iletmek istedigi mesajlar bir filtreden ge¢meden dogrudan
se¢mene ulagtirilmaktadir. Bu Ozellikler internet kullaniminin siyasal partilere
ve siyasal aktorlere sundugu firsatlardir® Internetle ortaya ¢ikan ve yaygimlasan

yeni medya araglari siyaset pazarlamasinda yararlanilan farkli uygulamalar, siya-

79. B. Alinbiiken, “Se¢im Afiglerinde Rarsut Soylemler”, Dilbilin: Dergisi, 1. (2008), 5. 193,
80. M. Alemdar, N. Koker, “Sivasi Parlilerin 2007-2011 Tickiye Genel Secimlerinde Web Sitesi Kullanimi ve
Kargilagtrmal Analizf’, Breiyes Universitesi Sosyal Bilimler Bnstitiisit Dergisi 2. (2011), 5. 232.
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sal partilerin, liderlerin, adaylarin ve siyasal {ist ziumrenin g6zdesi haline gelmis-
tir.® CHP, “chp.org.tr” web sitesini bilgilendirme ve partinin kurumsal bilgilerine
erisim saglama amaglarina gore diizenlemistir. Web sitesi iizerinden segmenlerle
diyalog kurulmamus, internetin sagladig1 firsatlar yeterince degerlendirilmemis-
tir.*? Video paylasim sitesi Youtube'a segim sarkisy, 6zel videolar, genel baskanin
konugmalar: ve mitingler olmak iizere gesitli videolar yitklenerek secmenlerin
kampanyayla ilgili ¢aligmalara ulagmas: saglanmus, sosyal medya bir siyasal ileti-
sim araci olarak kullanilmugtir,

CHP’nin 2007 Genel Se¢im Kampanyasinin Degerlendirilmesi:
CHPnin secim kampanyasinda toplumun bityitk ¢ogunlugunu dogrudan il-
gilendiren, halkin ortak degerleri olmasi miimkiin kiltiirel ve siyasal kodlar
kallanilmamugtir. CHP’nin se¢im kampanyasindaki en biiyiik eksiklik, kararsiz
se¢meni ikna edecek mesajlarin verilmemesidir. Ayrica CHP’nin se¢meni ikna
edecek siyasi tisluba sahip olmamasi ciddi bir eksiklik olarak degerlendirilmek-
tedir. Deniz Baykalm genel bagkanlig1 déneminde, hem toplumun taleplerine
yeterince cevap verilememesi hem de siyasal ikna stratejileri bakimindan 90’la-
rin taktiklerine bagh kalinmasindan dolayr CHP arzuladigi oy oranlarina ula-
samarugtir,. CHP’ye 2002°den sonra oy veren segmen tipolojisine bakildiginda,
rejimin tehlikede oldugu endisesini tagiyan, laiklik konusunda hassas olan ve
biiylik gofunlugu sehirlerde yasayan tist gelir grubuna mensup insanlar oldugu
goriilmektedir, CHP, bu gruplarin diginda kalan genis kitlelere hitap edemeyerek
yiizde 20 seviyelerinde kalmgtir.®

Uygulanan segim kampanyasi CHP'nin kendi segmeninin bakig agisini yan-
sitmast agisindan kendi iginde yerinde bir strateji olarak yorumlanabilir, Siyasal
reklamlarin televizyonda yaymlanamamas: nedeniyle sosyal paylasim sitesi You-
tubeda kampanyanin miiziklerinin, 6zel kliplerinin ve genel bagkan Deniz Bdy-

kal'in miting konugmalarinin yaymlanmas iyi bir taktik olarak gozitkmektedir,

81 E. Akar, “Internette Degisen Siyaset Pazarlamasy: Ditnyadan Orneklerle Yeni Trendler”, Diunlupinar Univer-
sitesi Sosyal Bilimler Dergisi, (2009),

82. M. Alemdar, N. Kéker, “Siyasi Partilerin 2007-2011 Tiickiye Genel Se¢imlerinde Web Sitesi Kullaninu ve
Karslagtwmal Analind”, Ercives Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi 2, (2011), 5. 241

83. 8. Outiwrk, “Siyasal lkna ve Segim Mitzikleri: Turkiye Uzerine Bir Inceleme’ lletisim ve Diplomasi Dergisi,
(2014}, 5. 214
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29 MART 2009 YEREL SECIMLERINDE CHP
Reklam Ajans: ve Slogan: CHP her se¢im bolgesi i¢in farkli reklam ajanslariyla

calisip, yerel sloganlar kullanmis ve yerelin giiciiyle hareket etme stratejisini tercih
etmistir. Ornegin Nigde ilinde, belediye bagkan aday1 “Kendini Degil Kentini Dii-
stinen Belediye Bagkany, Simdi Degisim Zamani, $imdi Nadi bagkan Zamani” slo-
ganini kullanmxstir. CHP, Istanbul'da Oykii Ajans ve Ajans Mikado ile ¢ahsmustir.
Istanbul i¢in tercih edilen sloganlarda gagdaslik, laiklik, hizmet agki ve demokrasi

vurgusu vardir. Diger iller icin de benzer yaklasim s6z konusudur.

Kampanyanin Temasz:: CHP 2009 se¢imlerinde tiim yurtta aktif olarak uygula-
nan stratejik konsepti olan bir se¢im kampanyas: gerceklestirmemistir, Kampan-
yani merkezinde Genel Bagkan Deniz Baykal yer almistir ve mitinglerin disinda

goze garpan bir iletisim ¢aligmasi yapilmamistir,

Kampanyanmn S6ylemi: 2009 yerel segimlerinde CHP’nin biitiinciil bir kampan- -
ya sdylemini benimsemedigi goriinmektedir. 2009 secimleri 6ncesinde giindeme
gelen ve agikladig yolsuzluk iddialar ile kamuoyunun ilgisini geken CHP Grup
Bagkan Vekili Kemal Kihgdaroglu, Istanbul bityiiksehir belediye baskan aday:
olarak belirlenmigtir ve CHP'nin segim soylemi Kiligdaroglu'nun séylemlerinin
golgesinde kalmugtir. Istanbul biyiiksehir belediye baskan aday: gosterilen Kemal
Kiligdaroglu, se¢im mesajlari ve vaatlerini kamuoyu ile paylagmak yerine, mevcut’
Biylikgehir Belediye Bagkani Kadir Topbag ile ilgili dosyalar aciklama politikast

lizerinden se¢im kampanyas: yiirtitmiistiir,

Se¢im Sarkist: Tiirkd formatinda hazirlanan se¢im sarkisi “Yolumuz Deniz” is-
mini tagimaktadir. Segim sarkisinda halay, zurna ve zilgit gibi Tiirkiye'nin farkl:
bolgelerinin kitltiirel 6zelliklerini yansitan unsurlara yer verilmistir. Segim garkisy
dogrudan Genel Bagkan Deniz Baykal'in kisiligi izerine kurgulanmugtir, Secim
sarkist biitiinityle Baykal’t sloganlastiran bir igerige sahiptir. “Ozgiirliige Yolculuk’,
“Galmaz Fakirin Agini” gibi slogan ciimleler ile segmenlere seslenilmigtir. Yerel
se¢im i¢in hazirlanan bu segim sarkisinda kurumsal anlamda siyasal partiyi ya
da adaylar1 6ne gikarmak yerine dogrudan genel baskana odaklanilmas: dikkat
gekicidir, Segim kampanyasinda umut ya da vaat sunmak yerine kafiyeler ile De-
niz Baykal isminin stirekli olarak yinelenmesi segim sarkis: fizerinden segmene

ulagma konusunda zayif kalindiginin igareti olarak yorumlanabilir,
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Siyasal Reklamlar: 29 Mart 2009 yerel secimlerinde CHP merkezi bir reklam
kampanyasi ytiriitmek yerine farkl bir yéntem izleyerek her sehir i¢in farkl rek-
lam ajanslarindan hizmet almayu tercih etmistir. CHP dogru bir stratejiyle sehri iyi
tanryan reklamcilari devreye sokarak sehirlerin kendine has 6zelliklerini 6n plana
¢ikarmayi hedeflemistir. Istanbul biiyiiksehir belediye bagkan aday: Kemal Kiligda-
roglu'nun segim kampanyasinda siyasal reklamlarin geleneksel medyanin yaninda
internet ortaminda da hedef kitlesine sunulmas: dikkat ¢ekicidir. Siyasal reklam-
larda “diirtistliik” olgusu 6ne gikartilmug, “yolsuzluk” ve “yoksulluk” gibi toplumun
hassas oldugu kavramlar ¢ogunlukla siyasal reklamlarda kullanilmustir. Ornegin,
Kiligdaroglwnun bazi siyasal reklam afiglerinin bagliklar sdyledir: “Istanbulun ¢8-
ziilemeyecek sorunu yok ¢iinkii paras: ¢ok. Yeter ki diiriist yonetilsin”, “Yolsuzluk

bitince, Yoksulluk da bitecek’, “Diirtist bir belediye, rant dagitmaz, rant yaratmaz.”

Sec¢im Kampanyast: 2009 yerel secimlerinde CHP, uzun siire biirokraside gorev
yapan ve Ankara Biiyiiksehir Belediye Bagkam Melih Gokeek ile katildig: televiz-
yon programindaki tartigmalarla kamuoyunun dikkatini izerine ¢eken Kemal Ki-
ligdaroglunu Istanbul bitytiksehir belediye baskan aday olarak gostermistir. Yerel
secimler igin en dnemli ikinci il olan Ankarada ise Murat Karayalcin bilyiiksehir
belediye baskan aday: olarak gosterilmistir. CHP yerel secimlerde “cagdas beledi-
yecilik” anlayisim 6ne gikartan bir sdylem kullanmugtir, Segim sonuclar: Istanbul
agismdan irdelendiginde belediye bagkan adayr Kemal Kiligdaroglu toplamda 2
milyon 566 bin 588 oy alarak yiizde 36,80 oy oranina ulagmstir. Bu oy oran: ile

Kiligdaroglu, partisinin Tirkiye geneli oy oranlarinin iistiine gikmayi bagarmistir.

Yeni Medya Kullanimi: CHP, internet reklamlarina bityitk 8nem atfederek, 6zel
caliyma gergeklestirmigtir. 18-28 Mart 2009 tarihleri arasinda 10 giinliik siirede 47
farkli web sitesinde CHP reklamlar1 103 milyon kez gériintiilenmistir Bu reklam
sayesinde 126 bin 700 kisi CHP se¢im bildirgesini okumugtur.12 Subat 2009 ile 28
Mart 2009 tarihleri arasinda “Pusula E-Posta” projesi gercevesinde yerel secim bil-
dirgesi ve parti programi 561 bin 43 kisiye e-posta olarak génderilmistir, 11 farkl:
hedef kitle belirlenmis ve bu kitlelere 34 farkli e-posta génderilmistir, Toplamda

ise 9 milyon 172 bin 153 e-posta bu proje kapsaminda segmenlere iletilmistir,

CHP’nin Yerel Secim Stratejisi
“Pusula; Yerel Seqim 2009” basligimi tasryan segim bildirgesinde Cumhuriyet Halk
Partisi hedef kitlesi segmenlere; “Sosyal demokrat yerel yonetim anlayigtyla kent-

61




TURKIYE'DE SIYASAL ILETISIM: 2007-2015

lerimizi yeniden kuracak, ¢agdas, demokrat, giivenli, yagam kalitesi yiiksek, insa-
n1 merkeze alan kentlerle hayati yasanur kilacagiz” vaadinde bulunmustur.,

CHPnin se¢im bildirgesinde yerel yonetimler igin dncelikli gérdiigti 21 ana
tema ise Syle siralanmigtir: \

1. Kentlerde yasam kalitesi yiikselecek, yagam daha kolay, daha giizel olacak.

2. Barmma hakki en temel insan haklarindan biridir: konutsuz kimse kalmayacak.

3. Gevre altyap: hizmetleri tamamlanacak, cevre hakki korunacak.

4. Kentler altyapilarindan baglamak iizere yeniden kurulacak.

5. Glvenli, hizh ve ucuz kent i¢i ulagim sistemleri gelistirilecek.

6. Deprem bagta olmak tizere dogal afetlere karg: tedbirler giiglendirilecek.

7. Yerel yonetimlerin ihmal ve gafletlerinden kaynaklanan kent kazalarin: én-
lemeye doniik her tiirlii tedbir duyarlihikla uygulamaya gecirilecek,

8. Yoksulluk kader olmaktan ¢ikacak. Herkesin ayy, isi olacak.

9. Yerel yonetimler {iretenden ve tiretimden yana olacak, kentsel istihdami
artirmaya odaklanacak. ’

10. Esnaf ve tiiketici dostu belediyecilik temel nceliklerden biri olacak.

11. Kentlerin turizm potansiyeli en verimli sekilde degerlendirilecek.

12. Kadinlarin ve genglerin istihdamina ve korunmasma yonelik politikalara
oncelik verilecek,

13. Engelliler, yaghlar ile gehit ailelerine ve gazilerimize sahip ¢ikilacak.

14. “Saglikli yasam hakla” dogustan kazanilan bir haktir; saglhikls yagam poli-
tikalar: &ncelik olacak.

15. Sahipsiz ¢ocuk birakilmayacak.

16. Kentler demokratik yasamin, hoggdriiniin, toplumsal bittinlegmenin ve
dayanismanin merkezleri olacak,

17. Kentler sosyal demokrat belediyeciligin katilimeihik ve seffaflik ilkeleri
cercevesinde yonetilecek,

18. E-belediye uygulamalar: yaygimnlastirilacak.

19. Kentler sanat ve kiiltiirle yeniden bulusturulacak.

20. Herkes icin spor ve saglikli yagam olanaklar: saglanacak.

21. Kentler dogal yasamla bulusturulacak, kent bitkileri ve hayvanlar: korunacak.

CHP’nin 2009 Yerel Secim Kampanyasmin Degerlendirmesi:

Cumhuriyet Halk Partisi 2009 yerel segimlerinde yiizde 28,18 oy alarak top-
lam 183 belediye baskanlig kazanmigtir. CHP 2009 yerel secimlerinde toplam
13.475.227 segmenin oyunu almigtir. Kazanilan belediye baskanliklarmin sadece
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13 tanesi il belediye bagkanligidir; Antalya, Artvin, Aydin, Canakkale, Edirne, Gi-
resun, Kurklareli, Mersin, Mugla, Sinop, Tekirdag ve Zonguldak. Bu illerde, Aydin
harig, Cumhuriyet Halk Partisinin oy bandimn yiizde 40 ile 55 arasinda degistigi
gortilmektedir. Bu tablo, CHP’nin &teden beri giiglii oldugu yerlerde 2009 yerel
segimlerinde de giictinti korudugunu ama yeni bir agilim ve atihm yapmaktan
uzak oldugunu gostermektedir.

Cumhuriyét Halk Partisinin 2009 yerel secimlerinde kazandig illerin bol-
gesel dagilimina bakildiginda; CHP oylarimin Dogu ve Orta Karadeniz, Trakya,
Ege ve Akdeniz bolgelerinde kiimelendigi gorilmektedir. Il belediyesi bazinda
CHP'nin yukarida sayilan bolgeler diginda kazandig herhangi bir belediye bag-
kanhg: bulunmamaktadir. CHP gibi bir kitle partisinin belirli bolgelere kisilip kal-
mas, Tirkiye'nin her bélgeéinden il belediye baskanhg kazanamamasi partinin

segmen kitlelerine dogru mesajlarla ulagmakta sikint1 gektigini gostermektedir,

12 HAZIRAN 2011 GENEL SECIMINDE CHP
Reklam Ajansi: Grey Istanbul,

Logo: Segim igin 0zel bir logo olusturulmamistir, CHP’nin alt: oklu kirmizt
renkli logosu kampanya gorsellerinde, materyallerinde ve siyasal reklamlarinda
kullanilmustir, Diger segimlerden farkl olarak kampanya materyallerinde ve si-
yasal reklamlarda CHP logosunun altinda “chp.org.tr” web sitesi adresine &zel-
Jikle yer verilmistir.

Slogan: “Herkes I¢in CHP” slogan: kullanimigtir, :

Rampanyanin Temast: Liderin 6n plana ¢ikarildigt bir seim kampanyas: orﬁé?a
konulmugtur, Kampanyada CHP’nin yeni genel bagkani Kemal Kiligdaroglunun
halka benimsetilmesi temel alinmustir, Bu amagla Kemal Kiligdaroglu siyasal bir

marka olarak sunulmustur.
Kampanyanm S8ylemi: “Ttrkiye rahat bir nefes alacak” seklinde belirlenmistir.

Mesajlar ve Vaatler: Kampanyada énceki segimlerden farkli olarak ideolojik soy-
lemler yerine somut mesajlar tercih edilmistir. Halk: dogrudan ilgilendiren “aile

sigortast” gibi segim vaatleri segmen nezdinde kargilik bulmustur,

Hedef Kitle: Kampanyanin sloganindan da anlagilacag: fizere CHP, 2011 secim-

lerinde tiim vatandaslarin oyuna talip oldugunu vurgulamistir, Ayrica emekli-
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lere, genglere, igsizlere, cocuklara, kadinlara ve iscilere secim kampanyasinda
dogrudan hitap edilmis ve onlarm sorunlarimm CHP 1kt1darmda ¢oziilecegi

vaadinde bulunulmustur,

Se¢im §arkisi: Onur Akinin besteledigi “Geliyor Kiligdaroglu” secim sarkisinda
genel bagkan Kemal Kiligdaroglwnun temiz ve diiriist bir siyasetsi oldugu vurgu-
su yapilmugtir. Bu se¢im sarkisi Kiligdaroglunu halka tanitmay: ve popiiler kilma-
yt hedeflemektedir. “Hem temiz hem diiriist bir insanoglu” nakarat1 6n plana ¢1-
karilmustir. Yine Onur Akin'in besteledigi “Bir 1slik da sen gal” sarkis1 2011 secim

kampanyasinda secim sarkisi olarak kullanilmustar.

Her yoksul eve
ayda en az
O lira girecek.

Aileley
at bix

mfm
alacak.

_Herkes iGil‘

(Hng.r'r

2011 Segim Beyannamesi: CHP 2011 secim bildirgesinin ana eksenini dzgiirlitk,
strditriilebilir kalkinma, sosyal adalet ve insanca yasam, kamu hizmetleri, kalkin-
ma ile kentlegme, barig, demokrasi ve dig politika olugturmaktadir, Secim bildir-
gesinde Turkiye'nin ciddi sorunlarina ve gelecege hazir bir Tirkiye olusturmak
icin gelistirilmesi gereken alanlara temas edilmistir. Ancak vaatlerin nasil gercege

dontistiiriilecegi ve hangi uygulamalarla hedeflere ulagilaca belirtilmemistir. Se-
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¢im bildirgesindeki en somut aligma “aile sigortast” olarak gézitkmektedir, Proje
detayli sekilde anlatilarak segmenlere bilgi verilmistir. Segim bildirgesinde egitim
ve saflik konulari tizerinde agirlikla durulmug ve bu alanlara yénelik ¢6ziim one-
rileri getirilmistir. Emekliler, gengler, cocuklar, kadinlar ve engellilerle ilgili basit
ancak ulagilabilir hedefler gosterilmistir. Dig politikayla ilgili spesifik konularda
ve komgu tilkelerle iliskilere doniik olarak oneriler getirilmistir. Bélgesel kalkin-
ma, kentlesme ve Istanbul ile ilgili konu bagliklar1 belirlenerek bu konulara 6zel
onem atfedilmistir,

Segim Kampanyasi: 12 Haziran 2011 tarihinde gergeklestirilen genel secim CHP
lideri Kemal Kiligdaroglw'nun genel bagkan sifatiyla girdigi ilk secimler olmasi
agisinda kendisi ve partisi adima bityiik énem tagimaktadir. Kiligdaroglunun go-
reve geldikten sonraki 6nemli hamlesi “Yeni CHP” séylemi olmustur., Kl'hgdarog-
lu secim kampanyas: gercevesinde “Yeni CHP” anlaysini liderlik vizyonu olarak
sunmuy, ilk mitingini de 24 Nisan 2011 tarihinde Samsun'da gerceklestirmistir. Bu
mitingin ardindan tiim yurdu gezerek 81 ilin tamaminda miting yapan Kiligda-
roglu, yaklasik 200 ilgeyi de miting maratonu kapsaminda ziyaret etmistir. 2011
segim kampanyasi siiresince AK Parti Genel Bagkan: ve Bagbakan Erdogan 72,

MHP Genel Bagkani Devlet Bahgeli ise 40 miting yapmustur,

CHP secim mitinglerinde ulusal ve yerel vaatlerin yaminda siyasal iktida-

i elegtirisi Gizerinden mesajlarin: vatandaglara iletmeyi segmistir, CHP Genel

En&nbaﬁa yasasi
cikacak.

Emekliler
rahat bi
nefes

alacak.

_Harkes igin
CHP

(HPorgr
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Bagkan: Kemal Kih¢daroglu gok sayida miting diizenleyerek segmenlere yerel
mesajlar vermistir. Farkli sehirlerde yapilan mitinglerde o sehrin futbol takimi-
mn atkisi takarak vatandaglarla semboller tizerinden iletisime gecmistir, 2007
kampanyasindan farkls olarak sert bir dil ve ton yerine daha yumusak bir tslup
kullanilmigtir. Lider kampanyanin merkezinde konumlandirilmistir ve kampan-
ya Kiligdaroglu tizerinden yirttiilmuigtiir. Lider imaji olugturmak ve bu imaji
gliglendirmek tizerinde durulmustur, “CHP Iktidarinda Her Vatandag Rahat Bir
Nefes Alacak” fikri yinelenmektedir. Kampanya bu tema {izerine oturtulmustur.
Bu bakis agisiyla politikalarini anlatan CHP iktidar partisinin iilkeyi darbogaza

soktugu mesajun ortiik bicimde vermeyi hedeflemistir,

Medya Kullanima: YSK'min televizyonda siyasal propaganda yasagin: kaldirma-
simin ardindan 2011 genel segiminde se¢im kampanyalarinm en énemli kisimla-
rindan biri televizyon reklamlart olmugtur. CHP, televizyon reklamlarina iktidar
partisinden daha 6nce baglayarak énemli bir atak yapmistir, CHP, hazineden al-
dig1 83.6 milyon lirarun 36 milyon lirasini televizyon reklamlar: icin kullanmugtr,*
CHP televizyon reklamlarini Mart ayindan itibaren farkli kanallarda yaymnlama-
ya baglamistir®® Televizyon reklamlarinda Kiligdaroglu, partiden daha énde ko-
numlandirilmigtir, Reklamlarda Kiligdaroglu'nun sesi dig ses olarak kullanilmustir.
Kampanyanin genelinde oldugu gibi televizyon reklamlarinda da lider odakl film-
ler hazirlanmug ve reklamlarin bagat unsuru genel bagkan Kiligdaroglu olmustur,
Kampanya ¢ergevesinde 7 reklam filmi yaymlanmistir, Bu siyasal reklamlar-
da; parti liderini, partinin segime yonelik vaatlerini tanitici ve olumlayici bir iislup
kullamilmustir. Ayns zamanda iktidar partisinin gegmis dénemde yaptig icraatlar
elestirel bir bakig agisi ile degerlendirilmistir. Reklam kampanyasinda éncelik, Ki-
ligdaroglu'nun tanitimina ve vaatlerine verilmistir. Daha sonra giindemle ilintili
olarak 23 Nisan Ulusal Egemenlik ve Cocuk Bayraminda “gocuk biitcesi” rekla-
m1, 1 Mayss Is¢i Bayramryla baglantili olarak “Isci Bayrami” reklami, 19 Mayis
Atatiirk't Anma Genglik ve-Spor Bayramryla iligkili olarak “genclik reklami” ve
secimin yaklastif1 tarihlerde de vatandagin sandifa gitmesini ve oyunu CHP’ye

vermesini isteyen imaj reklamlar: yaymlanmigtir.®

84, N, Dogw, *3 Partinin Reklam Analizi’, Radikul, 17 Mayis 2011, (Erisim Tarihi; 10 Subat 2015), http:/rwww,
radikal.com.irfekonomi/3_partinin_reklam_analizi-1049561.

85. T. Seker, M, Igleyen, “2011 CHP Segim Reklamlan Baglaminda Siyasal Reklameiligin Izleyiciler Uzerindeki
Etkilerine Yonelik Ahmlama Analizi’, Tirkiyat Araghrmalars Dergisi, 32, (2012), 5. 330.

86.°L. Seker, M. Igleyen, “2011 CHP Segim Reklamlar Baglamunda Siyasal Reklamethgin Ieleyiciler Uzerindeki
Etkilerine Yonelik Almlama Analizi”, Tiirkiyat Arastrmalare Dergisi, 32. (2012), 5. 336.
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Yeni Medya Kullanimi: Bu kampanya déneminde CHP gecmis secimlerden farkl
olarak yeni medyaya bityiik énem vermistir. CHP yeni medyay: son derece aktif
bigimde kullanmig ve kampanya déneminde kurumsal web sitesi siirekli olarak
glncellenmistir, Kampanyann televizyon reklamlarinm son karesinde chp.org.tr
web sitesi adresine yer verilerek vatandaglarin ilgisi bu alana gekilmeye caligilmis-
tir. Kemal Kiligdaroglu adma agilan sosyal medya hesaplari dfizenli olarak yeni-
lenmistir. 2011 secim déneminde Kiligdaroglunun Twitter hesab 159 bin 140 kisi
tarafindan takip edilirken, Facebook hesabi 1 milyon 179 bin 183 kisi tarafindan
Bé‘genilmi§til'. Yeni medyada CHP kurumsal web sitesinin yani sira kampanya cer-

cevesinde agilan “www.herkesicinchp.com” ve “www.seffafsayfa.com” web siteleri

ile de vatandaglarla iletisime gegilmistir. Parti iginde “CHP Sosyal Medya” ismiyle
bir birim olusturularak sosyal medya hesaplar: yonetilmistir.”” CHP, yeni medyada
goriintirlitk saglamig, kampanya hakkinda vatandaglar: bilgilendirmis, etkinlik-
lerin yeri ve zamam konusunda se¢menlerde ilgi uyandirmaya calismistir. Sosyal
paylasim siteleri {izerinden AK Parti’nin yaymnladig: reklam filmlerini elegtiren vi-
deolar yaymlanmstir. Kiligdaroglu'nun sosyal medya hesaplar: yoluyla web sitele-

rinde paylagilan bilgiler yinelenmis, fotograflara ve videolara yer verilmistir.

CHP’nin 2011 Genel Se¢im Kampanyasinin Degerlendirilmesi

Cumhuriyet Halk Partisinin 2011 segim kampanyasina Mart ayuun ortalarmda
diger partilerden 6nce baglamasi kendisine dnemli bir stratejik fistiinlitk sagla-
mistir, Bu nedenle segim havasia diger partilerden énce girilmistir. Dolayisiy-
la segmenler ilk olarak CHP'nin segim kampanyasiyla tamsmiglardir, Televizyon
reklamlarimin giindemle iligkili olarak 23 Nisan, 1 Mayis ve 19 Mayis'la tematik
olarak aymi dogrultuda hazirlanmas: rellamlarin konumlandiriimas: agisindan
etkili bir taktik olmugstur, CHP’nin 2011 kampanyasindaki taktiksel hata,AK
Partinin belirledigi giindeme kargilik verme ¢abasina girerek kendi projelerini
anlatma ve halki ikna etme konularinda yeterince verimli olmamasidir, Bunuhla
birlikte dénemin siyasal atmosferi dogrultusunda Ergenekon davas: saniklarmm
aday gosterilmesi “Yeni CHP” sdylemine can alic1 bir darbe vurmustur. Bu dava-
nin saniklarinin aday olarak gosterilmesi, segmenin aklin karistirmakla kalma-

mug, bazi sol ve liberal oylarin da kaybedilmesine neden olmusgtur.®

87. N. Ozkan, “12 Haziran Analizi: Kim Niye Kazands, Kim Niye Kaybetti?”, (Erisim Tarihi: 6 Subat 2015), hutp://
necatifzkanblogspotcom.tr/2011/09/chpde-olumeul-hata-kendine-propaganda himl,
88. N. Ozkan, “12 Haziran Analizi; Kim Niye Kazandy, Kim Niye Kaybetti?”, (Erigim Tarihi: 6 Subat 2015), bttp://
necatidzkan blogspol.comdr/2011/09/chpde-olumeul-hala-kendine-propaganda.himl,
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Ote yandan kampanya yeni medya agisindan degerlendirildiginde CHP ve
Kemal Kiligdaroglu'nun web 2.0'm sagladigt firsatlart kullandigy soylenebilir. Bu
sayede web sitelerinden ve sosyal medya hesaplarindan yararlanilarak se¢mene
ulagiimaya caligilmugtir.? Web sitelerinin siyasal partiler tarafindan kullanimimda
partilerin bu teknolojiye olan yaklagimi kadar, secmenlerin internet kullanim alis-
kanliklar: da web siteleri aracihigiyla gerceklestirilen siyasal iletisim caligmalarinda
belirleyicidir. Ozellikle secim dénemlerinde siyasal partiler tarafindan internet,
yardimai ve tamamlayici bir kaynak olarak degerlendirilmektedir.®® Bu noktada
CHP yeni medyayi, 2011 genel segiminde konvansiyonel medyada yaptigi siyasal
reklamlar ve siyasal iletisim etkinliklerini desteklemek amaciyla aktif sekilde kul-
lanmustir. Ancak bu dénemde internetin penetrasyonunun diigitk olmas: nedeniy-
le yeni medya uygulamalarmm etkisi kisith bir ¢evreyle sinirh kalmustur,

30 MART 2014 YEREL SECIMLERINDE CHP

Reklam Ajansi: CHP bu segim déneminde Grey Reklam Ajanst ile calismugtir, Kam-
panyanin 6nemli unsurlarmdan olan “Hayat Bayram Olsa-Adaylar Korosu” reklam

filmi ise Oykii / Dialogue International Reklam Ajansi tarafindan ekilmistir,

89 G. Bayraktutan, M. Binark, T. Comu, B. Dogu, G. Islamoglu, A. T Aydemir, “Sosyal Medyada 2011 Genel
Secimleri: Nicel, Nitel Ara Yiizey Incelemest’, Selenk fletisim Dergisi, 7. (2012), 5. 12-13,

90 M. Alemdar, N. Kiker, "Sivasi Partilerin 2007-2011 Tiirkiye Genel Segimlerinde Web Sitesi Kullanimi1 ve
Karplastrmaly Analiad’, Brciyes Universitesi Sosyal Bilimmler Enstitiisii Dergisi 2. (2011), s. 30.
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Logo: CHP logosunun hemen altinda 2014 yerel segimlerinden itibaren stirekli
kullanilacagi agiklanan “Tiirkiye'nin Birlestirici Giicii” slogani, se¢im kampanyast

boyunca tiim se¢im materyallerinde kullanilmugtur,
Slogan: Tirkiye'nin Birlestirici Giicii.

Kampanyanin Temast: Se¢im kampanyasi Istanbul disinda genel merkez tara-
findan yiiriitilmistiir. “Yeni CHP” perspektifiyle sahaya daha fazla inerek cahs-

malarin halkin arasinda yapilmas: 6nemsenmistir. Kampanyada Kiligdaroglu'nun
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Crphuriyet Holk Partisi Belediye Baskan Adayhgtsifalum yiikledigi tarifsel
sorumduluging bilincinde olovak; halkuzon yiiksek ivadesiyle goreve getirildigim
takdirde:

Anayasa ve yasalara baghhk iginde;

Atntiirk itke ve deorimlevinin yol gistericiligiyle;

Duemokrasi, tewed insan hak ve Bzgiirtitkleri ve laik eomluriyet ideallerive salip
gikarak;

Ulnsal, toplumisal ve kamusal yarart ey tlit yarnrdan dstin ve degerli gbrerek
tiim gifeiiznle qaligacaguna...

Belediyenin sahip oldugn biitiin yetki ve kaynnkiars

o Toplunn bittin kesimderinin yagam kalitesind yitkseltmek, kent yagangu doha
kolay ve daha giizel hale getiruiek;

Plauli kentlegme, sehiveilik ve mimarlik kuval ve ilkelerine bagh knlarok kentin
wimnri, tarthsel ve kitlttirel doknsiume koruyarak gelistirnick;

Altyapt hizmellerini kunantlunak, gitvenl, lezli ve weuz kent icl wlagim
sisfemlert kuruak;

Yoksullugu kader olmaktan ¢ikaravak, Jwrkesin insnit omiruna yakigir bir yagant
ditzeying sahip olmustnt suglnnak;

Hawa, ffir'iill:’i, st ve Loprak irliliging ortadan kaddwarak kentiss dognso kovimak;
cevreyle uyenlu enerft kayikdaeoun kullon szendinmel;

Kadondarta ve gengleris istillanm ve kovusonasui yonelik Szel Gulemder almak;
Engellilere, yagliara, sehit uilelerine ve guzilerimize sohip ¢ikmak;

Esuafin ve tiikgricilvriu dost olarak, her iki kesimin de hok ve gikarfarnn
korwyup gelistirmek;

Kenti, demokratik yasauini, hossdrintin, tophunsal biitiinlesmenin ve
dayantsmann gegerli oldugu biv yaganr alam haline getinnel;

Lkiti katdoncili ve geffafuk suekanizmalard kuvup, ydnelimde diiriistigii sonuna
kadar nygnlamak;
Herles igii sanat ve kiiltiir, her yag igin spor ve sagliklt yusan olannklar: sadlanak;
Kenti dogel yngmnle bulysturap, kent bitkileri ve hayvanlaring da nzanti §zen ve
igiyi gdsterniek;
Boylelikle, erkesin “varltk iginde, birlik iginde, 5zgiir biginmde”
yasayacagi bir kent kurmak i¢in Jadlanacaguna gerefim iizerine
sz veriyorum,

agirhigr hissedilse de 6zellikle Istanbul'da Sarigiiliin iddial bir aday olmas: sebe-
biyle segim kampanyasmda aday tizerine odaklanidmustir. “Tiirkiye'nin Birlestirici
Giici” olarak sunulan CHP, toplumun umudu iddiastyla “varlign, birligin, 6zgfir-

liigiin teminati” olarak konumlandirilmistir.
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Kampanyanin Soylemi: “Varlik I¢inde, Birlik I¢inde, Ozgiir Bigimde” soyle-
mi kampanyanin farkl agamalarinda yer almustir, Televizyon reklamlarinda
bu sdylemin alti ¢izilmigtir. Belediye bagkan adaylar: i¢in hazirlanan “taahhiit-
name” adaylarin segilmesi halinde bagli kalacaklari ilkeleri ortaya koymustur.
Taahhiitname gesitli hedef kitlelere yonelik yapilacak ¢alismalari ele alarak seg-

menlere sunulmugtur.

Se¢im Sarkisi: CHPnin se¢im sarkist Onur Akin tarafinda bestelenmis ve ses-
lendirilmigtir. “Gitldiir Yiiztimiizit CHP” isimli se¢im sarkasy, icerik olarak gtincel
sorunlardan bahsetmekte ve iktidar partisinin neden oldugu iddia edilen toplum-
sal problemleri hedef almaktadir. Se¢im sarkisinin sozleri ile vatandaglara ézgiir,
glizel glinler igin CHP'nin iktidara gelmesi gerektigi, vatandagm ytiziintin CHP ile
giilecegi mesaji verilmektedir.

CHPnin segim sarkilari incelendiginde, vatandaglarin sandiga gitmesini
Oneren bir icerige sahip oldugu gorillmektedir. “Varlik iginde, birlik icinde, 6z-
glir bicimde” nakarat1 diizenli olarak yinelenmektedir. Bestelenen se¢im sarkilari
tilkenin tamaminda ¢alinmistir. Se¢im mitinglerinde verilen bolgesel mesajlar ise
se¢im garkilarinda gériilmemektedir,

Istanbul bityiiksehir belediye baskan adayt Mustafa Sarigiil icin 6zel televiz-

yon reklamu hazulanmugtir. “Zamani Geldi” ismiyle yayinlanan reklam, “Istan-

bulda Sarigtil zaman: geldi” temasiyla segmene sunulmugtur.

Se¢im Beyannamesi: CHP, yerel se¢imlerde sec;im bildirgesi ya da se¢im beyan-

namesi agiklamamigtir.

Siyasal Reklamlar: CHP, Mustafa Sarigtilin se¢im kampanyasinda ba@érf_ﬁh‘i
bir kadina yer vermistir ve bu segmen “Oyum Sarigiile” diyerek destegini bgyan
etmigtir. Gostergeler agisindan bu reklama bakiddigmda Sarigtilin dolayfgiyla
CHPnin muhafazakar segmenin de oyuna talip oldugu séylenebili. “T\'irkiyé’nin
Birlestirici Giicii” ismini tagtyan televizyon reklaminda esitlik, 8zgiirlitk, toplum-
sal birlik olgular: tizerinde durularak belediyeciligin ve yerel yonetimlerin agir
bastig1 segimlerde evrensel degerler éne alinmistir. Bu reklamda mevcut siyasal
iktidarm uygulamalarmin esitlik, 6zgiirlitk, hukuk ve toplumsal barig konularin-
da {ilkeyi yanlig bir yone gotiirdiigii ve iilkenin dogru yoniinii CHP ile bulacag
mesaj1 verilmektedir. Bu reklam filmi dogrudan siyasal iktidar: elestirerek negatif
siyasal reklam kategorisinde yer almaktadir. “Varlik I¢inde, Birlik Iginde, Ozgiir

Bigimde” televizyon reklaminda Kiligdaroglu vatandaslara seslenmekte, segme-
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nin oy tercihini etkilemeye caliymaktadir. “Hayat Bayram Olsa-Adaylar Korosu”
ismini tagiyan reldam filminde ise CHP’nin belediye bagkan adaylar: yer alrustir,
Bu reklam en 6nemli gehirlerdeki belediye bagkan adaylarii bir araya getirmis ve

umut vadeden bir siyasal reklam olarak konumlandirilmgtir.

Yeni Medya Kullanumu: CHP genel merkezi tarafindan olusturulan “CHP Bilgi
ve Iletigim Teknolojileri” birimi yeni medyaya yonelik olarak inovatif ¢aligmalar
gerceklestirmistir. Bu uygulamalar sayesinde vatandaglarin CHP hakkinda ihtiyag
duyduklar bilgilere erigmesi gegmise gore daha kolaylagmustir. Yerel segim stra-
tejisinde ana muhalefet partisinin sosyal medya kullanimi Genel Bagkan Kiligda-
roglu Gizerinden gerceklestirilmistir, CHP Twitterda, resmi olarak “CHP_online”
hesabiyla temsil edilmektedir. Yeni medyanin yarattif1 genis kitlelere hizli bigimde
ulagma firsatt ana muhalefet partisi tarafindan “CHP Sosyal Paylagim Uygulama-
st” ile degerlendirilmistir. Bu uygulamaya Twitter hesabi ile katilan kullanicilar, @
SP_CHP adiyla atilan tweetleri kendiliginden tweet/retweet yapacak ve CHP ile
Kiligdaroglunun diger sosyal medya hesaplarini otomatik olarak takip edecektir. -
Kiligdaroglunun Facebook hesabr ise aktif sekilde kullanilmis, videolar, fotografiar
ve siyasal reklamlar bu hesap tizerinden segmenlerle bulusturulmustur.

CHP’nin kurumsal web sitesi izerinden yiiriitillen yeni medya uygulamala-
rinda Snceki segimlere kiyasla énemli farkliliklar dikkat cekmektedir. CHP’nin
kurumsal web-sitesi Tiirk¢enin yan1 sira Ingilizce, Rusca ve Arapga dilleriyle
goriintiilenme 6zelligine sahiptir, Web sitesi tizerinden “Online Uyelik Sistemi”
baslifiyla isteyen vatandaglar partinin ilge ya da il tegkilatlarina gitmeden de par-
tiye itye olabilmekte ve kisa mesaj sistemiyle son gelismelerden ve etkinliklerden
haberdar olmaktadir. Web sitesinde bulunan 6nemli bir uygulama ise “Mobil
Aidat” baghgidir, Bu uygulamayla vatandaglar ve parti fiyeleri CHP igin online
bagis yapabilmektedir. Parti tiyeleri kredi kartiyla ve kisa mesaj sistemiyle CHP
tiyelik aidatlarini 6deyebilmektedirler, Bir bagka yeni medya uygulamas: “CHP-
Web TV” ise, Genel Bagkan Kiligdaroglunun mitinglerini, meclisteki basin top-
lantilarm: canli olarak yayinlamaktadir. Televizyonun konvansiyonel medyadaki
islevi, “CHP-Web TV” uygulamasiyla yeni medyaya tagimnmagtir. Web sitesinde yer
alan “Takima Katiin” baghy, online tiyelik sisteminin biraz daha gelistirilmis bir
versiyonu olarak gozitkmektedir. Bu uygulama tizerinden hem {iyelik islemi ger-
eklestirilmekte hem de CHP i¢in goniillii olunabilmektedir.

CHP genel merkezinin yeni medya caligmalarinin dipinda Istanbul biiyiik-
sehir belediye bagkan adayr Mustafa Sarigiil’tin sosyal medya hesaplar1 “Degisim
Ekibi” adl1 profesyonel bilisim grubu tarafindan yénetilmistir. Facebook’ta Mus-
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tafa Sarigiil, Twitter'da M_Sarigul adlariyla hesaplar agilmig ve Youtubeda bir ka-
nal olugturularak bagta mitingler ve halkla bulusulan toplantilar olmak {izere cok
sayida video paylagilmstir. Ayrica “mustafasarigul.com” web sitesi diginda kam-
panya igin 6zel olarak “otekisiolmayanistanbul.com” alan adina sahip bir de web

sitesi kurularak yeni medyada aktif ve giincel bir kampanya ger¢eklestirilmistir.”

CHP’nin 2014 Yerel Se¢im Kampanyasinin Dregerlendirilmesi

Cumbhuriyet Halk Partisi 2014 yerel segimlerinden yiizde 28,66 oy almus, Tirkiye
§é11e1111de 173 belediye kazanmisti. CHP'nin kazandigi il belediye bagkanlikla-
rinimn cografi dagilimina bakildifinda Karadeniz, Trakya, Ege ve Akdeniz bélge-
lerinde yer aldifit goriilmektedir. 2014 yerel segimlerinde CHP’nin belediye bas-
kanliklarin: kazandi iller sunlardir: Izmir, Aydin, Burdur, Ganakkale, Edirne,
Eskigehir, Giresun, Hatay, Kurklareli, Mugla, Sinop, Tekirdag, Zonguldak ve Yalo-
va. 2009 yerel segimleri ile kiyaslandigmda CHP'nin il belediye bagkanlig1 sayisint
bir adet artirarak 14% gikarttigy; ancak 2009 segimlerinde kazandigi Antalya, Mer-
sin ve Artvin belediyelerini 2014 se¢imlerinde kaybettigi, bununla birlikte daha
once baska partilerde olan Hatay, Eskisehir ve Yalova belediye baskanlklarm: ka-
zandif gorilmektedir,

CHP'nin kazandig1 il belediye baskanliklarindaki oy oranlari, tipki 2009 se-
¢imlerinde oldugu gibi, ortalama yiizde 40 ile yiizde 55 arasinda bulunmakta, bu
da CHP’nin zaten giiglii oldugu illerdeki hakimiyetini korudugunu ancak yeni
bolgelere, illere yonelik ciddi bir agihm gergeklestiremedigini ortaya koymakta-
dir. Antalya ve Mersin gibi elindeki iki dnemli belediye baskanhigini kaybetmesi
de CHP’nin kendi se¢menini ikina etme konusunda da ciddi sorunlar yasadiginin
gostergesi olarak degerlendirilmelidir. Kendi tabani/segmeni ile etkili bir iletigim
kurmakta zorlanan, politikalar: konusunda kendi secmenini ikna etmede basaril
olamayan CHP’nin, kendisine uzak duran segmenlere yénelik politikalarinin;ba-
saril1 olmasy, etkili ve ikna edici bulunmast ise daha zordur, .

2014 yerel segimlerinden ¢ikan sonuglarin parti yonetimi tarafindan tartisil-
mas}, analiz edilmesi, sorunlarin, yanhslarin, hatalarin nerelerde oldugunun tiim
agikligt ile ortaya konulmasi gereklidir. Ancak yapilacak bu durum degerlendir-
mesi sonucunda, hatalardan ¢ikartilacak dersler 11ginda ve yeni bir stratejik viz-

yon esliginde gelecege doniik yeni bir siyasal iletigim stratejisi insa edilebilir.

9L 8. Tonguy, E. Akman, “Susyal Medyanin Siyasi Partiler Tarafindan Siyasal letisim Araci Olarak Kullaniimast
2014 Yerel Secimleri ve Cumhuriyet Halk Partisi Istanbul Biiyiikgehir Belediye Baskan Adayr Mustala Sangiiltin
Twitter Kullanimy”, Turkish Studies. 9. (2014).
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SIYASAL ILETISIM YONETIMI PERSPEKTIFINDEN CHP;
SORUN ALANLARI VE ONERILER

Cumhuriyet Halk Partisi 22 Temmuz 2007 segimine Deniz Baykal'm genel bas-
kanlhiginda girmis ve yiizde 20,8 oy (112 milletvekili) almistir. 12 Haziran 2011
sesiminde CHP’nin genel baskani degigmis; Kemal Kiligdaroglu 12 Haziran 2011
genel seciminde CHP’nin oyunu yiizde 25,92 (135 milletvekili) yitkseltmistir.
CHP'nin oyu ve milletvekili sayis: artsa da, bu artig onu iktidar koltuguna oturt-
maya yetmemistir, Hem Baykal'in hem de¢ Kiligdaroglw'nun genel bagkan sifatiyla
girdikleri segimlerde CHP'nin uyguladi siyasal iletisim stratejileriyle ilgili su de-
gerlendirmeleri yapmak miimkiindiir:

1. CHP siyasal iletisim ynetimini, seime 3-4 ay kala yapilan bir iletigim
etkinligi olarak degerlendirmektedir. Halbuki siyasal iletigimin temel yaklasimi-
na gore parti ile hedef kitle arasindaki iletigim stireklilik icinde olmalidir. Buna
gore siyasal iletisim faaliyetleri segime 2-3 ay gibi kisa bir siire kala baglamamall,
bir 6nceki segimin bitiminden itibaren bir siweklilik icerisinde devam etmelidir,
Bunun yapilmasi sirasinda da halkla iligkiler, tanitim, siyasal reklam, yliz ylize
iletigim vb. gibi pek ok iletigim etkinligi biitinlesmis bir sekilde uygulanmali ve
yonetilmelidir. CHP ise olmasi gerekenin disina cikarak siyasal iletigim ¢aligmasi-
nikusa bir siireye sikistirmakta ve bu yiizden secim stratejisini, taktik ve yontem-
lerini belirlemek i¢in yeterli zamani elde edememektedir,

2. CHP secimlerde parti teskilatinin giiclinden yeterince yararlanamarmak-
tadi, CHP parti tegkilatlarinin sahada yeterince calismamasina yonelik elestiri,
ayni zamanda CHP’li siyasetgiler icin de gegerliligini korumaktadir. CHPnin

saha performansini elestiren degerlendirmelere medyada da rastlanmaktadir,”

¥2. Bu Grneklerden birinde 22 Temmuz 2007 genel segiminden iig giin sonra BBC muhabiri Alper Ball, “bbetur-
kish.com” web silesine vazdifiyorumda Cumburiyel Halk Partisinin seqimlerde nasd galistin ile Hgili fikir veren
bir analiz kaleme aldr. Itidar Parlisi AK Parli ile ana muhalelet parlisi CHP'nin secime ve segmene yaklagumns
vurueu bir drnekle agldayan BBC Muhabiri Balltnin yazist ilging bilgiler igeriyor: “Secim izlenimlerini derleyip
topartuliktan hemen sunra Londraya dindiim, Segim geces! yaydarinda da girevliydim. O kosugturma iginde segim
soruclarana verdigim leplinin yalnzea yaskonbiktan ibaret olduguns hatirlyorum, Hikiimetin degismesini beklemi-
yordun, ama AKP'uin bu denli ezici bir oy dabileceging CHP nin yenilgisinin de biylesine agw olabileceging dogru-
sy siylemek gerekirse hic tahmin edememigtim, Aksam yayms igin bir CHPliyle mitlakat yapmam istendiginde
parti fist yineficilerincen baglayarak yetkililere ulasmaya cabstum, Kimirin teleforut kapabyd, kimi de mitsait degildi.
Sonunda CHY milletyekillerinden Atilia Kartlo goriisebildim. Atilla Kart, drgtit yapistve ylneting anlopgmda yakin-
malaring dlile getirince, ‘wusil olur’ diyeceksiniz uma bir anda La Fontaine't ve fislii masal, Agustos Bécegi ve Karinca'yt
ammistclun. Hemen giziimiin Sriine, Kuyseride yosadiddenim geldi. Secim arfesinde Anadolu Kaplanlarinm siyasi
egilinmderind incelemek dzere gittigim Kayseritle siyasi partilerden adaylarla da goriigmek istemistim, Onve AKPye git-
Lim. Partt yetkilifer, yarduncy olubileveklerin siylediles, ancak bir sorun vards: Adaylarin highiri kentte degildi. Hepsi,
ilge ve kivyleri dulasyp secmenderle gordisiiyorlards, Ancak aksam kent merkezi yalonlarnda bir agiliy (Greni vard,
Istersein oradu giirigeblidin.” Pekala dedim, CHP drgiitiinit aradun, adaylarm buziars parti merkezindeydi, Gittim,
gergeklen de baz adaylar parti yetkililerigle birlikte beasi agrladidar, sorularim yamtlodilar. Ama itiraf etmeliyim ki,
stz neden kampasgya icin disurida degileniz” sorusie o sirada okluna gelmed;.
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Siyasal partiler agisindan halkla temas etmek, halkin sorunlariny, dertlerini,
taleplerini birinci elden 8grenmek, elini sikmak, goziiniin icine bakmak, umut
vermel, tim bunlari yaparken segmende olumlu bir izlenim ve kanaat olustur-
mak dnemlidir. CHP’ye yoneltilen elegtirilerdeki temel vurguysa CHPnin sahada
olmadify, segmene kendini iyi anlatamadig, dogru tanitim yapamadigi bagla-
minda ortaya ¢ikmalktadir. Segmenle arasindaki diyalogu bu gergeveye oturtabi-
len partiler se¢imlerden daha bagarili sonuclar almaktadur,

#CHP'nin siyasal iletisim yonetimi agisindan en biiyiik eksikliklerinden biri
hem segim dénemlerinde hem de bagka zamanlarda yeterince halkin iginde ola-
mamas, halkla birebir temasi saglayacak mekanizmaya siireklilik kazandirama-
mast ve halktan alacagi geribildirimleri degerlendirip yorumlayacak, bu bilgileri
politikaya doniistiirecek bir sistemi hayata gecirememesidir.

3. CHP'nin farkli toplum kesimlerindeki algis: sorunludur, CHP ile ilgili
yapilan yorumlarda “devletin partisi” oldugu yontindeki bir yaklagimla siklikla
kargilagilmaktadir. Siyasal iletisim uzmani Necati Ozkan, 22 Temmuz 2007 secim-
lerinden iki ay 6nce Media Cat dergisine verdigi sGyleside, CHP’nin pozisyonu-
nu “devleti korumaya galigan bir parti” pozisyonu olarak nitelendirerek, “Devlete
karg: ne kadar tehdit varsa, CHP ona kars: tavir alryor. Kiirt sorunu, Kibris mese-
lesi, Avrupa Birligi gibi konularda CHP’nin tavr hep boyle™ degerlendirmesini
yaprustir. CHP'nin bu taviimin altinda “Bu devleti kuran bensem, korumak da
benim gérevim” diistincesinin yattiginy ifade eden Ozkan'mn degerlendirmesi su
sekilde devam etmistir: “Ancak bu tavir tek bagina se¢im kazanmaya yetecek bir
tavir degil... Biitiin demokrasilerde gordiigiimiiz sey sw: Deisimi savunan, de-
mokrasiyi bayrak yapan partiler kazaniyor hep. Sadece elestiren degil, ama ség-
menlerin hayatinda pozitif degisimleri vaat eden partiler kazaniyor hep”

CHP'nin devletle kurdugu iliskideki sorun “tahakkiim eden devlet” anlayi-
suun yerini “hizmet eden devlet” anlayisina bir tiirliy birakamamig olmasidir21.
yizyilin demokrasi anlayiginda devletin kutsanmass, “kutsal devlet” anlayisi ge-
gerliligini kaybederken; milletin éncelendigi, halka hizmet edildigi, devletin halk
i¢in var oldugu anlayisi 6ne gikmaktadir. Necati Ozkanin da altini ¢izdigi gercek,
CHP'nin devleti koruma iggiidiisii ile hareket ederken, demokrasi ¢aginin yeni
paradigmasini yeterince okuyamamasi, bu yeni duruma gore pozisyon alamama-
si, politikalarini ¢agcil degisimlere gére yenilemekte ge kalmasidir, CHP’nin kar-

st kargiya oldugu bu yapisal sorun, elbette siyasal iletisim uygulamalarinimn bagari-

93. N, Ozkan, “Demokrasivi Savunmak Kazandinyor”, MediaCat, 1 Mayss 2007, (Erisim Tarihi: 22 Nisan 2015),
hitp://necatiozkan blogspot.com, (/2007/08/demokrastyi-savunmak-kazandryorhiml,
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sini da olumsuz etkilemekte, secmenin ikna edilmesinde ¢ok énemli bir problem
olarak orta yerde durmaktadur,

4, Bu ytizden CHP’nin segim kampanyalarmda yaptig1 siyasal reklamlar: ikna
edicilikten uzaktir. Cumhuriyet Halk Partisinin siyasal iletisim uygulamalar: ve
secimlerdeki siyasal reklamlari parti adina beklenen basariy: sergileyememistir.

22 Temmuz 2007 segimlerini inceleyen Buket Altmbiiken, “Se¢im afiglerinde
karsit séylemler” baglikli makalesinde CHP ile AK Parti’nin afiglerini ayrintili ge-
kilde incelemekte, sonug kisminda su ifadelere yer vermektedir:

Iktidar partisinin se¢im afisleri dncelikli olarak kendi programin: ve gercek-

lestirdigi reformlar1 sunmaya yonelirken, ana muhalefet partisi CHP, iktidar

partisi {izerinden segim sdylemi kurmaktadir. Iktidar partisi, bir énceki se¢im
déneminde aldigs oylara dayanarak ve bunun sonucunda muhalefete kars: ken-

dini gli¢lii hissederek muhalefet partisini hedef alan afislere agirlik vermemis-

tir. Muhalefet ise, iktidar partisi karsisinda tekrar yenilgiye ugrama korkusu ile

iktidara kars1 daha gekinceli bir tutum sergilemekte ve bu cekinceyle iktidar

hedef almaktadir*®

Tiilay Seker ve Mustafa Isleyenin “2011 CHP secim reklamlari baglammda
siyasal reklamaihgmn izleyiciler {izerindeki etkilerine yonelik alimlama analizi”
baghkli cahismalar: da CHP’in siyasal iletisim stratejilerini elestirmektedir:

Bu ¢aligmada ele alinan siyasal reklamlar, birer iletigim firiinii olarak kargimiza

ckmaktadir. CHPnin siyasal reklamlary, izler kitle iizerinde amaglandig sekil-

de kapsayici bir sonuca ulagamarmgtir. Gesitli toplumsal siniflara mensup olan

katitimeilann yaymnlanan reklamlar sebebiyle partiye, parti liderine, partinin

vaadlerine vs. yonelik algilarinda herhangi bir sapma ve degisiklik meydana
gelmemistir... ™

Her iki aragtirmanin sonuglar1 okundugunda ortaya gikan gercek sudur: CHP,
siyasal iletisim uygulamalarinda verdigi mesajlarda, siyasal reklamlarinda kullan-
dig1 sdylemde “iktidar: elegtiren ama kendisi segmene somut projeler sunmayan”
bir parti gériintiisii vermektedir. Yalnizca iktidar elegtirisi iizerinden kurulan soy-
lem, segmende davrams degisikligine neden olmamakta, zaten CHP’ye oy veren
se¢menler yine oylarini vermeye devam etmekte ama bagta kararsiz segmenler
olmak {izere, diger partilere oy veren segmenleri CHP’ye yonlendirecek bir siyasal
stratejinin eksikligi hissedilmektedir. Ikna edici olmayan siyasal iletisim uygula-
malarinin partilerin amaglarima hizmet etmedigi agiktir,

5. CHP halki ikna edecek stratejik bir gelecek vizyonu ortaya koymakta zor-
lanmaktadir, 2011 segiminde CHP se¢mene pek gok konuda degisik vaatlerde

94. B. Alunbtiken, “Se¢im Afiglerinde Karut Stylemler”, Dilbilinm Dergisi, 1, (2008), 5. 192.
95. L. $eker, M. {sleyen, “2011 CHP Secim Reldamban Baglammda Siyasal Reklameil gin Ldeyiciler Uzerindeki
Etkilerine Yonelik Alimlama Analiz?’, Tiirkiyat Arastirmalart Dergisi, 32, (2012), s, 348.
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bulunmus, toplumun degisik kesimlerinin sorunlarina dikkat ¢ekerek, bu sorun-
lar1 ¢6zecegini vurgulamistir, Ama biitiin bu vaatlerin fizerine oturacag: genel bir
konsept eksikligi vardir, CHP nasil bir Tuirkiye tasarmmi hayal ettigini segmene
anlatamamustir, Se¢menlerin gelecege yonelik umutluy, heyecanl, dinamik bir viz-
yonu benimsedigi dikkate alinursa; CHP’nin agir1 negatif vurgular iceren siyasal
iletisim s6yleminin se¢mende istenilen kargilig1 olusturamamast kagmilmaz so-
nug olarak gortinmektedir,

6. Genel Baskan Kemal Kiligdaroglu ile birlikte dizayn edilmeye cahsilan .

“Yeni CHP” formiilii CHP tabanmda degisik tepkilere neden olmustur. CHP’nin
kemiklesmis segmeni CHP’nin ilkelerinden uzaklagacagi kaygisini tagimaya bas-

lamstir, Degismek isteyen ama degisemeyen, degisimi kendi parti tabanina bile

anlatmakta giigliik ceken CHP’nin bu karmagik ve celiskili durumu, elbette siyasal-

iletigim uygulamalarina ve séylemlerine olumsuz yansimigtir,

SONUC

CHP'nin 2009 ve 2014 yerel seqim stratejisi ve se¢im sonuglar: birlikte degerlen-
dirildiginde gériilen udur; CHP’nin yerel secim bazinda Tiirkiye genelindeki oyu
ylizde 30°un altindadir. 2009'da kazandsg toplam belediye sayis1 13 tanesi il bele-
diye bagkanlifii olmak {izere 183tiir. 2014te ise kazanilan toplam belediye sayisi
14 tanesi il belediye bagkanli1 olmak tizere 173tiir, Tirkiye genelinde kazanilan il
belediye baskanliklar1 Dogu ve Orta Karadeniz, Trakya, Ege ve Akdeniz bolgeleri
ile sirlidir, Bu bélgelerin diginda CHP’nin kazandigt herhangi bir il belediye
bagkanlig1 bulunmamaktadir. CHP gibi keklii bir partinin yukarida sayilan bolge-
lerle sinirli kalmasi, deyim yerindeyse her iki secimde de belirli bolgelere sikigip
kalmas: disiindtriicadir. Ustelik 2009 yerel segimlerinde kazanilan Antalya ve
Mersin gibi CHP’nin varligim giiglii sekilde hissettirdigi illerin 2014 segimlerinde
kaybedilmesi, partinin kendi secmenini bile ikna etmede ciddi sorunlar yagaalgl
seklinde yorumlanabilir.

2009 segim sonuglarmin parti yonetimi tarafindan esash sekilde masaya ya-
tirilip degerlendirilmedigi, yapilan yanlglarin, hatalarin ve eksikliklerin saptanip
diizeltilerek yeni bir yol haritas: ile yola devam edilmedigi, 2014 secim sonug-
larmndan rahatlikla anlagilmaktadir, Griilen odur ki; CHP yonetimi 2014 yerel
secim sonuglarinin verdigi mesajlari dogru okuma, segmenin talep ve istekleri
dogrultusunda yeniden yapilanma, yeni strateji ve politikalar gelistirme konusun-
da ayni isteksiz tavrint devam ettirmektedir. Bu da Haziran 2015t yapilacak ge-
nel se¢imde CHP'nin siyasal iletisim alaninda benzer problemlerle kargilagacag
konusunda giiclii sinyaller vermektedir,

77







